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Die Werbung in der Breslauer Zeitung.
Konsumkultur vom Anfang des 19. bis zum Anfang
des 20. Jahrhunderts

Zusammenfassung: Die Verbreitung der Tagesspresse im 19. Jahrhundert fithrte dazu, dass die Zeitung ein
allgemeingegenwirtiges Phdnomen wurde. Mit der Entwicklung verschiedener Zeitschriften begann sich die
Werbung in der Presse zu entwickeln und zu verbreiten. Die ersten Anzeigen dienten der Information iiber
verfligbare Waren, deren Zahl von Tag zu Tag zunahm. Die wissenschaftliche Analyse des Anzeigenwesens
gewihrt einen Einblick in verschiedenartige Teilausschnitte des gesellschaftlichen Lebens. Die vorliegende
Darstellung von Anzeigen in der Breslauer Zeitung kann zum besseren Versténdnis sozialer Verhaltenserwar-
tungen und -dispositionen Breslauer Biirger beitragen.

Schliisselworter: schlesische Presse, Breslauer Zeitung, Werbung

Reklama w Breslauer Zeitung. Kultura konsumpcyjna od poczatku XIX do poczatku XX wieku

Streszczenie: Wiek XIX to okres szczegdlnego rozwoju prasy, a poprzez nia komunikacji na skale masowa.
Wraz z rozwojem przeroznych czasopism, w prasie zaczeta si¢ wyksztatca¢ i szerzy¢ reklama. Pierwsze
ogloszenia stuzy¢ mialy dostarczaniu informacji na temat dostgpnych towarow, ktorych z dnia na dzien
przybywato. Badania nad reklama umozliwiaja wglad w rozne dziedziny zycia spotecznego. Ponizsza analiza
anonsow ukazujacych sie w Breslauer Zeitung ma na celu przyczyni¢ si¢ do lepszego zrozumienia oczekiwan
i dyspozycji spotecznych mieszkancow Wroctawia w XIX wieku.

Stowa kluczowe: prasa slaska, Breslauer Zeitung, reklama

Advertising in Breslauer Zeitung. Consumer culture from the beginning of the 19th to the beginning
of the 20th century

Abstract: The 19th century was a period of special development of the press and, through it, mass communica-
tion. With the development of various magazines, advertising began to develop and spread in the press. The first
advertisements were intended to provide information about available goods, which were increasing day by day.
Adbvertising research provides insight into various areas of social life. The following analysis of advertisements
appearing in Breslauer Zeitung aims to contribute to a better understanding of the expectations and social
dispositions of the inhabitants of Wroctaw in the 19th century.

Key words: Silesian press, Breslauer Zeitung, advertisement
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1 Zur Geschichte der Inserate in der preuBBischen Presse

Die ersten Inserate enthielten die Zeitschriften gegen Ende des 16. Jahrhunderts.
Als eine der dltesten kommerziellen Anzeigen iiberhaupt gilt die 1623 von dem
Drucker Elias Holwein in der Wolfenbiittler Avisa Relation oder Zeitung ver-
Offentlichte Anzeige. Ein Jahrhundert spéter begann man in den staatlich kont-
rollierten Intelligenzblittern Anzeigen zu verdffentlichen, die im Gegensatz zur
spateren Werbung einen rein informativen Charakter hatten und {iber Geburten,
Todesfdlle, Verlobungen benachrichtigten (vgl. REUVENI 2001: 98-99). Die
drei Hauptreklametrager — Anzeige, Sammelbild und Plakat — konnten sich erst
nach 1848/49 entwickeln. Die Revolution von 1848 und die wachsende Betei-
ligung von immer breiteren Gesellschaftsschichten an der Politik, Entwicklung
von Industrie und Handel fiihrten zur Demokratisierung des Anzeigewesens
in PreuBen. Sie trugen auch dazu bei, dass sich die Pressefreiheit in Deutsch-
land durchsetzte. Der preuBische Gewerbeminister von der Heydt hob zum 1.
Januar 1850 das Gesetz zum Anzeigenmonopol im Intelligenzwesen auf (vgl.
REINHARDT 1995: 44). Der hohe Zuspruch zum Annoncewesen brachte 1855
das erste Vermittlungsbiiro fiir Annoncen, gegriindet von Ferdinand Haasenstein
in Altona, hervor. Diesem folgten weitere Einrichtungen durch G. L. Dahne
in Frankfurt am Main (1864) und Rudolf Moose in Berlin (1867). Bald ent-
wickelten sie sich zu Werbeagenturen. Bis Mitte des 19. Jahrhunderts ist der
Anteil der Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften mit 20—40% jedoch noch
sehr gering. Er stieg aber bis zur Jahrhundertwende, vor allem aufgrund der
Liberalisierung des Anzeigewesens und der Einfiihrung der Pressefreiheit auf
50-70% an (vgl. MEFFERT 2001: 24). 1874 erfolgte die Authebung des Geset-
zes, das Zeitschriften und Reklame eine Kautionspflicht auferlegte. AuBBerdem
wurden Steuern auf Reklame und die Auflagensteuer auf Zeitungen, in denen
Anzeigen gedruckt wurden, abgeschafft (vgl. KIRCHNER 1962: 240). Die Rekla-
me gewann immer mehr an Bedeutung als ein vermittelndes Medium zwischen
Angebot und Anfrage. Bis zum 19. Jahrhundert trug sie einen sporadischen und
personlichen Charakter, weil die Verbreitung der Zeitschriften nur selten iiber
ein lokales Lesepublikum hinausging. Die Anzeigen in dieser Zeit bezogen sich
auf Dienstleistungen verschiedener Berufsgruppen (u.a. Handwerker, Arzte,
Musiker) und auf Produkte, die auf lokalen Markten nur selten erhaltlich waren.
Sie hoben sich meistens nicht vom grafischen Erscheinungsbild der Zeitung ab.
Seit den zwanziger Jahren des 19. Jahrhunderts begann sich die Art der Reklame
zu dndern. Zunédchst variierte die Gréf3e der Buchstaben, spdter hatte man die
Bilder hinzugefiigt und Ende des 19. Jahrhunderts begannen immer haufiger
die komplexen visuellen Elemente zu erscheinen. Die sporadische Reklame fiir
ein Produkt in einer lokalen Zeitung wich gegen Ende des 19. Jahrhunderts den
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Werbekampagnen, die gleichzeitig in verschiedenen Zeitungen veréffentlicht
wurden. Die Anfdnge des Warenzeichens gehdren in denselben Zeitraum (vgl.
RUBEN 1914: 18). Seit dem Ende des 19. Jahrhunderts wurde Reklame zu ei-
nem festen Bestandteil des Zeitungsimages. Es gab kaum Zeitschriften, die auf
Reklame verzichteten. Sowohl religidse als auch politische Presse konnte sich
dieser Entwicklung nicht entziehen. Werbung war eine wichtige Einnahmequelle
flir Zeitungen und machte in bestimmten Féllen bis zu zwei Drittel ihrer Ein-
nahmen aus (vgl. GRoTH 1930: 35-70). Anfang des 20. Jahrhunderts kam es
zu einer Verwischung der Grenzen zwischen dem redaktionellen Teil und den
Anzeigen zum Ausdruck. Immer 6fter bemerkbar machte sich eine versteckte
Reklame entweder in den Leitartikeln, oder als Artikel verdeckter Werbung im
Anzeigeteil (vgl. GROTH 1930: 308-309). Die Zeitung wandte sich um die Jahr-
hundertwende an den individuellen Leser. Die im 18. Jahrhundert und Anfang
des 19. Jahrhunderts populdren Lesegesellschaften wurden um die Jahrhundert-
wende von dem individuellen Lesen abgeldst. Die Leser mussten sich in der
Masse von Zeitungen und Zeitschriften zurechtfinden kdnnen. Sie mussten auch
lernen, zwischen Reklame und dem redaktionellen Teil zu unterscheiden. Die
Presse diente eben nicht mehr der Ubermittlung von Informationen, sondern
sie sollte die Neugier des Lesers wecken und seine Fantasie erregen. Technisch
gestaltete sich die Reklame bis zur Jahrhundertwende, fiir heutige Verhéltnisse,
sehr naiv. ,,Die zeigenden Hénde als fithrende Illustrationsform in den Anzeigen
wirkten wie eine unbeholfene Ubersetzung traditioneller Verkaufshandlungen in
moderne Sprache® (REINHARDT 1993: 434).

Gegenseitiges Uberschreien der Werbetreibenden, sowie eine Sensationslust in
den Anzeigen priagten das Bild der Werbelandschaft bis in die spédten 90er Jahre
des 19. Jahrhunderts. Im gleichen Jahrzehnt kamen fiir die Reklamewirtschaft
unverzichtbare, neue Werbetrdger wie Emailleschilder, Giebelplakate, Land-
schafts- und Verkehrswerbung sowie der erste Werbefilm (1896) hinzu (vgl.
REINHARDT 1993: 438).
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Breslauer Zeitung, Nr. 817, 06.09.1863.

2 Breslauer Pressemarkt im 19. Jahrhundert

Der Breslauer Pressemarkt wurde im 19. Jahrhundert durch vier Zeitschriften
erobert. Die édlteste von ihnen war die preuBlisch-konservative Schlesische
Zeitung, die seit 1742 im Korn-Verlag erschien. Die zweitilteste war die 1820
gegrindete Breslauer Zeitung, die zuerst bei Grall und Barth ver6ffentlicht
wurde, sich seit 1859 im Besitz des Verlags von Eduard Trevrendt, in den
Jahren 1897—-1913 von Jon Lehmann und seit 1913 von Alfred Oelke befand.
Sie erschien bis 1937 (vgl. KLAwWITTER 1930: 43). Eine weitere bedeutende
Zeitschrift war die Schlesische Volkszeitung, die von 1871 bis 1873 bei Philipp
Aderholz und danach in der eigenen Druckerei erschien. Au3erdem spielte noch
die Breslauer Morgenzeitung eine wichtige Rolle, die von 1845 bis 1922 im
Verlag von Leopold Freund verdffentlicht wurde. Seit dem 28. Februar 1847
wurde erlaubt, die Zeitungen auf den Bahnhofen bei der Abfahrt der Ziige zu
verkaufen. Damit wurde das friithere Verbot des Oberpréisidenten von Schlesien
aufgehoben (vgl. JESSEN 1930: 277).

3 Die Auflagenhéhe der Breslauer Zeitung

Das 19. Jahrhundert brachte das Ansteigen der Auflageh6hen, wobei anfangs
die fithrenden Zeitschriften eine Auflage von nicht mehr als je 500 Exemplaren
hatten. Erst in den vierziger Jahren erfolgte ein rascher Aufstieg. Die Breslauer
Zeitung, die 1820 mit 500 Exemplaren anfing, druckte 1845 4000 Stiick und
hatte damit die Schlesische Zeitung tiberholt, die damals 3000 Stiick herausgab.
Im Jahre 1885 belief sich die Auflagehdhe der Breslauer Zeitung auf 9500 und
1915 auf 14 500 Exemplare (vgl. KLAWITTER 1930: 19).
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4 Inserate

Die ersten Anzeigen vom Anfang des 19. Jahrhunderts hatten privaten und per-
sonlichen Charakter. Sie waren auf keinen Fall Hilfsmittel im Konkurrenzkampf
und keine Lockmittel, mit denen man einen grolen Kundenkreis gewinnen
wollte. Sie waren auch keine Anpreisung, sondern dienten der Ubermittlung von
Informationen. Es handelte sich bei ihnen um Familienanzeigen, darunter Verlo-
bungen. Einen breiteren Raum nahmen die literarischen Anzeigen ein. In vielen
Nummern findet man behdrdliche Inserate, Kapitalgesuche, Stellenanzeigen,
Lotterieanzeigen, Konzertanzeigen, Verkaufs- und Mietanzeigen. Sie wurden nur
durch einfache Linien voneinander getrennt und wahllos aneinandergereiht. Je
nach dem freibleibenden Raum auf der Seite wurden Anzeigen unterschiedlichen
Inhalts eingefligt. Seit den dreiliger Jahren des 19. Jahrhunderts wurde der Inse-
ratenteil durch eine besondere Uberschrift ,,Inserate” von dem Textteil getrennt.

5 Inserate in der Breslauer Zeitung um die Mitte
des 19. Jahrhunderts

Noch bis Mitte des 19. Jahrhunderts trugen die Inserate in der Breslauer Zeitung
mehr den Charakter einer Mitteilung als einer Reklame. Thr Zweck war, dem
Publikum bekannt zu geben, dass eine bestimmte Ware in Breslau erhéltlich war
oder gewisse Veranstaltungen stattfanden. Diese Werbung stand keinesfalls im
Dienst des Konkurrenzkampfes. Die Leser sollten dariiber informiert werden,
dass bestimmte Neuigkeiten eben in Breslau angekommen sind. Weiter folgen
Geschéftsanzeigen, ohne eine Einteilung in bestimmte Zweige, Auktionen, Stel-
lengesuche und Wohnungsanzeigen.

6 Bilderreklame in der Breslauer Zeitung

Die Bilderreklame kam im 19. Jahrhundert nur selten vor. In der Monografie
100 Jahre der Breslauer Zeitung stellt Oehlke die Ergebnisse seiner Untersu-
chung beziiglich der Zahl der GrofBinserate in den einzelnen Handelsbranchen
zwischen 1820 und 1910 dar. Sie sehen wie folgt aus:

£ | 1820/ 1830] 1840] 3850|1860 1870 1880]1890[1900 1910
Buchhandlungen | 10 |27 [20 121 18 11|21 17| 1] 1
Lebensmittel. . [21 16 11| 2 1313232321 ] 22
Webstoffe . .| 7 | 12 ( 16 12 l 18 ‘ 2229 |28)28!30 lgalsa
Zigarren, Tabak | 1 0;8—|—|——|‘—‘_—‘—“—-l
Galanteriewaren | 0|12 0 /11! 7 16, 25|23 12] 41|
Kunsthandlungen—‘—‘ l}3f1j~‘8|‘9|‘4l7f
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Die Zahl der buchhéndlerischen Anzeigen ist Ende des 19. Jahrhunderts rasant
gesunken. Ganz verschwanden die Anzeigen von Zigaretten, Zigarren und
Tabak. Die Tabakbranche hatte andere Werbeformen als die der Zeitungs-
anzeigen gewdhlt. Die Inseratezahl aus der Lebensmittelbranche war mit
Ausnahme des Jahres 1850 ununterbrochen hoch. Eine steigende Tendenz
wiesen die Webstoffe und Kunsthandlungen auf. Die Zahl der Werbung von
Galanteriewaren war dauerhaft sehr hoch. Bis Mitte des 19. Jahrhunderts
war der Presse die Pflicht auferlegt, die amtlichen Anzeigen unentgeltlich
aufzunehmen. 1846 wandten sich die Verleger der Breslauer Zeitung an das
Oberpriasidium mit dem Ersuchen, dass die Stadt wenigstens fiir die Anzei-
gen von behordlichen Verkdufen und Versteigerungen bezahlen konnte (vgl.
OELKE 1919: 126).

7 Fahrpline

Nachdem am 22. Mai 1842 die erste Eisenbahnstrecke zwischen Breslau und
Ohlau in Betrieb aufgenommen wurde, informierte die Bresaluer Zeitung regel-
méiBig ihre Leser liber die Fahrpldne und {iber die allméhlich neuentstandenen
Zugverbindungen. !

Unter den Anzeigen findet man in der Nummer 100 vom 02. Mai 1842 folgende
Information

—_ a1 —

Oberfdlefifhe Eijenbabhn.

_ Bu ber in zweiter Hdlfte bed Monatd Tai fattfinbenden feierlidyen Erdfinung ber Dbet:
dlefifden Eifenbabn big Ohlau und einem in Ohlau einjunehmenben Dejeuner dinatoire
aben wiv bie erven Wctivmaive unferer Gefell[daft Hicomit gang ergebent ein upp
iemerfen, baf in ber Seifenfolge ber uné jufommenben Anmelbungen wir ble Plage, fo weiy
et Maum 6 geftattet, ficheen und den Tag ber Feftfahrt nody defonders Offentiidy LeFannt
nadien werben, Fiir Fabebiller und Dejeuner find fiic Perfon Filnf Thaler ju erlegen, bie
oir ber Hnmeldung beisulegen bitten. —  Bredlau, ben 29,

April 1842, ;
Das Directorium der Oberfdlefifchen (iifep::f!abn:(ﬁefeﬁfﬂm’!t-

' Zum Ausbau des Eisenbahnnetzes im 19. Jh. in Niederschlesien: 1843 war die Strecke bis Oppeln verlin-
gert, 1847 reichte sie iiber Cosel, Gleiwitz und Kattowitz bis Myslowitz. 1847 erfolgte die Verbindung mit
der Strecke Krakau-Wien, was eine weitere Verbindung mit Warschau ermoglichte. Zugleich konnte1843
der Bahnverkehr zwischen Breslau und Freiburg aufgenommen werden. 1844 wurde der Abzweig nach
Schweidnitz in Betrieb genommen. Die Verldngerung von Freiburg nach Waldenburg wurde 1853 und die
Weiterfithrung von dort iiber Niedersalzbrunn und Fellhammer ins bohmische Halberstadt folgten 1877. Die
Eisenbahnstrecke nach Berlin wurde von Breslau aus seit 1847 in Betrieb genommen, wobei 1844 die Linie
nach Liegnitz und 1846 nach Frankfurt an Oder entstand. Dies ermoglichte eine weitere Verbindung mit
Dresden und Leipzig.
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Und in der Nr. 1 der Breslauer Zeitung vom 01. Januar 1857 ist folgende Infor-
mation zu lesen:

THE RIBRUEH M JRCHIGERL UKGIINT ML UEM. i JONUGE CINEN BERER WEuD.
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8 Todesanzeigen

Die Todesanzeigen in der Breslauer Zeitung erschienen in einer Kurzfassung,
was iiblich fiir die Presse des 19. Jahrhunderts war. Diese Presseform hat eine
alte, teurere Form der Leichenpredigten verdringt, in denen die Familien der Ver-
storbenen, die vom Geistlichen gesprochene Predigt mit Nachruf und eventuell
umfangreichere Biographien oder Genealogien veroffentlichten.

So findet man in der Nummer 52 vom 2. Mirz 1840:
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9 Buchhandlungen

Einen breiten Raum nahm bis zum Ende des 19. Jahrhunderts der Biichermarkt
ein. Man findet die Nummer der Breslauer Zeitung, in denen die Biicheranzeigen
7 Seiten und die {ibrigen zusammen nur 6 Seiten umfassen.
RegelmiBig informiert wurden die Leser der Breslauer Zeitung iiber die Neuer-
scheinungen in den Buchhandlungen:

— G. P. Aderholz, Ring- und Stockgassen-Ecke 53,

— Johann Friedrich Korn, Ring 24,

Grass, Barth & Comyp, in Breslan, |

Herrenstrasse 32 20,

Gefillige  Auftrige in den

4 & ersitits-
Stadt- und Universi benannten  Fichern  wenden
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lichen Blittern  angezeigte

Xylographie. Bicher #u gleichem Preise

i t M und in derselben Zeit.
Bei Bicbmann u, Ema. in Berlin ift foeben exjdhienen, uurd;@:ui,marrb i
u. Gomp. in Brealau, Hecrenftrafe R, 20, burd) Hente u Burfhardt in Neiffe,
fo ie burd) afle foliben Budbanblungen ju begiehen: |
Dr. 8 &. 9"“[;"“;,"';, T
{ Regiecungd:TMedicinal-Rath in Aadyen und ehemaliger Direbtor ber Sharité in Berliny
vbungen tiber die e vduclichften Arzneimittel,

uf Teinem Welin-Papicr, in Umidlag gebeftet. Preis 11, Rilr,
Breslauer Zeitung, Nr. 52, 02.03.1840.

|Grass, Barth & Comyp. in Breslan,

Herrenitranse M 0.
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Verlag von @ in Leipalg.
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Breslauer Zeitung, Nr. 140, 18.06.1840.
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— Verlag F.E.C. Leuckart, am Ring 52,

— Josef Max & Comp., Paradeplatz 6 (spéter Ring 6),

— Johann Urban Kern, Ring 2,

— Trewrend und Garnier, Albrechtstraf3e 39,

— Leihbibliothek von F.E.G. Leukart, Kupferschmiedestr. 13. Die Buchrekla-
me war eines der ersten Beispiele fiir den modernen kommerziellen Einsatz
von Werbung.

10 Lokale/Hotels

Im Zusammenhang mit der Entwicklung des Wollmarktes am Breslauer Ring
seit der Mitte des 19. Jahrhunderts erschienen in der Breslauer Zeitung viele
Inserate, in denen man den Kaufleuten und Besuchern die Unterkunftsplitze
in Hotels und Privatquartiers anbot. Auflerdem kamen in die Odermetropole
zum Wollmarkt viele Polen aus GroBpolen, Oberschlesien und Pommern. Mit
Riicksicht auf sie, hat man in der Breslauer Presse die Anzeigen sowohl auf
Deutsch als auch auf Polnisch veroffentlicht, in denen man iiber die Mog-
lichkeiten des Freizeitangebots in zahlreichen Kaffeehdusern, Gaststiten,
Bierstuben, in Theatern auch im Zirkus und auf Konzerten informierte. Fiir
die Hotelbesitzer und Gastwirte spiclten die polnischen Kunden eine sehr
wichtige Rolle, da sie ihnen hohe Ertrdge garantierten. Die Restaurants boten
die Bedienung auf Polnisch an und hingten auch polnische Schilder auf (vgl.
Kurak 2001: 193).

| GlrcusSur&Hﬂttemann

Deute, Sonntag, den 4, Januar:

2 Worftellnngen,
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mftlerin im Gircud Hem: in

=)

Breslauer Zeitung, Nr. 3, 03.01.1863. Breslauer Zeitung, Nr. 409, 02.09.1868.

11 Theateranzeigen

RegelmifBig wurden die Leser der Breslauer Zeitung iiber das Repertoire des
Stadttheaters (das heutige Opernhaus) informiert. Seit 1841 befand sich das The-
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ater in der Schweidnitzer Strae und hat die Nachfolge des Theaters ,,Zur Kalten
Asche® an der Taschenstralie 1 ibernommen. Es entstand nach dem Bauprojekt
von Langhans d.J. Zweimal, 1865 und 1871 ist es abgebrannt, und jedes Mal
wurde es wiederaufgebaut.

Unter den Inseraten fand man in fast jeder Nummer Theateranzeigen. Ein Bei-
spiel dafiir findet man in der Nummer 349 vom 10. Dezember 1853:

d
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@clﬂbarbt. William, Hr, Brend. Jobn
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?S’@ ﬁﬁ!")&aﬁ?l

RegelmiBig fand man in den einzelnen Nummern Einladungen in die Konzerte,
die im Liebischlokal und spiter im Liebisch-Theater stattfanden. Dieses bekannte
Varieté-Theater mit Tanzpalast und einer eleganten Bar befand sich in der Gar-
tenstrale 53—55. Es bot etwa 1500 Personen Platz an.
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12 Privatanzeigen

Die Privatanzeigen bezogen sich auf die Privatsphire der Breslauer Biirger. Sie
informierten tiber das Alltagsleben in der niederschlesischen Hauptstadt. Es wa-
ren Geburts-, Todes- und Heiratsanzeigen. Diesen folgen Stellenangebote oder
Stellengesuche, Verlust- und Fundmeldungen. AuBBerdem boten ihre Leistungen
zahlreiche Breslauer Handwerker an.
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Ein Beispiel fiir die zahlreichen Suchmeldungen:?

6 Thaler Belobnung
erhalt Devienige, welder eine verloren ges
gangene cmgebﬁuﬁee filberne Kapfelubr an
‘goldener Grbfenfette mit goldenen Sdliiffel
und bergleichen Berloque (Raudytopas) Oh:
lauerftrafe Nr. 70 beim Wirth abgiebt oder
ju ibrer Wiedeverlangung bebiilflichy ift, Die
Biffern auf dem Jifferblatte {ind deutfdhy und
auf felbigem befindet fidh ber Name Dumous
lin. 3Bugleidy wird vor dbem Antauf oben be=
{chriebener Uby qewarnt.

13 Geschiftsanzeigen

Mit dem Zuwachs der Geschéftezahl im 19. Jahrhundert konnte man die wach-
sende Menge von Inseraten der neu ertffneten bzw. ldngst funktionierenden
Verkaufsstellen verzeichnen. Seit den zwanziger Jahren des 19. Jahrhunderts
begann die Modernisierung des Handels und der Verkaufseinrichtungen in Bres-
lau. Umgebaut wurde der innere Ringblock. Die neben dem Rathaus bestehenden
baufilligen Handelseinrichtungen, das Schmetterhaus und die Tuchhallen wurden
abgerissen. An Stelle der Tuchhallen auf dem Markt entstand 1822—1824 eine
Geschiftsstralle (Elisabethstrafie) mit dreistockigen Héusern in klassizistischer
Form. In den Erdgeschossen wurden Geschéftslokale eingerichtet, die direkt von
der Stralle zugénglich waren. 1875 gab es in der Innenstadt 2190 Geschifte und
749 weitere Verkaufsstellen. Viele StraBlen bildeten geschlossene Ladenfronten.
1875 gab es 868 Handwerkstitten und 255 Betriebe (vgl. MULLER 1931: 113).
Aus Protest gegen die Polenausweisungen im Jahre 1885 gaben die polnischen
vornehmen Kunden aus GroBpolen ihre zur Tradition zugehorigen Einkdufe in
Breslau auf, womit die Breslauer Kaufleute einen wesentlichen Teil der Kunden
und Einkiinfte verloren haben. Die bisher bliithenden Warenhduser von Moritz
Sachs am Ringplatz 32 und David Immerwahr am Ring 19 haben mit der Um-
satzsenkung rechnen miissen (vgl. Kurak 2001: 219). Die Geschiftsanzeigen
in der Breslauer Zeitung torderten mit Sicherheit die Verbreitung der Zeitschrift
und den Konsum von Produkten. Geworben wurde fiir Produkte aller Art. So
fand man u. a. die Werbung fiir:
— die Militirbekleidung, am Dominikanerplatz 3,3

2 Nr. 52, 02.03.1840.
3 Nr. 1,01.02.1839.
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— Schwarzwaldwanduhren, Silberwaren, darunter Besteck, am Ring 43,4
— Schreibpapier bei Hiibner und Sohn, am Ring 42.°
— Tabak, Reusche StraBe 51,°
— Brennholz, Ring 32,7
— Schokoladenfiguren, Nikolai- und HerrenstraBenecke 7.8
— Bauchwirmflaschen, AlbrechtstraBe 36°.
— Beispiele fiir weitere Geschéftsanzeigen:
Spirituosa
— Weinverkauf, Ohlauerstr. 700
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4 Nr. 1, 01.02.1839.
5 Nr. 1, 01.02.1839.
% Nr. 1, 01.02.1839.
7 Nr. 1, 01.02.1839.
8 Nr. 1, 01.02.1839.
9 Nr. 1, 01.02.1839.
10°Nr. 52, 02.03.1840.
1 Nr. 52, 02.03.1840.
12 Nr. 52, 02.03.1840.
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Agrarerzeugnisse und Tiere
— Samenverkauf, Albrechtstr. 45!3
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13 Nr. 52, 02.03.1840.
14 Nr. 52, 02.03.1840.
I3 Nr. 52, 02.03.1840.
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— Modewaren, NicolaistraBe 18—1916

Haushalt
— Kaffee und

Handwerk

| Die Jliodewaaren-fandlung
A. Baron
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— Schuhverkauf, Bischofstr. 918

16 Nr. 3, 03.01.1863.
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17 Nr. 140, 18.06.1840.
18 Nr. 140, 18.06.1840.
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Immobilien
— Giiter in Schlesien und GroBherzogtum Posen!”
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14 Unlautere Werbung in der Breslauer Zeitung kaum zu finden

Unter den Inseraten ist in der Breslauer Zeitung die so genannte unlautere Wer-
bung kaum zu finden. Die Anzeigen dieser Art waren fiir den schlechten Ruf der
Werbung verantwortlich. Die in Annoncen dieser Art beworbenen ,,Geheimmit-
tel“ wurden von den Arzten und Apothekern in der Fachpresse stark Kritisiert.
Sie warfen den Herausgebern der Tagespresse vor, bedenkenlos auf der Seite der
Wundermittelproduzenten zu stehen. Thre riicksichtslose Gewinnsucht machte
sie blind fiir die Schiden, die die Anwendung beworbener Wundermittel den
naiven Lesern zufiigen konnten, die sich fiir ihren Erwerb entschieden. Andere
Zeitgenossen verbanden ihre Kritik der Werbung fiir Geheimmittel mit Spott
und lachten die Kuriosititen wie ,,Barterzeugungspomade®, ,,Haarwuchsmit-
tel und ,,Gedéchtnis-Limonade® aus (vgl. Zwick 1868: 42). Manche Kritiker
forderten sogar die Wiedereifithrung des Intelligenzzwangs und meinten, dass
die Werbung sich unter der Staatsaufsicht befinden solle.? Die anderen lehnten
zu scharfe ZwangsmafBnahmen ab und forderten die Selbstverantwortung der
Werbewirtschaft (vgl. Rackow 1910: 99). Die Kritiker der unlauteren Werbung
waren sich dariiber einig, dass sich die Werbewirtschaft von unredlicher Reklame
distanzieren solle. Aulerdem miisse die Umsetzung der Werbung den Fachleuten

19 Nr. 140, 18.06.1840.

20 Bis zur Jahrhundertmitte des 19. Jahrhunderts mussten Anzeigen in deutschen Léndern bei staatlichen An-
nonce-Kontoren aufgegeben werden, den Seitenastchen des Zensur-Systems. Als diese Verpflichtung entfiel,
erdffneten Kaufleute private Annoncen-Agenturen. Eine der ersten Annonce-Akquisiteure war Rudolf Mosse
in Berlin. Zahlreiche deutsche Blitter zahlten ihm dafiir, dass er ihnen den kompletten Anzeigeteil lieferte
(vgl. SCHMOLLER 1879: 21).



Die Werbung in der Breslauer Zeitung... 51

iiberlassen werden, die die anstdndigen Zeitungsverleger davor bewahren, ihren
Geschiften durch geschmacklose Werbeformen zu schaden (vgl. LAMBERTY 1997:
53-78).

15 Schlussbemerkungen

Die Entwicklung der modernen Werbung war an die industrielle Revolution ge-
koppelt. Diese verdnderte sowohl Wirtschaft und Technik als auch den Menschen
selbst und seinen Lebensstil. Es wuchs seine Bereitschaft, sich unterrichten zu
lassen und zu belehren. Damit schlug die Stunde der nicht mehr elitiren Tages-
presse. So entwickelte sich auch in der Breslauer Zeitung der unentbehrliche
Teil der Presse, wo auf dem speziellen Platz dem konsumierenden Leser alle
moglichen Leistungen angeboten wurden. Die Breslauer Zeitung erreichte alle
Gesellschaftsschichten, somit kam ihr eine entscheidende Bedeutung zu. Neben
den Privatannoncen erschienen in der Breslauer Zeitung Werbeanzeigen der
sowohl in Breslau als auch der auerhalb Schlesiens ansdssigen Unternehmen.
Die Werbung der Breslauer Firmen ist eine wichtige Informationsquelle iiber die
hiesige Wirtschaft, die Art der angebotenen Erzeugnisse, die Firmensitze und
oft auch tiber die Warenpreise. Die zahlreichen Inserate der Kaufhéuser gaben
einen Uberblick iiber ihr Warenangebot und die Auskunft dariiber, woher die
angebotenen Waren kamen und welche ausldndischen Marken oder Produkte
damals angeboten wurden. Privatanzeigen ermdglichten den Breslauer Biirgern
die Menschen in ihrer unmittelbaren Umgebung auf ihr Angebot oder Gesuch
aufmerksam zu machen. Unter den Annoncen der Breslauer Zeitung ist die
damals allgemein bekannte schwindelhafte Werbung nicht zu finden. Sie trat
am deutlichsten bei den sog. Geheimmitteln zum Vorschein. Kiinftige Arbeiten
konnten sich diesem speziellen Thema widmen. Interessant wire festzustellen,
ob in den Breslauer medizinischen Fachbléttern Informationen zur Kritik bzw.
Warnung vor der Anwendung solcher Mittel zu finden wéren.
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