Wizualizacja w dyskursie perswazyjnym
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Czasopisma mtodziezowe pelnig dwie podstawowe funkcje — informacyjna
i perswazyjna. Zazwyczaj funkcje te wystepuja razem, jednak informacyjnosé
czasopism podporzadkowana jest funkcji naktaniajacej, a nawet wykorzystywa-
na w celu osiagnigcia zamierzonego efektu perswazyjnego. Funkcja informacyj-
na jest wigc narzedziem perswazji. Dyskurs na tamach czasopism jest, cho¢ pry-
marnie informacyjny, dyskursem perswazyjnym. Mdwienie o czasopismach
w kategoriach dyskursu wydaje si¢ uzasadnione. Kazdy tekst, nie tylko wer-
balny, to zdarzenie komunikacyjne zachodzace w okreslonym kontekscie
i wywolujace reakcje odbiorcy. Zaréwno czasopismo, postrzegane jako makro-
tekst, jak i poszczegolne teksty wchodzace w jego sktad — mikroteksty — infor-
muja, ale réwniez, w znacznie wigkszym stopniu, interpretujg rzeczywistosc.
Przekaz na tamach czasopism nie jest wolny od wartosciowania, tworcom zale-
zy bowiem na pokazaniu $wiata takiego, jaki moze si¢ spodoba¢ nastoletniemu
odbiorcy. Nadawca, tworzac komunikat dostosowany do odbiorcy i medium,
nie pozwala na dowolne jego odczytanie. Komunikat uksztattowany przez do-
minujace w tekscie wartosci akceptowane przez nastolatka sktania do odczyta-
nia preferowanego, zgodnego z intencjg nadawcy (Piekot 2006b: 39).

Dyskurs perswazyjny obserwowany w czasopismach kierowanych do mto-
dziezy ujawnia si¢ nie tylko na poziomie werbalnym. Podstawowym narze-
dziem wplywu jest jezyk, jednak w wielu wspodtczesnych komunikatach,
zwlaszcza komunikatach medialnych, warstwa werbalna coraz czesciej ustgpuje
miejsca warstwie wizualnej. Kompozycja czasopism mtodziezowych, w ktérych
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dominuje warstwa wizualna nad werbalna, jest nieprzypadkowa. Dostosowana
zostala do potrzeb i oczekiwan nastoletniego odbiorcy, ktoérego mozliwosci
percepcyjne uksztattowata kultura masowa, ktorej cechg podstawowa jest wizu-
alnos¢ (Smal 2006: 85). Najmlodsze pokolenia znacznie chetniej i lepiej odczy-
tuja przekazy wizualne niz werbalne. Wspotczesne media, réwniez te tradycyj-
ne, papierowe, musza sprosta¢ tym wymaganiom. Dlatego, obok tekstow
werbalnych, posluguja si¢ niezliczona iloscia obrazéw, co umozliwia od-
dziatywanie na zachowania i postawy odbiorcow. Obraz oddzialuje szybciej niz
tekst, nie wymaga od odbiorcy czasu i wysitku poznawczego, ktore potrzebne
sa, by zapozna¢ si¢ z tekstem werbalnym. Dla wspoélczesnego odbiorcy kultury
popularnej dominacja sfery wizualnej nad werbalnag jest codziennoscia. Odbior-
ca czgsto nie dostrzega wptywu kultury ikonicznej. Bezrefleksyjnie przyjmujac
komunikaty wizualne, nie widzi oddzialywania, ktéremu jest poddawany. Po-
wszechna obecno$¢ obrazéw nie pozwala uwolni¢ si¢ spod wptywu warstwy
wizualnej, wypierajac stopniowo ludzi ,,oczytanych” przez ludzi ,,opatrzonych”
(Drozdowski 2004: 9), przyttoczonych obrazami, ktére kreujgq swiat. Jednak
zdolnos¢ dostrzegania tego, co wazne i rzeczywiste, maleje wraz ze wzrostem
agresywnej ekspansji obrazow (Olechnicki 2003: 278). Wszechobecnos¢ sfery
wizualnej wymaga zaangazowanego i krytycznego odbiorcy — obserwatora, kto-
rym wspodlczesny cztowiek nastawiony na tatwosé, szybkos¢ i peryferycznosé
przekazu nie jest.

Wraz z powstaniem nowego modelu odbiorcy, ktory jest dzieckiem kultury
wizualnej, powstata potrzeba dostosowania dyskursu perswazyjnego realizowa-
nego na famach prasy w taki sposdb, by przyciagat odbiorce nie tylko swa infor-
macyjnoscia, ale takze atrakcyjnos$cia, a wiec by kusit nie tyle warstwa wer-
balna, dla wspotczesnego cztowieka coraz mniej wazna, ale przede wszystkim
warstwa wizualng. Stowo w prasie od jej powstania bylo najwazniejszym ele-
mentem przekazu, obecnie tekst jest wypierany z medidw drukowanych.
Czlowiek do tego stopnia przyzwyczait si¢, ze oddzialuja na niego dokumenty
wizualne, ze uwaza je za glowny argument, a wszystkie te, ktorych dostarczaja
slowa, uwaza za rzecz drugorzedng (zob. Wolny-Zmorzynski 2007a: 11).

Fotografia jest we wspolczesnej kulturze tym elementem, ktory, obok jezyka,
moéwi najwigeej. Mimo pewnych cech iluzji jest wycinkiem rzeczywistosci,
a jednoczesnie ma moc kreowania rzeczywistosci, narzuca bowiem interpreta-
cj¢, wskazujac odbiorcy, jak nalezy widzie¢ $wiat. Cho¢ odbiorca doskonale
wie, jak bardzo mozna ingerowa¢ w fotografig, a tym samym wptywac na
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ksztatt komunikatu ikonicznego, wierzy w jej prawdziwos$¢ i autentycznos¢. Fo-
tografia ma moc ksztattowania doswiadczen i wyobrazen o swiecie, dokonuje
przesuniecia granicy realnosci i naocznosci (Toczynski 2002: 53). Odbiorca sta-
je sie dzigki fotografii uczestnikiem wydarzen, ma poczucie bycia w miejscach,
o ktorych czyta, obcowania z ludzmi, ktérzy sa bohaterami ogladanych fotogra-
fii. Dzigki poczuciu bycia blizej wydarzen, o ktorych czytamy, bezwiednie uzna-
jemy opis fotograficzny za prawdziwy (Magala 2000: 21). Fotografia nie wzbu-
dza w odbiorcy watpliwosci, refleksji nad autentycznoscia przekazu, powoduje
przyjecie komunikatu, bowiem to, co prezentuje fotografia, jest niewatpliwie
obrazem prawdziwym. ,,Fotografia [...] nie musi wymyslac, jest sama w sobie
poswiadczeniem autentyczno$ci” (Barthes 1996: 145).

Fotografia stala si¢ wigc rzeczywistoscia, nie tylko utrwala pamigé¢ o swiecie,
ale pozwala go postrzega¢ i lepiej rozumie¢. Ma moc, ktorej nie ma stowo, bo-
wiem dociera do odbiorcy szybciej i jest przyjmowana bez zastrzezen, ponie-
waz odbiorca wierzy przede wszystkim w to, co mu si¢ pokazuje, a nie tylko
opowiada (Wolny-Zmorzynski 2007b: 320). Cho¢ fotografia ze swej istoty nie
jest dokumentem, kazdy obraz zawiera w sobie warto§¢ dokumentalng (Rouillé
2007: 19). Na tym polega sila fotografii, bowiem w co$, co ma wartos¢ doku-
mentalng, cztowiek wierzy automatycznie, a wlasnie do takiej funkcji fotografii
zostal przyzwyczajony przez media. Fotografia jest poswiadczeniem rzeczywi-
stosci; watpiac, poszukujemy potwierdzenia nie w tekscie, dazymy do poznania
fotografii — ikonicznej prawdy. Slowo jest wytworem wyobrazni czlowieka,
moze odznaczac¢ si¢ pewnymi cechami subiektywizmu, odbiorca nie musi mu
wigc bezgranicznie wierzy¢. Fotografia natomiast, cho¢ w zatozeniu obiektyw-
na, w swej istocie rowniez, podobnie jak stowo, subiektywna, jest dokumentem,
a wigc z zatozenia pokazuje wydarzenia prawdziwie, bez przektaman.

Obrazy fotograficzne maja nieograniczong wladze we wspoltczesnym spole-
czenstwie (Sontag 1986: 141), decyduja o tym, co jest warte zainteresowania,
wskazuja, co sposrod wszechogarniajacej informacji nalezy zauwazy¢. Maja
moc wartosciowania informacji, decyduja bowiem o tym, co zostanie dostrzezo-
ne i zinterpretowane, a wigc jaki obraz §wiata dotrze do odbiorcy. Cztowiek od-
biera tylko czgs$¢ sposrdd wszystkich komunikatéw, ktore go otaczaja, fotogra-
fia wskazuje te informacje, ktore powinien odczytac.

Fotografie zmieniajg i rozszerzaja pojmowanie tego, co zasluguje na ogladanie, i1 tego, co
mamy prawo zauwazy¢. Stanowig gramatyke i — co jeszcze wazniejsze — etyke widzenia.
(Sontag 1986: 7).
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Odbiorca wierzy, ze fotografia przedstawia to, co jest wazne i koniecznie po-
winno zosta¢ zauwazone, poniewaz pokazuje to, co godne uwagi i wartosciowe.
Wspotczesnie jednak coraz czesciej dochodzi do odwrdcenia roli fotografii,
o czym tak pisal Roland Barthes:

Fotografia pokazuje to, co godne uwagi, ale wkrétce, przez wiadome odwrdcenie, dekretuje,
ze godne uwagi jest to, co zostato sfotografowane. 1 ,,byle co” staje si¢ wtedy ,,wyrafinowa-
nym” szczytem wartosci. (Barthes 1996: 59)

»-Mowiac o fotografii prasowej, zazwyczaj ma si¢ na mysli fotografie uzu-
peiajace, niesamodzielne, towarzyszace okreslonym publikacjom” (Szulich-
-Katuza 2007: 339), a wigc fotografie, ktore stanowia tylko dopetienie przeka-
zu werbalnego. Warto si¢ jednak zastanowié, czy we wspolczesnej prasie,
zwlaszcza w kolorowych czasopismach, rola fotografii sprowadza si¢ tylko do
uzupetniania przekazu werbalnego? Wspotczesne czasopisma maja bardzo roz-
budowana warstwe wizualna, w wielu z nich dominuje ona nad tekstem. Ilu-
strowane czasopisma to swoiste hybrydy, ich cecha charakterystyczna jest to, ze
mozna je jednoczesnie czyta¢ i ogladac¢, bowiem informacja nie sprowadza si¢
jedynie do tekstu, ale jest rowniez przekazywana za posrednictwem fotografii.
Nowemu stylowi komunikacji towarzyszy wigc zmiana relacji migdzy tekstem
a obrazem. Fotografia w dyskursie perswazyjnym prowadzonym na famach cza-
sopism odgrywa role nie mniejsza niz warstwa werbalna. Bedac tekstem kultu-
ry, podobnie jak tekst werbalny ma charakter dyskursywny. Dyskurs jest kate-
goria modelujaca zachowania spoteczne i komunikacyjne, co oznacza, Ze
z kazdego tekstu mozna wyprowadzi¢ reguty dyskursu. Analiza dyskursywnego
charakteru fotografii uwzglednia zaréwno jej subiektywny kontekst, jak row-
niez sytuacje spoteczna (Witosz 2009: 67).

W czasopismach mtodziezowych warstwa wizualna dominuje nad tekstem,
co powoduje swoiste odwrdcenie rol, bowiem ilustracja nie jest komentarzem,
dopelieniem tekstu, nie pelni wobec niego funkcji stuzebnej. Nie brak w tych
czasopismach klasycznych relacji tekst—obraz, kiedy to ilustracja jest dopetie-
niem tekstu, potwierdzeniem tego, o czym si¢ czyta. Jednak dominacja obrazu
w czasopismach kierowanych do mlodziezy jest tak duza, Zze relacje migdzy
tekstem 1 obrazem zostaja zmienione, bowiem obecna tuz obok fotografia, czg-
sto zajmujaca znacznie wigcej miejsca niz tekst, przemawia do odbiorcy szyb-
ciej 1 silniej. Fotografia w pismach mtodziezowych jest funkcjonalnie fotografia
dziennikarska, bowiem wzbogaca wizualnie prawde tekstow pisanych i niewer-
balnie pokazuje rzeczywistos¢ (Wolny-Zmorzynski 2006: 67), ale jest rowniez
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oddzielnym komunikatem, cho¢ komunikatem niesamodzielnym, bowiem nie
moze by¢ interpretowana w oderwaniu od tekstu.

Fotografia w czasopismach kierowanych do mtodziezy iloSciowo przewaza
nad tekstem, wyznaczajac jednoczesnie warstwie werbalnej miejsce pomigdzy
fotografiami. Tekst, cho¢ na pierwszym planie, petniacy rolg nadrzgedng w dyskur-
sie perswazyjnym, zostat zdominowany przez obraz. Dominacja fotografii obecna
jest w calym czasopismie, kazda kolejna strona potwierdza tez¢ o hegemonii
obrazéw (Nowakowski 2004: 216), ktore juz nie tylko ilustruja, ale same sa in-
formacja, czgsto pozadang bardziej niz tekst. Czasopisma sa kompozycja gtow-
nie ikoniczna, zbiorem obrazow opatrzonych krotkimi tekstami, czesto zre-
dukowanymi do tytutu, lidu i podpisow objasniajacych fotografie. Tekst petni
funkcje¢ porzadkujaca, komentujaca, wyjasniajaca lub stanowi hasto wywotaw-
cze, ktére taczy znaki ikoniczne. Tworcy czasopism doskonale znaja preferen-
cje nastolatka, tworza wigc przekaz swiadomie, konstruujac go tak, by odpowia-
dal oczekiwaniom odbiorcy, ktory pragnie tatwej rozrywki, chce zaspokoié
swoja ciekawos¢, szuka sensacji i plotki. Fotografie zaspokajaja ciekawos¢
mtodego odbiorcy znacznie szybciej i lepiej niz przekaz werbalny. Dzigki nim
czytelnik staje si¢ obserwatorem wydarzen, zyskuje poczucie naocznosci, uczest-
nictwa. Fotografia jest znakiem bardziej widocznym, tatwiejszym do rozszyfro-
wania, znacznie szybciej niz tekst stwarza poczucie przekroczenia granicy mig-
dzy swiatem nastolatka a Swiatem kolorowych czasopism, dajac odbiorcy silne
poczucie przynalezno$ci. Dzigki fotografii odbiorcy tatwiej jest si¢ identyfiko-
wac z przedstawianym stylem zycia, nie musi go sobie wyobrazaé. Obecnos¢
fotografii catkowicie minimalizuje wysitek poznawczy wkladany w odczytanie
komunikatu.

Czasopismo udostgpnia nastolatkowi gotowy wzdr postepowania, styl bycia,
sposob zachowania, ktore wystarczy zaakceptowac i przyjac. Fotografia w mto-
dziezowych czasopismach nie stwarza barier, granic w odbiorze, jest przekazem
prostym i dostgpnym dla wszystkich, a dodatkowo wygodnym, bo niewymaga-
jacym wysitku. Juz sama dominacja fotografii jest chwytem perswazyjnym, kto-
ry nie tylko przyciaga odbiorcg, ale stuzy prezentowaniu okreslonych zachowan,
stylu bycia, jest dowodem na to, jak postepuja gwiazdy show-biznesu, i w ten
sposdb, wartosciujac, pokazujac, co jest ,,dobre”, a co ,,zte”, jakie zachowania
pozadane, a jakie zabronione, wptywa perswazyjnie na odbiorce (zob. il. 1).

Czasopisma mtodziezowe charakteryzuje réznorodnos¢, zataczone przyktady
pokazuja, ze nie mozna wskaza¢ wzorca kompozycyjnego lub tez zasady inte-
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(,,Bravo”) (,,Bravo”) (,,Bravo Girl”) (,,Popcorn™)

Ilustracja 1.

growania warstwy wizualnej z werbalna. Kazda kolejna strona jest niespo-
dzianka, odbiorca nie wie, czego si¢ moze spodziewad, jaki przekaz ujrzy tym
razem. Tworcy czasopism staraja si¢ zaskakiwac¢ czytelnika, dbaja o to, by prze-
kaz nie stat si¢ monotonny, a tym samym nudny, probujac nie dopusci¢ w ten
sposdb, by odbiorca krytycznie spojrzat na czasopismo, co spowoduje, ze stanie
si¢ mniej podatny i ulegly wobec proponowanych tresci, rowniez tych wyraza-
nych poprzez fotografie.

Czasopisma mitodziezowe stanowia kompozycje wspdtwystepujacych foto-
grafii i tekstow. Tworcy czasopism poshugujq si¢ zarowno fotograficznymi pod-
gatunkami informacyjnymi, jak i publicystycznymi. Wykorzystuja fotografig
ilustrujaca, reportazowa', a takze fotoreportaz i pictorial (Wolny-Zmorzynski
2006: 70), dobierajac dany typ przekazu ikonicznego tak, by jak najlepiej inte-
growal si¢ z tekstem, tworzac spojny komunikat.

W analizowanych czasopismach dominuja fotografia reportazowa i ilu-
strujaca, ktorej zadanie polega na szybkim przekazaniu informacji. Tekst towa-

! Kazimierz Wolny-Zmorzynski, dokonujac podziahu fotograficznych podgatunkéw dziennikarskich, mowi
o fotografii prasowej, wskazujac jej inne nazwy: fotografia reportazowa lub ilustrujaca. Przyjmuj¢ podziat
fotograficznych podgatunkéw dziennikarskich, ktéry autor proponuje, rozrozniam jednak fotografi¢ ilu-
strujaca od reportazowej. Fotografia reportazowa, tak jak i kazdy inny typ fotografii, ma charakter ilustrujacy,
jednak fotografia ilustrujaca nie zawsze musi mie¢ charakter reportazowy. W pewnych przypadkach mozna
rozrozni¢ fotografi¢ ilustrujaca od reportazowe;.

Traktuj¢ fotografi¢ ilustrujaca inaczej niz Wolny-Zmorzynski, przypisujac jej inne niz tylko wskazane
przez badacza funkcje. Nie neguj¢ informacyjnosci fotografii ilustrujacej, uwazam jednak, ze inaczej niz
w prasie codziennej pelni swa informacyjna funkcje, nie sprowadzajac jej tylko do przekazywania najnow-
szych informacji w formie skroconej i skondensowanej. W czasopismach mtodziezowych fotografia nie jest
czysta informacja, bowiem funkcja informacyjna taczy si¢ z funkcjami estetyczng i ludyczna, wszystkie nato-
miast podporzadkowane sa funkcji perswazyjnej. Funkcj¢ informacyjna rozumiana zgodnie z zatozeniem
Wolnego-Zmorzyniskiego przypisuj¢ fotografii reportazowe;.
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rzyszacy fotografii ilustrujacej ma charakter jedynie pomocniczy. Podstawowa
funkcja fotografii ilustrujacej jest nie tylko informowanie, ale réwniez natych-
miastowe wywotanie reakcji odbiorcy (Wolny-Zmorzynski 2006: 70). Fotogra-
fia ilustrujaca wystepuje w analizowanych czasopismach w funkcji, ktora wska-
zuje Wolny-Zmorzynski. Sadzg jednak, ze nie jest to jedyna funkcja, jaka
mozna jej przypisa¢. Fotografia ilustrujaca w pismach miodziezowych wystgpu-
je nie tylko jako samodzielna informacja, sluzy réwniez obrazowaniu tekstu,
stanowi potwierdzenie tego, o czym mowi tekst, lub jest tylko ilustracjq postaci,
ktora jest bohaterem tekstu. Nie pokazuje idola mtodziezy w opisywanej sytua-
cji, stanowi jedynie odbicie wizerunku, ktoéry dziata przyciagajaco na odbiorce,
bowiem dla nastoletniego czytelnika nie jest wazne, co jest napisane, ale o kim.
Fotografia ilustrujaca petni funkcje informacyjng, inaczej jednak rozumiana.
Nie wskazuje: kto, co, gdzie i kiedy?, jej informowanie polega na obrazowaniu,
przywolywaniu albo wizerunku osoby stawnej, albo wizerunku znajdujacego
odbicie w towarzyszacym fotografii tekscie. Jest informacja, ma jednak charak-
ter pomocniczy, instruktazowy, stanowi potwierdzenie, odbicie tresci, ktore nie-
sie tekst (zob. il. 2).

IL)/ 8\JLUJ 1A

(,,Bravo Girl™) (,,Bravo”) (,,Popcorn™) (,,Dziewczyna”)

Ilustracja 2.

Czasopisma mlodziezowe nie mniej czgsto wykorzystuja fotografi¢ reporta-
7zowa, ktdrej rola polega na informowaniu i wzbudzaniu emocji. Fotografia re-
portazowa ma charakter ilustrujacy, przedstawia jednak bohaterow kolorowych
czasopism w czasie, miejscu i rzeczywistosci opisanych w tekscie. Informacyj-
nos¢ tego typu fotografii nie polega tylko na przywolaniu wizerunku idola, lecz
na przywotaniu wizerunku w okreslonym kontekscie. Tekst opisuje wydarzenia
z zycia gwiazd, a fotografia jest ich odbiciem, sama réwniez bedac informacja,
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bowiem na odbiorcg silniej oddziatuje to, co moze zobaczy¢. Ten typ fotografii
bazuje przede wszystkim na skandalu i plotce, ma wzbudza¢ silne emocje, po-
kazujac, szokowac (zob. il. 3).

(,,Bravo”) (,,Bravo”)

Ilustracja 3.

Czasopisma kusza odbiorce atrakcyjnoscia nie tylko w warstwie tresciowej,
ale rowniez wizualnej. Mimo iz odbiorca czasopism jest nastolatek, redaktorzy
nie rezygnuja z umieszczania na ich tamach fotografii o zabarwieniu erotycz-
nym (pictoriali). Fotografie te sq bardzo atrakcyjne dla mtodego odbiorcy i za-
spokajaja jego cickawo$¢. Bohaterami zdj¢¢ nie sa przypadkowe, nieznane od-
biorcy osoby, ale uwielbiane przez nastolatkow gwiazdy show-biznesu, ktérych
wizerunek bardzo silnie oddziatuje na mtodego czytelnika. Idol jest wzorem
mod i1 zachowan, ktore nastoletni odbiorca pragnie nasladowaé we wszystkich
dziedzinach Zzycia (zob. il. 4).

(,,Bravo”) (,,Bravo™) (,,Bravo”) (,,Bravo Girl”)

Ilustracja 4.

By nie tylko opowiedzie¢, ale rowniez pokazaé, czasopisma postuguja si¢
fotoreportazem. Zbior fotografii opatrzonych podpisami wystepuje jako samo-
dzielny komunikat albo jest dodatkiem do tekstu. Fotografie dopetnione podpi-
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sami petnia funkcje dominujaca, opowiadaja histori¢ i stanowia jej potwierdze-
nie. Podpisy pod zdj¢ciami sa dodatkiem, jednak dodatkiem bardzo waznym,
bez nich niemozliwe bytoby bowiem wlasciwe odczytanie komunikatu zawarte-
go w warstwie wizualnej, dopelniaja wigc przekaz ikoniczny, stanowiac jego
uzupetnienie i potwierdzenie (zob. il. 5).

(,,Popcorn™) (,,Bravo”)

Ilustracja 5.

Konstrukcja mtodziezowych czasopism powoduje, ze czytelnik traci dystans
do prezentowanego materiatu obrazkowego. Fotografia sprzedaje emocje, zara-
bia na sensacji, skandalu i plotce (Rouillé 2007: 172). Odbiorcg tak bardzo
pochtania tres¢ zdjeé (Czartoryska 2005: 74), a przede wszystkim wyrazone
w ten sposob fakty i ukazane podobizny gwiazd show-biznesu, ze nie jest zdol-
ny do rzeczowej analizy odbieranego przekazu. Czasopisma kierowane do
mtodego odbiorcy (przede wszystkim ,,Dziewczyna”, ,.Bravo Girl”) wyko-
rzystujg wizerunki mtodziezowych idoli lub gwiazdkami jednego sezonu czynig
zwyktych nastolatkow. Fotografie w czasopismach nie bez przyczyny prezen-
tuja wizerunki osdb znanych, powigkszaja i rozpowszechniajg wizerunek
cztowieka, czyniac go towarem seryjnym, ktory moze stac si¢ wlasnoscig kaz-
dego czytelnika. Kazdy odbiorca moze kupic i ,,posia$¢” swoja ulubiona gwiaz-
d¢ (Czartoryska 2005: 101). Twoércy mtodziezowych pism wykorzystuja ten
mechanizm, by oddziatywaé na odbiorcg. Perswazyjnos$¢ czasopism, zarowno
w warstwie werbalnej, jak i wizualnej, jest tym wigksza, im odbiorca bardziej
identyfikuje si¢ z postaciami, im intensywniejsze emocje wzbudza dany wizeru-
nek. Odbiorce ciekawi i fascynuje obraz wystepujacy w funkcji plotki, lecz je-
szcze bardziej interesuje go podniesiona do rangi symbolu okreslonych mod
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i zachowan posta¢. Wizerunek osoby znanej znaczy podwdjnie, jest nie tylko
obrazem jednostki, stanowi przede wszystkim uogélniony wzor postaw i za-
chowan.

Nastolatek chetnie utozsamia si¢ z osobami znanymi. Czytajac o nich i obser-
wujac je na fotografiach, traci zdolnos¢ rzeczowej analizy faktow, bowiem obec-
no$¢ autorytetu-idola uniemozliwia wiaczenie centralnego toru przekazu. Na
odbiorce oddziatuje tekst i obraz, kazdy osobno i oba lacznie wptywajq na czy-
telnika, juz nie tylko opisujac, ale rowniez pokazujac prezentowany na tamach
czasopism obraz $wiata. Fotografie nie petnig tylko funkcji informacyjno-ilu-
strujacej, mogg rowniez ksztattowacé nastrdj i wptywaé na emocje odbiorcy.
Bedac odbiciem okreslonych wzorcéw zachowan i postaw, pokazujac je, mowia
najwiecej, bowiem przyktad wzmocniony osoba wspdtczesnego nowego autory-
tetu oddziatuje na odbiorce najsilniej. Czasopisma mdéwia wigc juz nie tylko, co
nalezy myslec¢ i jak rozumie¢ $wiat, wskazuja réwniez, poprzez fotografi¢ doku-
ment, co powinno zosta¢ zauwazone i jak nalezy to widzie¢ (Rouillé 2007:
182).

Zbidr fotografii tworzy przekaz, w ktorym tekst jest dopetnieniem, co nie
znaczy, ze petni funkcje¢ stuzebna wobec obrazu. Sadzg, ze takie opisanie relacji
tekst—obraz byloby uproszczeniem i deprecjonowaloby role i funkcje warstwy
werbalnej komunikatu?. Konstrukcja mtodziezowych czasopism wskazuje, iz
tekst zostat uksztattowany na wzor internetowego hipertekstu. Tekstu zwartego
jest bowiem bardzo niewiele, dominuja krotkie, hastowe informacje, ktore wraz
z fotografia tworza spojny przekaz. Odbiorca sam ksztattuje droge odbioru, bo-
wiem konstrukcja pisma jej nie narzuca. Tworzacy czasopisma wizualno-
-werbalny komunikat cechuje nielinearno$¢ i niestrukturalno$¢ uktadu, kazda
strona stanowi uktad skomponowany z wielu réznych informacji, nawet jesli
dotycza jednego tematu przewodniego. Czasopismo nie narzuca kolejnosci od-
bioru, czytelnik sam ksztattuje ten proces, dokonujac wyboru i selekcji sposrdd
podanych komunikatow. Nie mozna wigc sprowadzi¢ tekstu towarzyszacego fo-
tografiom do funkcji stuzebnej, mimo iz fotografia dominuje. Perswazyjnos¢
tkwi bowiem nie w samym obrazie, ale w jego potaczeniu z tekstem.

Omoéwiony wpltyw warstwy wizualnej pokazuje jej oddzialywanie poprzez
obrazowanie, ilustrowanie pewnych wzorcéw i zachowan, wykorzystywanie
oddzialywania wizerunku; wlasciwy charakter perswazyjny oddaje jednak do-

2 W ten sposob relacje migdzy tekstem a fotografia w czasopismach miodziezowych okresla P.T. Nowako-
wski za A. Petrowa-Wasilewicz (zob. Nowakowski 2004, Petrowa-Wasilewicz 1997).
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piero relacja intratekstualna (Piekot 2006a: 101). Argumentacja traktowana
bywa zazwyczaj jako dzialanie wylacznie jezykowe, jednak elementy wizualne
maja natur¢ znakowa, dzigki czemu sa nie mniej istotne niz wypowiedzi jezyko-
we (Swiatek 2007: 292, Piekot 2006b: 111). Znak ikoniczny ze swej natury jest
wieloznaczny, obcigzony pewna niejasnoscia (Eco 2003: 135). Komentarz jezy-
kowy eliminuje wieloznacznos$¢ lub tez narzuca interpretacje, bowiem dzigki
tekstowi znak ikoniczny staje si¢ bardziej precyzyjny. Odbiorca nie interpretuje
obrazu zupetie dowolnie, ale w pewnych ramach, ktére narzuca komentarz je¢-
zykowy. Fotografi¢ cechuje niekompletnos¢ i ogdlnikowosé, co oznacza, iz jest
ona komunikatem polisemicznym i niesamodzielnym, wymagajacym dookresle-
nia (Piekot 2006b: 117).

Warstwa wizualna wspdtistnieje z warstwa werbalng na zasadzie obustron-
nych relacji tekst—obraz. Oba elementy, tekst i obraz, cechuje koreferencja, co
pozwala uznaé obraz za wizualizacje tekstu, a tekst traktowac jako werbalizacje
obrazu. Nie tylko obraz ilustruje, a dzigki temu dopehia tekst, ale i odwrotnie,
tekst dookresla obraz, pozbawiajac go wieloznacznosci. Roland Barthes (1985:
294-295) okresla to zjawisko mianem zakotwiczenia, ktore ma moc unierucha-
miania znaczen, wskazuje wiec wlasciwy, zamierzony przez nadawce tor odbio-
ru. Czasopismo jest komunikatem wizualno-werbalnym, w ktorym oba kody
wplywaja na ostateczne odczytanie, przy czym fotografia wraz z tytutem i/lub
lidem jest elementem strategicznym. Wspotdziatanie obu warstw ogranicza
swobodg interpretacyjna odbiorcy. Wyizolowana fotografia jest zbyt wielo-
znaczna, by przekaza¢ komunikat zamierzony przez nadawceg. Komentarz
stowny ogranicza wieloznacznos¢ znaku ikonicznego, przekazujac odbiorcy in-
formacje, ktéra byta zamiarem nadawcy (Piekot 2006b: 133, 122). Nie fotogra-
fia komunikuje, ale podpis, ktéry nadaje obrazowi narzucone przez nadawce
znaczenie (Garncarek 2005: 247). Ogranicza to role odbiorcy, ktéry nie musi
poszukiwaé znaczen, dzigki podpisowi sg one bowiem dane obiektywnie, co
umozliwia swobodne manipulowanie obrazem w taki sposob, by zostaly z niego
odczytane tylko narzucone znaczenia. Wspotdziatanie na famach czasopism obu
warstw umozliwia przypisanie fotografii nie tylko funkcji informacyjnej, ale
réwniez perswazyjnej czy kulturotworcze;j.

Fotografia i towarzyszacy jej podpis wchodza w relacje intratekstualna, okre-
slajaca zwigzek migdzy dwoma znakami jednego desygnatu. Relacje miedzy
obrazem i tekstem mozna opisaé, przyjmujac, ze zwiazek migdzy tekstem a ob-
razem moze mie¢ charakter indeksujacy, ikoniczny lub symboliczny (Piekot
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2006a: 101). Na tamach czasopism kierowanych do mlodziezy odnalez¢ mozna
kazdy z trzech rodzajow relacji obraz—tekst. Obecnos$¢ zwiazkdéw o réznym cha-
rakterze rozszerza mozliwos¢ ikonicznego oddziatywania na odbiorce.
Typowy podpis jest indeksem zdjecia ze wzgledu na przestrzenna przyleg-
1os¢, a takze na odsytanie do zawartos$¢ fotografii (Piekot 2006a: 107) (zob. il. 6).

Chlopaki nie odpuszczaja sobie i rozdaja autografy,
kiedy tylko moga. (,,Popcorn”)

Ilustracja 6.

W wiadomosci zdjgcie jest ikonicznym przedstawieniem informacji, podpis
natomiast jest indeksem fotografii, w klasyczny sposéb opisuje zawartos¢ obrazu
1 w sposéb naturalny do niego odsyta. Mozliwe jest to dzieki przylegtosci obu
znakéw (podpis znajduje si¢ w obrgbie fotografii, co powoduje, ze odnosi si¢
tylko do niej), ponadto klasyczny podpis informuje, co przedstawia zdjecie.

Relacje tekst—obraz bywaja jednak znacznie bardziej skomplikowane, kiedy
to podpis, bedac indeksem zdjgcia, szczegdtowo je opisuje, nabierajac tym sa-
mym charakteru ikonicznego (zob. il. 7).

Tekst i obraz wchodza ze soba nie tylko w zwigzek indeksowy, ale réwniez
ikoniczny. Podpis jest indeksem i jednoczes$nie ikona fotografii, poniewaz opi-

Jeszcze nie oswoitas si¢ z wizja posiadania legginsow?
Wstyd! Zobacz, mozesz je nosi¢ do spddnic lub spodni.
Ten patent sprawdzi si¢, zwlaszcza zanim nadejda upaly.
Ada: ogromna torba z nylonu (Butik) 39,90 zi, wekliany
szalik (Troll) 39 zi, rézowa koszulka (Butik) 29,90 zi,
szorty w kratke (Butik) 39,90 zt, rézowe legginsy (Veneziana)
39 zt, wiazane balerinki (Bata) 79 zt. (,,Dziewczyna”)

Ilustracja 7.
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suje doktadnie, we wtasciwej kolejnosci zawarto$¢ obrazu. Dziata wigc nie tyl-
ko na zasadzie przylegtosci, ale stanowi bezposrednie odwotanie, doktadne po-
twierdzenie znaku ikonicznego.

Relacja miedzy zdjeciem a podpisem moze mie¢ réwniez charakter arbitral-
ny, konwencjonalny (Piekot 2006a: 107). W czasopismach kierowanych do
mitodziezy, poprzez wykorzystanie wizerunku oséb znanych, zachodza réwniez
relacje symboliczne, wystgpujace obustronnie. Fotografia (wizerunek idola)
moze wystgpowaé w funkcji symbolu, do ktérego dopasowaé mozna dowolne
tresci (zob. il. 8).

,AYO Technology”to
hicior z plyty 50 Centa , Curtis”,
do ktérego raper zaprosit Tim-
balandaiTimber-

meareask | AYO Technology” to hicior z plyty S0 Centa

dotegokawal-

ZZZ%{S%Z ,»Curtis”, do ktdrego raper zaprosit Timbalanda
"o i Timberlake’a. Teledysk do tego kawalka byt
A& najczeseiej nagradzanym klipem 2007. (,,Bravo Girl”)

Ilustracja 8.

Przywotany wizerunek jest znakiem ikonicznym, pojawia si¢ jednak w funk-
cji skonwencjonalizowanego symbolu, wywotujacego skojarzenia nie z trescig
(wyrazong ikonicznie i werbalnie), lecz z osobg idola. Wiadomo$¢ przemawia
podwadijnie, poprzez warstwe¢ werbalnag, a takze dzigki wizerunkowi gwiazdy.

Konwencjonalne relacje obraz—tekst uaktywniajgq doswiadczenie i wiedzg po-
toczng odbiorcy, poniewaz dzigki nim czytelnik jest w stanie dostrzec, iz ele-
menty warstwy werbalnej odnoszg si¢ do konkretnych elementéw znaku iko-
nicznego (zob. il. 9).

[Tytut] Precz, pryszczu!
[Lid] Tradzik tatwo si¢ nie poddaje. Ale i na niego sg sposoby
[Podpis] Pigkna cera to zdrowa cera.
Nie maskuj wigc niedoskonatosci, ale dbaj o skorg.
(,,Dziewczyna”)

Ilustracja 9.
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Nie tylko podpis, ale rowniez lid i tytut wchodza w relacje ze znakami iko-
nicznymi. Odbiorca odczyta przekaz, jesli bedzie potrafit informacje zawarte
w warstwie werbalnej (pryszcz, tradzik ,,si¢ nie poddaje”, ,,sa sposoby”, ,,pigkna
[...] zdrowa cera”, ,,dbaj o skorg”) odnalez¢ w warstwie ikonicznej (fotografia
zdrowej cery i Srodkow, ktérych stosowanie zapewni taki efekt, jak pokazany
na zdjegciu), ktéra dzigki nowym znaczeniom, ktére wnosi tekst, nabiera gleb-
szych tresci.

Wykorzystujac wspotistnienie warstw wizualnej i werbalnej, a takze zwiazki
pomigdzy znakami werbalnymi i ikonicznymi, twdrcy czasopism wywieraja
perswazyjny wplyw na mtodego odbiorcg, wprowadzajac go w nowa role, juz
nie tylko czytelnika, lecz takze obserwatora. Przenikanie si¢ obu warstw pozwa-
la nie tylko stworzy¢ spdjny i atrakcyjny przekaz i uksztattowaé czasopismo na
wzor nowych medidw, ale rdowniez oddzialywa¢ na odbiorcg przy pomocy bo-
gatszego repertuaru srodkow. Im przekaz bardziej ikoniczny, tym ciekawszy dla
nastolatka, a tym samym dajacy wigksze mozliwosci perswazyjnego od-
dziatywania. Warstwa wizualna (przede wszystkim fotografie) nie bez przy-
czyny dominuje, bowiem dzigki temu powigksza si¢ pole jej oddzialywania.
Fotografia informuje szybciej, stwarza mozliwos¢ zaistnienia przekazu zwielo-
krotnionego 1 dzigki temu oddziatujacego szybciej niz stowo. Bardzo rozbudo-
wana warstwa wizualna umozliwia pokazanie wielu wycinkow rzeczywistosci,
ktére w swiadomosci odbiorcow ukladajg si¢ w spdjny obraz prezentowanego
na tamach czasopism $wiata. Fotografie daja odbiorcy poczucie bycia bardzo
blisko wydarzen, ktére przedstawiaja. Dzieki towarzyszeniu komentarzy tworza
uproszczona opowiesé, znacznie tatwiejsza w odbiorze niz dtuzszy tekst, a jed-
noczesnie nie mniej sugestywng, bowiem latwiej uruchamiajaca emocje i od-
czucia.

Warstwa wizualna oddziatuje perswazyjnie na odbiorce inaczej niz tekst,
przy uzyciu innych narzedzi. Bedac odbiciem $wiata mtodziezowych idoli,
przedstawiajac rzeczywiste sytuacje z zycia gwiazd, ukazujac wizerunki osob
najchetniej ogladanych przez mtodziez, fotografia oddziatluje jak przyktad, go-
towy do przejecia wzorzec, ktory wystarczy przenies¢ i wprowadzi¢ w zycie.
Fotografia dziata informujaco, zaspokajajac ciekawo$¢ nastolatkow, sprzedaje
wzorce postaw 1 zachowan, ksztattujac nastolatka na wzoér podziwianych przez
niego gwiazd. Wspodtdziatanie z warstwa werbalng umozliwia fotografii podwdj-
ne oddziatywanie, nie tylko poprzez wykorzystanie wizerunku mtodziezowych
idoli. Podpis ogranicza swobode interpretacyjna, dzigki niemu wieloznaczny ze
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swej natury znak ikoniczny staje si¢ wyrazicielem tresci, ktére chce przekazaé
tworca czasopisma. Relacja intratekstualna migdzy fotografia a towarzyszacym
jej podpisem ogranicza tworcze podejscie odbiorcy, dajac nadawcy nieograni-
czong swobode, by pokaza¢ wszystko to, do czego chce przekona¢ miodego
czytelnika. Wizja Swiata wiecznej zabawy ukazana w warstwie werbalnej zosta-
je potwierdzona i wyeksponowana poprzez obecnos¢ fotografii, umozliwiajac
odbiorcy obcowanie nie tylko z interesujaca trescia, ale rowniez z przyciagajaca
forma. Publikowane w czasopismach fotografie ucza nastolatka, czym ma si¢
interesowac, jak powinien si¢ zachowywac, na kim si¢ wzorowac. Pokazuja nie-
dostepny nastolatkom, utopijny $§wiat i pozwalaja wierzy¢, ze jest on prawdzi-
wy, autentyczny i wartosciowy, bo uwieczniony na fotografii.
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The issue of visualization in the context of persuasive discourse
(a case study of youth magazines)

Persuasive discourse observed in youth magazines occurs not only on the verbal level.
The article shows the role that visualization plays in the context of persuasive discourse.
The main tool of influence is language, however the composition of youth magazines, in
which the visual component dominates over the verbal layer, is deliberate. The compo-
sition has been adjusted to the needs and expectations of the teenage target reader, whose
perceptive abilities were shaped mostly by visual mass culture. For the magazine recipi-
ent photography is the component which articulates the most, subsequently to language.

Modern magazines have a very expanded visual stratum, actually, in numerous
magazines it even overshadows the text. Glossy magazines have a trait of hybridity and
their characteristic feature is the possibility to read and watch simultaneously, as the
message does not only restrain itself to the text, but is also transmitted through photo-
graphs. The new style of communication is thus accompanied by a shift in the text—im-
age affiliation. Photography in the context of persuasive discourse conducted in maga-
zines, plays as significant a role as the verbal constituent. Focusing on the persuasive
influence of the visual layer of magazines, the article discusses the role of photography
treated as a supplement of the text, but also as an independent statement.

Keywords: visualization, photography, persuasive discourse, youth magazines.
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