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Niniejsze rozwazania dotycza odbicia we wspotczesnej telewizji zjawisk obec-
nych w kulturze masowej. W szczegdlnosci aktualnych kontekstow globalizacji
i glokalizacji. Pojecia te sa tylko nowe w porzadku wyrazania, ich tresci, jako
problemy badawcze socjologii, podniosta juz zgota 40 lat temu Antonina
Ktoskowska, piszac, ze badania nad telewizja stanowia trudnos¢ ze wzgledu ,,na
podwdjna ztozonos$¢ [tego] zjawiska wynikajaca z homogenizacji jej tresci
i heterogenicznosci jej widowni” (Ktoskowska 1975: 25). W telewizji dostrzega
si¢ bowiem konieczno$¢ rozwiazywania paradoksow: globalnosci (powszechne;j
jej obecnosci w bardzo podobnych schematach) jej nadawania i lokalnosci pro-
cesow odbiorczych (widownia zawsze osadzona w okreslonej kulturze). Sposo-
bem na poszukiwanie jednorodnosci widowni jest fragmentaryzacja telewizji,
polegajaca na mnozeniu kanatow tematycznych. Zapewniaja one w przyblizeniu
widza zainteresowanego meblowaniem, motoryzacja, gotowaniem, mito$nika
filmow polskich etc. Na tym poziomie by¢é moze zatem daje si¢ poszukac odbi-
cia glokalizacji (podobne tematy prezentowane w podobnych modelach, adreso-
wane do widzéw o podobnych zainteresowaniach). Sa tez jednak stacje, ktore
w tym sfragmentaryzowanym rynku poszukiwaé beda widza zakorzenionego
w jakiej$ przestrzeni, w tym w kulturze, w jezyku. ,,Innymi stowy — pisze Ta-
deusz Miczka — globalizacja oferuje rozproszenie i fragmentaryzacje, ale zaw-
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sze rownoczesnie wyzwala potrzebg zakorzenienia i uruchamia rézne formy
umiejscowienia” (Miczka 2003: 18).

Niniejszy artykut dzielg na dwie czgsci. Pierwsza odpowie na pytanie: jak to
si¢ robi? Dotyczy¢ bedzie analizy ramowek dwodch stacji telewizyjnych obec-
nych na polskim rynku medialnym. Druga odpowie na pytanie: i co z tego wy-
nika? Stawiam w niej tezg, ze wybrane ilustracje roézni¢ si¢ beda stopniem deter-
minacji i swoboda wyborow w uksztattowaniu strumienia programowego.

Postuze si¢ przyktadami dwodch stacji telewizyjnych, ktorych program — od
czerwca do wrzesnia 2012 r. — pordwnatam, w czgsci obejrzatam, poddatam re-
fleksji, kierujac si¢ przy tym tytulem niniejszego numeru ,,Stylistyki”. Skoro
wigc ,,Styl w kulturze”, to i wybdr oczywisty: TVP Kultura i TVN Style. Mate-
rial bedacy podstawa analiz, interpretacji i wnioskow zdominowata raméwka
tych stacji, co oznacza refleksje nad schematem i uksztatltowaniem genologicz-
nym stacji. W wyniku przyjecia takiej metody nie dokonatam w artykule analiz
tekstowych 1 stylistycznych, by nie zaktoci¢ gtownego celu badawczego, jakim
byto oddanie w jednym skonczonym tekscie naukowym dominant: kulturowe;j
dla jednej stacji i ponadnarodowej dla drugiej.

Jak podaje hasto w Wikipedii (12.09.2012 r.), ramowka TVP Kultura
wyglada nastgpujaco:

— jedna druga — programy archiwalne,

— jedna trzecia — programy zakupione za granicq (m.in. od francusko-nie-
mieckiej telewizji Arte),

— jedna 6sma — produkcje wilasne, m.in. programy kulturalne oraz relacje
z wydarzen kulturalnych.

Na tle stacji najmocniej osadzonych w pejzazu polskiej telewizji, czyli TVPI,
TVP2, TVN i Polsatu, odsetek programow archiwalnych jest ogromny. Dla po-
rownania — w Polsacie stanowia one 16%, a w TVP1 12% (Mrozowski 2010:
22). Zdecydowana roznica dotyczy tez programow o europejskiej proweniencji;
w wymienionych stacjach to — odpowiednio — 1% i 11%.

TVP Kultura realizuje najdoskonalej ze wszystkich stacji telewizji polskiej
zapis ustawowy o promowaniu audycji europejskich. Ramowke tej stacji stano-
wig nastepujace gatunki (wymienione w kolejnosci alfabetycznej): bajki (np.
Ferdynand Wspanialy: Pierwsze kroki, Teraz animacje!: Lokomotywa), dysku-
sje (np. Rozmowy o literaturze i nie tylko...: Joanna Bator), filmy dokumentalne
(np. Dzien ostatni — dzien pierwszy: Bigos, Konstanty Puzyna — Teatr Zycie,
Krolik po berlinsku, Defilada), filmy fabularne (np. Jesieniq o szczesciu, Kare-
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ta, Wniebowzieci, Droga w Swietle ksiezyca, Spis cudzoloznic), poradniki (np.
BOOKTriders), przewodniki w wersji audio i wideo (np. Pasmo kontemplacyj-
ne), spektakle teatralne (np. Teatr Telewizji: Swiadkowie albo nasza mala stabi-
lizacja), teledyski (np. Miniatury muzyczne: Zawstydzona, Miniatury muzyczne:
wJej portret” — Spiewa Bogustaw Mec), transmisje koncertéw (np. Na wyrywki
z rozrywki: Charles Aznavour, Malenczuk spiewa songi Kurta Weilla, Ewa De-
marczyk, Wojciech Kilar — ,,September Symphony”), wyktady (np. Co Ty wiesz
o filozofii?: Swieto$¢), wywiady (np. Rozmowy o kinie i nie tylko, Studio Kultu-
ra). W tygodniowej ramowce przewazaja: filmy dokumentalne (30%), filmy fa-
bularne (20%) i transmisje koncertdw (20%), reszta miesci si¢ jako pojedyncze
egzemplarze w pozostatych 30%. Jak przejawia si¢ tytutowa ,,kultura” w oma-
wianej tu stacji? Otdz mozna wyciagna¢ wnioski, ze poprzez przesztos¢ (naro-
du, regionu) oraz poprzez tematyke, co si¢ zreszta czgsto ze soba laczy. Filmy
dokumentalne, ktore zdominowaly program stacji, dotycza najczgsciej prze-
szlosci, ktora ma nie ulec zapomnieniu. Transmisje, réwniez lokowane w pierw-
szej trojce, pochodza z koncertow symfonicznych, wystgpow kabaretowych,
koncertow piosenki. Zatem tematyka zwigzana raz z kulturg elitarna, innym ra-
zem z popularna. Roéwnoczesnie przeszios¢, bo prezentowane sa transmisje
z wczesniejszych dekad, nie tylko sprzed kilku lat. Mozna by pokusi¢ si¢
o wniosek taki, ze stacja oddaje w ramdwce to, co jest zdobycza kulturalng wi-
dza postrzeganego jako nardd jednoczony przez wspdlne doswiadczenia wojny,
stanu wojennego, czasoOw PRL-u, licznych festiwali piosenkarskich — kotobrze-
skich, sopockich, opolskich — koncertéow symfonicznych, widza wyrostego na
Kabarecie Starszych Panow, osobowosciach, np. Jana Kobuszewskiego itp.
Co za$ znajdujemy w TVN Style? Na ramowki tej stacji sktadaja sie (w po-
rzadku alfabetycznym): bajki (np. Aniofki i spotka, Co nowego u Scooby’ego?,
Geronimo Stilton, Hello Kitty, Kajtus, Kot Crawford), dyskusje (np. Miasto ko-
biet), filmy dokumentalne (np. Niezwykte strony Zycia, Zawody, Doktor tapa,
Agencja modelek, Nastolatki w domu starcow, Akta zbrodni, Nikczemne zbrod-
nie), filmy fabularne (np. Niania, Siostry, Henryk VIII), przeglad prasy (np. Ma-
giel towarzyski), reality show (np. Klub niegrzecznych dziewczynek), reportaze
(np. Smakuj swiat z Pascalem, Misja Martyna, Piekielny hotel Gordona Ramsa-
ya), teleturnieje (np. Idealna modelka, Kuchnia w ogniu), wywiady (np. W roli
glownej..., Druga strona medalu, Najsztub stucha), a nade wszystko poradniki
(np. Superniania, Pan i pani House, Na klopoty Zawadzka, Wiem, co jem,
Wiem, co jem i co kupuje, Kuchenne rewolucje, O tym sie¢ mowi, Surowi rodzi-
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ce, Pani Gadzet, Rewolucja na talerzu, Ratuj dom, kto moze, Co za tydzien).
Lista frekwencyjna wykazuje, ze najwigcej w stacji poradnikéw (50%) 1 filmow
dokumentalnych (10%), 40% stanowig pozostale formy reprezentowane przez
pojedyncze egzemplarze (wyjatek stanowia cztery wywiady). Doda¢ nalezy, ze
stacja proponuje chetnie formy hybrydyczne. Do takich nalezy kolekcja relacji
z filmem dokumentalnym (7aka milos¢ sie nie zdarza, Sekrety chirurgii, Mi-
strzowie od kuchni). Nieodlaczna cecha filmu dokumentalnego jest obecnosc
wszechwiedzacego narratora (nawet lektora), ktéry odczytuje tekst przygotowa-
ny przez autora. Jednak we wskazanej tu formie w filmie wystepuja tez bohate-
rowie znajdujacy si¢ w studiu telewizyjnym i przygotowani do wystapienia na
zadany temat przed kamera. To tto wystapienia jest wazne, bo sygnalizuje wy-
powiedz opracowana, powstala w zaaranzowanych wnetrzach studia, oraz ko-
nieczno$¢ montazu. To wszak nie reportaz, w ktérym bohaterowie wypowiadaja
si¢ czasami z zaskoczenia w swym naturalnym $rodowisku (miejskim, wiej-
skim, przy pracy, w czasie odpoczynku itp.). Widowiska takie korzystaja z bo-
haterow uwiarygodniajacych prezentowany materiat, cho¢ w innym stylu. Do-
dajmy tez, ze tematyka filméw dokumentalnych oraz owych kolekcji nie jest
zwigzana z doswiadczeniami wspdlnotowymi, ale jest zdecydowanie ponadna-
rodowa, dotyczy: starosci, mtodosci, zbrodni, réznych zawodow, zwierzat
domowych, zdrowia. Refleksja nad tematyka prowadzi zreszta do dalszych kon-
kluz;ji.

Stacja ingeruje takze w model listy przebojow, ktorej prototypowymi sktad-
nikami sa piosenki (w radiu) lub teledyski (w telewizji), za przedmiot rankingu
w widowisku pt. 66 niezapomnianych... biorac zdarzenia albo obiekty z abso-
lutnie dowolnego obszaru (a to pomyiki, btedy, ubrania, filmy, gadzety, samo-
chody, programy telewizyjne, bajki itd. bez konca). Z informacyjnego za$
przegladu prasy, znanego we wszystkich mediach jako gatunek, czyni rozryw-
kowy Magiel towarzyski, czyli méwiac $cislej, przeglad prasy brukowej. To waz-
ny fakt, poniewaz spetryfikowane zwlaszcza gatunki implikuja okreslone nasta-
wienia odbiorcze. Ingerencja w ich struktur¢ i adaptowanie do kompozycji in-
nych modeli przynosi zaskoczenie, w nowoczesnych mediach pozadane, cho¢
ryzykowne. Dotyczy to kolekcji relacji z filmem dokumentalnym w jedna audy-
cj¢ telewizyjng. Podobnie jest z rankingiem wzorowanym na listach przebojow,
jednak z elementami sktadowymi innej materii. Realizowany przez stacj¢
przeglad prasy uzna¢ nalezy za inne niz we wzorcu profilowanie tematyki.
Sprowadzenie tematu tego programu do poziomu prasy brukowej albo tabloidal-
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nej, a w tym jeszcze ograniczenie si¢ do wiadomosci dotyczacych celebrytow,
powoduje podtrzymanie minimalnej wartosci informacyjnej, jaka odznaczat si¢
prototypowy przeglad prasy, lecz z wypaczeniem wiarygodnosci na rzecz uwy-
puklenia ekspresji. To za$ wiedzie odbiorce w strong potocznych gatunkéw mo-
wionych, a doktadniej jest warunkiem istnienia plotki.

Tropiac dalej tematyke stacji, obserwujemy, ze dominujace w niej poradniki
zajmujq si¢: wychowaniem dzieci i mlodziezy, aranzacja wnetrz domow, miejsc
uzytecznosci publicznej, dieta, zakupami, wytworami kultury, gotowaniem,
uroda, réznymi zawodami. Co ciekawe, ten przeglad nie jest juz zorientowany
narodowo, etnicznie, ale idzie w poprzek okreslonych wspdlnotowych nawy-
kow. Wszak wszyscy w zglobalizowanym $wiecie doswiadczamy mniejszych
lub wigkszych probleméw z zakresu wymienionych dziedzin. Kupowaé dzi$
musi kazdy cywilizowany cztowiek, gotowac tez, a nawet jesli nie, to dotyczy
i obchodzi go dieta i uroda, podobnie jak sprawy mieszkania. Zjawisko to do-
strzegane jest przez badaczy roznie profilujacych swe badania.

Obecnie obserwuje si¢ rowniez rosnace preferencje dla ,,wartosci typu zachodniego” — kon-
sumpcyjnych i hedonistycznych. Badacze uwazaja, ze ich ucielesnieniem zdaja si¢ by¢: kult
mtodosci, zdrowia oraz urody, dazenie do samorealizacji i sukcesu. (Ficek, w druku, zob. tez
Kargulowa 1996)

Warto zauwazy¢, jak tematyka poradnictwa odzwierciedla zapotrzebowanie
widza w danym czasie. Badanie telewizyjnych poradnikéw z poczatku lat 80.
ubieglego wieku wykazato, ze ich tematyka dotyczyla: higieny zycia codzienne-
go, mody, kosmetyki, zywienia, wychowania, prawa, motoryzacji, turystyki
i sportu, amatorskiej twdrczosci artystycznej, rolnictwa (Dohanlik 1983: 91).
Dwa wymienione tu szeregi tematyczne, ktore r6zni prawe ¢wier¢ wieku, od-
daja zmiany, jakie zaszly w tym czasie w spoteczenstwie zyjacym na tym sa-
mym terenie. Moze to by¢ inspiracja do dalszych badawczych refleks;ji.

Ekspansj¢ poradnictwa w omawianej tu stacji mozna zilustrowa¢ konstatacja
Ewy Ficek:

Poradnikami bywaja nazywane, oprécz tradycyjnych wydawnictw ksiazkowych, takze roz-
mnozone formy mono- i polisemiotyczne, np. publikacje stownikowe i encyklopedyczne, cza-
sopisma (lub ich fragmenty), ,,programy” dostgpne dawniej na kasetach magnetofonowych,
wideokasetach, dzi§ rozpowszechniane natomiast na ptytach kompaktowych (CD-ROM), poza
tym: audycje radiowe oraz telewizyjne, a nawet réznorodne ,,zjawiska” internetowe. (Ficek,
w druku)
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Za autorka, w szczeg6lny sposob zajmujaca si¢ poradnikiem jako kategoria
tekstowq i1 genologiczna, przyjmuje, ze uksztattowal sie juz jego wzorzec poli-
semiotyczny. W tym przekonaniu utwierdza mnie tez stanowisko Jacka Dohna-
lika, ktory juz w 1983 r. wyrdznit tg grupe programéw telewizyjnych (Dohnalik
1983: 90-91). We wzorcu mozna wyrdznic¢ ,,m.in.: opis, komentarz, rozwaza-
nie, opowiadanie, przypowies¢, test, afirmacje” (Ficek, w druku). Analiza tele-
wizyjnych poradnikow potwierdza obecnos¢ zarowno opisu, komentarzy, opo-
wiadan, jak i tym bardziej testow i afirmacji. Mozna by doda¢, ze wspdtczesne
funkcje telewizji jako medium dopuszczaja, by w poradniku przed aktem afir-
macji pojawialy si¢ akty nagany, upomnien czy narzekan. Im kontrast wigkszy
w telewizyjnych poradnikach migdzy stanem sprzed porady i stanem po po-
radzie, tym lepiej dla tekstu unaoczniajacego zmiane na lepsze. Ewa Ficek do-
chodzi do wniosku, ze ,,obok funkcji sprawozdawczo-wyjasniajacej tego typu
struktury moga peti¢ funkcje: naktaniajaca, ekspresywna, kreatywng lub lu-
dyczna” (Ficek, w druku), za$ z funkcji wyroznionych przez Jakobsona bytyby
to: poznawcza i impresywna, bo intencja nadawcy jest ,,chce, zebys si¢ tego na-
uczyl”. W odniesieniu do telewizji nalezy doda¢, ze ranking funkcji odzwiercie-
dlatby na pierwszym miejscu ekspresywna, potem poznawczg, wreszcie impre-
sywng (tu znalaztaby sie takze ta okreslana mianem ludycznej). Osoba
radzacego w poradnikach telewizyjnych coraz czesciej wysuwa si¢ na plan
pierwszy, sytuujac na drugim temat. Wida¢ to dobrze w strukturach tytutow
tych programoéw (Pani Gadzet, Na kiopoty Zawadzka, Maja w ogrodzie). Pa-
mi¢¢ o okreslonych postaciach (jako o znanych z widzenia, z przezwiska, z na-
zwiska, z imienia) zapewnia nie tylko tytul, ale takze cykliczno$¢ samych pro-
gramow, w ktérych staltym elementem kompozycyjnym jest witasnie osoba
prowadzaca. To, czego porada dotyczy, jest takze w miar¢ powtarzalne, zas na
pewno w kazdym emitowanym odcinku nowi sa ci, ktérym si¢ doradza. Po stro-
nie prowadzacych jest rowniez pewien ideal, bo tytuly programéw nie tylko na-
zywaja dane postaci, ale opisuja ich cechy, a wigc sa to: perfekcyjna pani domu,
ta, ktora wie, co je i co kupuje, surowy rodzic czy superniania. Niedociagnigcia
za$ tego, kto porady oczekuje, uzasadniaja wywdd radzacego i stuza zaprezen-
towaniu mozliwos$ci, wiedzy i umiej¢tnosci prowadzacego. Nie tylko sktadnik
pragmatyczny poradnikow telewizyjnych odbiega od wypracowanego modelu
pismiennego. Réznicuje go takze sktadnik kompozycyjny. Oto w telewizji ist-
nieje dobra okazja do tego, by rozbudowac stan sprzed porady: ktopoty zywie-
niowe, nieporzadek, nieumiejetnos¢ gotowania, niedociagniecia wychowawcze,
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niewtasciwy dobdr ubran itd. Dobrodziejstwo telewizji polega w tym przypadku
na ekspozycji kodu wizualnego. W poradniku prototypowym hipotetyczny
(zakladany przez autora) problem przyjmuje posta¢ opisu, w telewizji tymcza-
sem jest na niego miejsce gtoéwnie w planie obrazu z towarzyszeniem jedynie
komentarza werbalnego. Nadto obraz niweluje hipotetycznos¢ tego stanu, on go
ukonkretnia, a zatem illokucja porady w medium wizualnym niepomiernie zy-
skuje na mocy. W konsekwencji mocy tej nabiera tez perlokucyjny akt porady
w telewizji.

Po obszernym passusie na temat ekspansji poradnika, jego cech jako przeka-
zu audiowizualnego oraz o tematyce naznaczonej globalizacja mogtby powstac
zupelie nowy, inny, obszerny tekst poswigcony temu, jak w programach
ponadkulturowych mimo wszystko ujawniajg si¢ nawyki i upodobania etniczne
oraz zwyczaje warunkowane klimatem. W zaleznosci od pochodzenia autorow
poradnikéw i miejsca ich powstawania begdzie si¢ aranzowacé wngtrza na modle
wyspiarska, planowac lub nie grzejniki, wymysla¢ potrawy z produktéw dostep-
nych strefie rownikowe;j itd. Tak wigc w mediach globalizacja w planie nadaw-
czym i odbiorczym nieustannie $ciera¢ si¢ musi z lokalnoscia kultury, dajac re-
zultat pono¢ jedynie prawdziwy: glokalizacji.

W widocznej w programach TVN Style réznorodnosci tematycznej, jezyko-
wej (programy licznie ttumaczone z jezyka obcego) i stylistycznej (poradniki
z udziatem autora wtadajacego polszczyzng dziennikarska lub poradniki, repor-
taze z udzialem 0sob nieprzygotowanych do wystapienia w mediach lub nie-
umiejetnie to czyniacych, wladajacych polszczyzng ogolng z whasciwosciami
idiolektalnymi czy tez gwarowymi) wigcej wyborow i swobody niz w poprze-
dnio przedstawianej stacji. To generuje takze wypaczenia jezykowe. Wreszcie
jest doskonatym przyktadem zjawiska, o ktérym Aleksander Kiklewicz pisat
tak: ,,wymienne stosowanie stylu potocznego ze stylem dziennikarskim powo-
duje hybrydyzacje¢ mediow we wspotczesnej komunikacji masowej” (Kiklewicz
2009: 73), a ktore Stanistaw Gajda w tekscie opublikowanym w 2000 r. zilu-
strowal metaforg ,,medialnego tygla odmianowego”.

Obie opisywane tu stacje wpisuja si¢ w strukture gatunkowa telewizji. Ra-
moéwki stacji tworzg wedlug medioznawcow programy typu: ,.informacje, publi-
cystyka, factual, film, serial, rozrywka, kultura, poradnictwo, religia, sport,
dziecigce, edukacja” (Mrozowski 2010: 24). Nie podejmuje niniejszym dyskusji
z adekwatnoscia tej propozycji do sposobu pojmowania gatunkow przez jezy-
koznawcow, traktuj¢ ja jako tto porownawcze. Otoz tak TVP Kultura, jak
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i TVN Style umiescity w swych ramoéwkach programy z pola: factual, film, se-
rial, poradnictwo, dziecigce. Ponadto tylko w TVP Kultura odnajdziemy rea-
lizacje z pola kultura i edukacja, a tylko w TVN Style — z pola publicystyka
i rozrywka. Nie bytabym jednak sktonna na tej podstawie wnioskowaé o podo-
bienstwie stacji do siebie. Warto bowiem sprawdzi¢, czy ta konwergencja ro-
dzajowa nie przeklada si¢ na dywergencj¢ tematyczna. W celu weryfikacji
przyjrzyjmy si¢ czterem gatunkom realizowanym w obu stacjach, a potem ich
tematyce. Niech to bedzie film dokumentalny, film fabularny, wywiad i bajka
dla dzieci, cho¢ czgstotliwos¢ ich pojawiania si¢ w ramdwce jest bardzo roézna.
Jesienig 2012 r. TVN Style nie emitowala w ogole programéw dla dzieci,
a z fabuly znalazta si¢ tylko adaptacja amerykanskiej serii Niania. TVN Style
poszukuje zatem produktow fabularnych w krajach nad Oceanem Atlantyckim,
kupujac wielkie produkcje typu Henryk VIII, dtugosezonowe serie typu Niania,
a dla dzieci pewne tytuly z bohaterami znanymi i lubianymi, jak krolik Buggs
czy kotek Kitty. W tym samym obszarze TVP Kultura pokazuje bajki polskie,
najchetniej adaptowane lektury typu Akademia Pana Kleksa czy Tytus, Romek
i Atomek. Fabula dla dorostych jest rozszerzona o produkty (poza polskimi)
gléwnie europejskie; to filmy wegierskie, belgijskie, dunskie, czeskie, holender-
skie. W dokumencie, ktorego znaczacy s$lad uwidacznia si¢ w obu stacjach,
zainteresowania gospodarzy stacji rowniez kontrastuja ze sobg. W TVP Kultura
emitowane sa filmy o tworczosci artystow polskich i europejskich reprezen-
tujacych rézne gatunki sztuki (muzyka, literatura, malarstwo, rzezba) oraz o bliz-
szej (mur berlinski) lub dalszej (czas okupacji) historii Polski Iub Europy. Tym-
czasem w TVN Style dokument podejmuje wspdlczesne tematy sensacyjne
(dzieci ksigezy, zwiazki lesbijskie, operacje plastyczne zwierzat) badz aktualne
problemy nowoczesnego cztowieka (korekta wygladu). Bohaterami za§ wywia-
doéw w TVP Kultura sa kardynatowie, tworcy polskiego kina, a w stacji TVN
Style — celebryci samej stacji, jak Cejrowski, obecni senatorowie, terapeuci czy
ludzie sukcesu (Irena Eris). Stacje telewizyjne najpelniej wyrazaja siebie w pro-
gramach wtasnych, takich jak wywiady, dyskusje, debaty, serwisy informacyjne
(tych dwdch ostatnich obie stacje nie emituja). Tam stychaé i preferowana
tematyke gospodarzy, i jezyk, jakiego uzywaja w studiu oraz jaki chca zapropo-
nowac¢ widzowi. W mniejszym stopniu stacje wyrazaja si¢ poprzez dokonywane
zakupy — to przypadek oméwionych wymienionych filméw dokumentalnych
oraz fabularnych. Ale i to zestawienie pozwala na dos¢ klarowne wnioskowa-
nie.
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Ramowki stacji nie tylko réznig si¢ oferta gatunkowa, frekwencja tych sa-
mych gatunkow w strumieniu, ale nawet na poziomie telewizyjnej wizji $wiata
w pakiecie tych samych gatunkéw (dokument, fabula, wywiad). Obie stacje
proponujg bardzo rézna wizj¢ $wiata. Dowodza racji istnienia dywergencji
w mediach wbrew powszechnemu mniemaniu o jedynie dzi$ stusznej konwer-
gencji. Podobne konstatacje poczynit Maciej Mrozowski w odniesieniu do stacji
niestematyzowanych, a dominujacych na polskim rynku medialnym (TVPI,
TVP2, TVN, Polsat) (Mrozowski 2010). Przy czym TVN Style w wielu obsza-
rach realizuje zatozenia konwergencji mediow, zwtaszcza dotyczy to cykliczno-
$ci (repetytywnosci), ekspansji poradnictwa oraz pogoni za przemijajacq teraz-
niejszoscia.

Dwie opisywane tu stacje sytuujg si¢ na biegunach skali. Z jednej jej strony
sg telewizje bardziej zdeterminowane przez kulturg¢ etniczng widza, obecny jest
w nich puryzm j¢zykowy i gatunkowy, a przynajmniej dazenie do niego. Z dru-
giej za$ strony stacje propagujace swobode¢ wyboru formy, jezyka komunikacji
ze swoim widzem w pogoni za réznorodnoscia na jak najwicksza (bo ponadna-
rodowa, na globalna) skalg. Ramoéwka TVP Kultura jest zdecydowanie medial-
nym wytworem polskim (83% programow stacji to archiwalne lub wspdtczesne
widowiska polskie, 17% to materialy kupowane od niemiecko-francuskiego
producenta). Raméwka TVN Style jest w 60% polskojezyczna (w pozostatej
czesci polska). Ponadto jest wyraznie zglobalizowana w sferze tematyki, jezyka
(stychac jezyk oryginalny programu ttumaczonego), stosuje kolekcje gatunko-
we, W jej programach obecny jest czgsciej styl potoczny niz oficjalny (w tym
retoryczno-publicystyczny).

Z powyzszej charakterystyki stacji proponuj¢ wnioskowanie w przedstawio-
nym ponizej porzadku. W dyskursie telewizyjnym, jak w kazdym innym
nadazajacym za zmianami komunikacyjnymi, musza znalez¢ wyraz:

— determinacja zwiazana z kultura kraju, ktory jest docelowy w rozumieniu
nadawcy medialnego;

— otwarto$¢ na trendy ponadnarodowe (globalne);

— wreszcie wybory stylistyczne, czyli indywidualizacja wypowiedzi na-
dawcy instytucjonalnego (mniejsza) i tego z medium niezwiazanego na stale
(wigksza).

Odnios¢ si¢ do owych trzech wyznacznikéw po kolei.

Determinacja kulturowa. Kazda stacja telewizyjna, emitujac w Polsce, od-
daje zarazem i wyraza jej kulture, cho¢ czyni to w réoznym stopniu. Minimalna
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audiowizualng manifestacja kultury narodu jest polskojezycznos¢ stacji. Jezyk
jest wszak najwazniejszym nosnikiem wartosci kultury duchowej etnosu. Nawet
wiec programy zagraniczne typu formatowego, jak Mam talent, Milionerzy, Le-
karze juz sa jej minimalnym wyrazem. Sg tez jednak widowiska telewizyjne
bardziej eksponujace w stylu etnicznos$¢. Beda to polskie serwisy wiadomosci,
polskie seriale (Swiat wedlug Kiepskich, Klan, Ranczo), polskie teleturnieje
(Kocham Cie, Polsko, Europa da sie lubi¢). Tu swoisto$¢ stylistyczna nie wyni-
ka li tylko z tematyki, nie jest tez zwiazana z osobami prowadzacych, ale jej
wyznacznikiem jest uzycie licznych przystéw, powiedzen stanowiacych o pol-
skosci, jest manifestacja przywar albo zalet przypisywanych Polakom — ktotli-
wos¢, zazdro$¢, narzekanie — wreszcie zachowan komunikacyjnych w relacjach
migdzy ludzmi wystgpujacymi w roznych rolach (maz, zona, wiadza, pod-
wladny, $wieccy, duchowni itd.). Kolejne kroki prowadzace do oddania kultury
narodu w telewizyjnych widowiskach to wybor tematyki, chocby przez na-
wiazywanie do przesztosci. Chodzi nie tylko o histori¢ w narodowym wydaniu,
ale takze o historie regionu, srodowiska; w tym mieszcza si¢ rowniez widowi-
ska telewizyjne zarejestrowane kiedy$S. Wyrazem koniecznosci odpowiedzi na
przyzwyczajenia widza (zwracania si¢ don rozpoznawalnymi przez niego for-
mami) jest uzywanie w telewizji gatunkéw znanych z innych mediéw lub stwo-
rzonych wilasnie przez telewizje — teleturniejow, filmow dokumentalnych,
filméw fabularnych, bajek, transmisji réznych wydarzen, serwiséw informacyj-
nych, reportazy, list przebojow itp. Jedne stacje odczuwaja bardziej t¢ determi-
nacj¢, inne — mniej. Dokonany przeze mnie przeglad dowiddl, ze z calg pewno-
$cig te determinacje odczuwa kierownictwo stacji TVP Kultura, eksponujac
polska produkcjg, polskiego bohatera (w wywiadach, dokumentach), adaptacje
polskiego pismiennictwa, transmitujac koncerty polskich gwiazd. Jesli zas sta-
cja ta wychodzi poza obszar spraw polskich, to promuje produkcje europejskie.
W doborze bohateréw widaé nadto kolejna determinacjg; to poszukiwanie po-
staci, ktore zapisaty juz lub wilasnie zapisuja w mniemaniu kierownictwa stacji
histori¢ kultury Polakow, najdalej zas — Europy.

Globalizacja. Wyrazem reakcji na zmiany w komunikacji spotecznej,
zwlaszcza medialnej, w zglobalizowanej czesci §wiata jest wzbogacanie ramo-
wek o nowatorskie formy, jak reality show ewoluujace z innych (jak talk show)
oraz adaptowanie znanych gatunkdéw do nowego medium (jak poradnik). W nie-
ktoérych stacjach dochodzi do szczegdlnego nasilenia tych modeli, nie tylko ich
pojawienia si¢. Za formami idzie diametralna zmiana tematyki (a moze to tema-
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tyka determinuje zmiany schematow?) w stosunku do utrwalonej do pewnego
czasu (zmiana przypada na lata 90. XX w.) w polskim dyskursie telewizyjnym.
Tu wykorzystajmy wnioski z obserwacji dwoch stacji. W TVN Style tematyka
filmoéw dokumentalnych dotyczyta starosci, mtodosci, zbrodni, réznych zawo-
dow, zwierzat domowych, zdrowia. Poradniki za$ dostarczaly pomocy w zakre-
sie wychowania dzieci i mtodziezy, aranzacji wngtrz domow, miejsc uzyteczno-
$ci publicznej, diety, zakupow, wytwordw kultury, gotowania, urody, réznych
zawodow. Powtdrzmy, ze niezaleznie od cywilizacji, do jakiej nalezy widz,
wspomniane tresci go dotycza. Globalizacja wyraza si¢ standaryzacja gustow w
wyniku homogenicznego przekazu, a zatem wielu pragnie tego samego pokaza-
nego w podobny sposoéb. TVN Style uznaje stusznos$¢ tego pogladu i oferuje
przebogaty zestaw tematyczny, jednak sprzedawany w dominujacej formie po-
radnika. Okazuje sig, ze ta instruktazowa forma ma by¢ remedium na wszystkie
dorazne problemy wspotczesnego cztowieka, ktére mozna rozwigzaé za pomoca
telewizji. Dobrze pod tym wzgledem okreslit telewizyjne poradnictwo Dohna-
lik, ktory stwierdzit, ze dotyczy ono sfery doswiadczen cztowieka, ktorg ,.kazda
jednostka moze kontrolowa¢ i regulowaé¢ z wilasnym uznaniem” (Dohnalik
1983: 90).

Wybory stylistyczne. Wspomniana reakcja na medialne trendy swiatowe do-
tyczace nowych modeli poszerzyla wachlarz stylow polszczyzny obecnej w te-
lewizji. Dotyczy to najbardziej jezyka mowionego nieopracowanego i nieprze-
znaczonego do upubliczniania; $ladowo jest on obecny w jednych stacjach,
a w innych mozna obserwowac jego ekspansje. Jest to konsekwencja obecnosci
w ramowce programow, ktdre realizowane sa w domu ich bohateréw, w natu-
ralnym $rodowisku rodziny, dzieci, gospodyn, majsterkowiczéw (poradniki). Ci
za$ postuguja si¢ jezykiem dialogu prywatnego, bywa, ze familijnego, z osobni-
czymi wlasciwosciami. Mamy odtad w telewizji do czynienia z partnerstwem
publiczno-prywatnym (zob. Loewe 2010a). W telewizji wciaz odnajdziemy tez
przyktady nadawcow przygotowanych do wystapienia. To przypadek prezentera
telewizyjnego postugujacego si¢ polszczyzng oficjalng odczytang albo gospoda-
rza programu mowiacego polszczyzng opracowana, bo wprzody przemyslana.
Jest tez nadawca zaproszony do studia ekspert, starajacy si¢ mowic bez przygo-
towania polszczyzna oficjalna.

Do urozmaicenia stylowego nie dochodzi wszak tylko z powodu réznego ro-
dzaju nadawcow. Sposrdd cech stylistycznych dyskursu telewizyjnego nalezy
zwrdci¢ uwage na pojawiajace si¢ w telewizji zaktécenia komunikacyjne wyni-
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kajace z prowadzonej w studiu dyskusji, debaty, rozmowy (Poprawa 2006) —
poczawszy od stosowania potocznosci z rejestru emocjonalnego (Podracki
2000, Bralczyk, Majkowska 2000, Lubas 2000, Janus 2010) poprzez zwroty ad-
resatywne (raz w postaci zaimka #y, innym razem formy pan/pani) (Loewe
2010b) do deprecjacji interlokutora (Zapata 2010, Dabrowska 2007).

Co ciekawe, jak si¢ zdaje, to fakt, ze przemiany dyskursu telewizyjnego (tu
akurat wzbogacanie) motywowane sg przyczynami ekstralingwistycznymi,
doktadniej mowiac — globalizacja kulturowa. Wérdd tych faktow, na ktore tele-
wizja nie ma wptywu, bo jest przez kultur¢ determinowana — jak tu przekonuje
— wartosci stylistyczne jawig si¢ jako jej urozmaicenie. Juz Jerzy Podracki
i Grzegorz Walczak (1975) wskazywali na bogactwo stylistyczne telewizji (styl
artystyczny, naukowy, dydaktyczny, potoczny i propagandowy), twierdzac, ze
jak zadne inne medium w Owczesnej rzeczywistosci potrafita zapewni¢ wspot-
istnienie tych stylow i ich znaczenie jako kazdego z osobna. Wspdtczesnie w tej
konkurencji moze z telewizja stana¢ Internet, cho¢ tylko w czesci. Bogactwo
a nawet réznorodnos¢ stylow rozpoznamy w widowiskach telewizyjnych, ale
w innych sytuacjach komunikacyjnych nie rozpoznamy stylu telewizji. Ale to
nie wszystko. Mozna tez skorzysta¢ z nowszych propozycji typologii stylow
polszczyzny. Mam na mysli proby, na przyklad, Jerzego Bralczyka i Jacka Wa-
silewskiego, ktorzy dostrzegli duzy udziat w komunikacji publicznej stylow: suk-
cesu i luzu oraz styl oficjalny, populistyczny, narodowy (Bralczyk, Wasilewski
2008). Przywotuj¢ je nie tylko ze wzgledu na nazwy (rzeczownikowe i przy-
miotnikowe), ale bardziej z uwagi na to, ze trzy przymiotnikowe sg znane pol-
skiemu widzowi oswojonemu z nowomowa lat 80. i byly determinowane kul-
tura, w jakiej funkcjonowala polska telewizja. Dwa za$ rzeczownikowe z nazwy
to nowos¢, jaka przyniosta globalizacja kulturowa, widoczna takze (albo najbar-
dziej?) w telewizji. To wiasnie efekt partnerstwa nadawcy telewizyjnego z wi-
dzem takim, jaki jest, bez korekty. To zaréwno ten incognito, jak i celebryta.
Woéwczas nastepuje egzemplifikacja uzycia jezyka luzu. Natomiast dwudzie-
stoprocentowe odstapienie czasu antenowego wszelkim formom promocji jest
doskonalym przyktadem realizacji jezyka sukcesu.

Ramowki TVP Kultura i TVN Style nie sa — jak wynika z analizy i interpre-
tacji — kwintesencja telewizji wspotczesnej. Sytuuja si¢, jak napisatam, na bie-
gunach skali, od wysokiej specjalizacji, ekspozycji lokalnosci i zdeterminowa-
nia kultura wilasng odbiorcy w TVP Kultura po proponowanie widzowi
poradnikdéw o ogromnej rozpigtosci tematycznej i gatunkéw odwzorowujacych
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rzeczywistos¢ zglobalizowanego swiata w TVN Style. To przyktady widoczne-
go klucza kulturowego (swojskos¢) w budowaniu ramowki i klucza globaliza-
cyjnego (odwzorowanie moduséw Swiatowych). W stacjach matkach wybra-
nych kanatéw tak duzego efektu dywergencji nie ma. Telewizja Polska emituje
71% polskich audycji, TVN za$ 87%. Ponadto w telewizji publicznej produkcje
europejskie stanowia 8%, amerykanskie — 25%, w telewizji komercyjnej zas$ od-
powiednio — 2% 1 11%.

Najwazniejsze medium XX wieku, jak okresla telewizje Wiestaw Godzic,
wsrdd réznorodnosci stylistycznej, w mniejszym stopniu gatunkowej, ma swoj
rys charakterystyczny. Nie moze nim by¢ tylko tygiel odmian stylowych, bo ten
znajdziemy w wielu innych dyskursach. Telewizja uczestniczy w promocji kul-
tury sukcesu i rozwoju kultury repetytywnosci. Najlepsza reprezentacjg pierw-
szej z nich sa bloki reklamowe stanowiace maksimum 20% czasu antenowego
ramowki. W tym oplaconym czasie widz za posrednictwem telewizji znajduje
ratunek dla kazdej doczesnej przestrzeni swej aktywnosci w postaci reklamowa-
nego produktu. W ramach za$ wlasciwego strumienia programowego telewizja
(np. w emitowanych teleturniejach) dowodzi, ze nawet przegrana w zawodach
na ekranie bywa sukcesem poza nim. Praktyki stuzace propagowaniu kultury
repetytywnosci polegaja na kilkunastokrotnym nadawaniu przed emisjg premie-
rowego programu jego ,,zajawki”. Program taki staje si¢ dla raméwki danego
sezonu najwazniejszy. Poza sezonem te same ,,zajawki” powiadomig widza, ze
program, ktdry zapewne pamigta on z emisji premierowej, bedzie mozna zoba-
czy¢ ponownie. Jesli za$ i wtedy widz nie zdazy, przenosi si¢ emisje do stacji
corek, np. dla TVP taka stacja jest TVP Kultura, dla TVN — TVN Style. Jak wy-
nika z badan TNS OBOP z 2009 r., programy powtdrkowe w TVP1 oraz TVP2
stanowig 12%, zas w TVN — 31% emitowanych programéw. W ramach oma-
wianej tu kultury mocny $lad odciska zjawisko autotematyzmu telewizji — to
kolejne 10% czasu antenowego w anonsowanych planszami blokach auto-
promocyjnych. Sami aktorzy produkcji telewizyjnych nie daja o sobie zapo-
mnie¢ (zgodnie z gtdéwnym przestaniem kultury repetytywnosci) i wystepuja
w innych programach wilasnych stacji, takich jak film, teleturniej, wywiad, talk
show, reportaz. W stacjach, ktore przerywaja swoje programy reklamami, upor-
czywa powtarzalnos¢ ma wyraz w skrocie tresci programu po przerwie rekla-
mowej, po niej natomiast w skrdcie tresci programu wyemitowanej przed
przerwa reklamowa. To oznacza, ze w ramach jednego programu wybrane dia-
logi, scenki, kadry mozna zobaczy¢/ustysze¢ trzykrotnie.
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Zamiast klasycznego zakonczenia — trzy sumujace akapity.

1. Nawet w polskojezycznej telewizji znajduje si¢ odbicie polskiej kultury.
Dla wielu badaczy nie jest to takie oczywiste. Z punktu widzenia stylistyka te
tezg daje si¢ dowies¢. To jezyk, jako czes¢ owej kultury, jest glownym determi-
nantem w ksztaltowaniu ramowek. Za posrednictwem jezyka wilasnie polski
widz zapoznaje si¢ z sadami, modami, ze sposobami rozwiazywania proble-
moéw, doswiadczania radosci innych narodow. To wszak determinacja wyni-
kajaca z dylematu Wittgensteina, ktory podejrzewal, ze granice mojego jezyka
sa granicami mojego poznania.

2. Nadawcy telewizyjni, kierujacy komunikaty do widza masowego, pozo-
staja zawsze uwiktani w jego profil kulturowy. Audytorium pozostaje zjedno-
czone kultura. To kolejna determinacja: uzycie w pewnych sytuacjach pewnego
modelu 1 pewnego stylu, by pozosta¢ w zgodzie z przyzwyczajeniami widza.
Jest to widoczne najsilniej w produkcjach wiasnych stacji (serwis informacyjny,
prognoza pogody, serial telewizyjny). Zarazem ci sami nadawcy eksperymen-
tuja w mysl zasady: urozmaici¢ w obawie przed znuzeniem (amerykanizacja,
mody na programy, tematy, reakcja na trendy globalizacyjne, sensacyjnosc¢, pro-
fil ramowki — te obciazenia najczesciej sa cecha produkcji kupowanych). Profi-
lowanie réznych stylow pociaga za soba tygiel stylistyczny (wachlarz nadaw-
cOW nieinstytucjonalnych i instytucjonalnych). ,,JJezyki, zwyczaje i odrebnosci
kulturowe bardziej niz tresci programowe wyznaczaja granice rynkow telewi-
zyjnych” — te stowa Denisa McQuaila (cyt. za: Mikutowski-Pomorski 2008:
256) dobrze ttumacza i podsumowujg profil TVP Kultura (bardziej lokalny)
oraz TVN Style (bardziej globalny). Pierwsza z tych stacji (zdeterminowana
pierwszymi cztonami wyliczenia) zawarta swoje audytorium w mniejszym
okregu, druga — w szerszym, gléwnie ze wzgledu na tresci.

3. Telewizja nie obroni si¢ swoistym stylem i wtasciwosciami stylistycznymi
swych widowisk. Natomiast to w niej, jak w Zzadnej innej sytuacji komunikacyj-
nej, doskonale realizujg si¢ style funkcjonalne polszczyzny w calej rozpigtosci,
i wreszcie modusy, ktore by¢ moze sama wygenerowata: luzu, sukcesu, repe-
tytywnosci.
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Stylistyka XXII

Between determination and choice in television discourse
— that is from TVP Kultura fo TVN Style

The paper describes two TV channels which can be placed on the opposite ends of the
scale. On the one hand, there are those dominated by the ethnic culture of the audience;
they present linguistic and generic purism. This is the case of 7VP Kultura. On the other
hand, there are stations which promote freedom of form and language in their communi-
cation with the audience and chase diversity on a global scale. This is the case of 7TVN
Style. The broadcast scheduling of TVP Kultura is prevalently a Polish product — 83%
of the station’s programs are archival or contemporary Polish productions, 17% are
broadcasts purchased from a German-French producer. Polish language programs make
up 60% of the TVN Style broadcast scheduling. As the author summarizes, even a Polish
language channel reflects the Polish culture. Language, as part of this culture, deter-
mines the shape of the broadcasting schedule. Television broadcasters, by addressing
their communication to a mass audience, are entangled in its cultural profile. The audi-
ence remains united by culture. Thus another determination takes place: the use of a cer-
tain model in particular situations, in line with habits of the viewer. TV shows present
a great variety of styles, but we would not recognize the style of television in other com-
municative situations. Currently, the typical traits of television, as pointed out by the
author, are repeatability (including self-reference) and the development of a culture of
success.

Keywords: culture, globalization of culture, discourse analysis, stylistic analysis, dis-
course of television.
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