Od gazety papierowej do gazety
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W opracowaniach naukowych coraz czesciej przeczyta¢ mozemy o $mierci ga-
zety. Trwaja dyskusje na temat dziennikarstwa informacyjnego. Powstaja rapor-
ty dotyczace przysztosci prasy papierowej, w ktorych wprost méwi sie o znik-
nigciu informacyjnej prasy drukowanej (Poulet 2011). W realnym s$wiecie
znikaja tytuty gazet, a jezeli na ich miejsce powstajg jakies hybrydy, to czas ich
zycia jest niezwykle krotki. Bebenek kryzysu podbija jedna z tez McLuhana
0 ,,zmierzchu epoki Gutenberga”. Coraz wigcej gtoséw mowi o ,,$mierci gaze-
ty”. Warren Buffett stwierdza: ,,Czytelnicy gazet powoli odchodza na cmentarz,
a dzisiaj absolwentami uniwersytetow sa ci, ktorzy gazet juz nie czytaja” (cyt.
za: Poulett 2011: 21). Na pytanie skierowane do grup studenckich: czy kupuja
panstwo codzienng gazete? — uzyskatam odpowiedzi negatywne. Na 300 prze-
pytanych oséb nikt nie kupuje gazety codziennej. Steve Ballmer, prezes Micro-
softu w 2008 roku zauwazyl: ,,W ciggu najblizszych dziesieciu lat caly $wiat
mediow, komunikacji spolecznej i reklamy stanie na glowie. Za dziesig¢ lat
zadne z medidéw nie bedzie funkcjonowalo inaczej jak tylko w Internecie. Zaden
dziennik, zadne pismo nie bedzie istniato w wersji papierowej. Wszystko bedzie
rozpowszechniane w wersji elektronicznej” (cyt. za: Poulet 2011: 20). Jeffrey
Cole w tym samym roku stwierdzil: ,,Kiedy czytelnik papierowego dziennika
umiera, na jego miejsce nie pojawia si¢ nowy czytelnik. Ile czasu nam jeszcze
pozostato? Dwadziescia, moze dwadziescia pig¢ lat?” (cyt. za: Poulet 2011: 21).
Ta sytuacja dotyczy gtéwnie Stanow Zjednoczonych i Europy Zachodniej, ale
dotyka réwniez Polski.
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Celem niniejszego artykutu jest ustosunkowanie si¢ to tezy o $mierci gazety
papierowej oraz poszukiwanie przyczyn tej sytuacji. Stawiam wiec nastepujace
hipotezy:

— gazeta papierowa w Polsce umiera, co jest wynikiem zmiany w mediach
i powstania dziennikéw elektronicznych;

— z mienia si¢ oblicze informacji zamieszczonej w medium papierowym
w porownaniu z medium elektronicznym;

— powstaje nowy paradygmat — zwrot ikoniczny 1 kultura wizualna;

zmienia si¢ czytanie i rozumienie tekstu przez uzytkownikow gazet;
zmienia si¢ jezyk prasy, zanika oficjalno$¢ na rzecz potocznosci;

to, co publiczne, miesza si¢ z prywatnym, intymnym, osobistym;
prasa rzadzi rynek, komercjalizacja i ideologia konsumpcji.

Przedstawione hipotezy nie wyczerpuja zakresu zmian. Wskazuja jednak, ze
sa one uwarunkowane nie tylko rozwojem technologii, ale tez obecnoscia no-
wych ideologii w naszym zyciu. Prasa w latach 2000-2014 stara si¢ bogactwem
tresci oraz roznorodnoscig form wypowiedzi zaciekawié, przyciagnaé, niejedno-
krotnie za$ zaszokowac czytelnika. ,,Podstawowe zadania komunikatéw praso-
wych, a wiec powiadomienie o aktualnych wydarzeniach spolecznych politycz-
nych czy kulturalnych oraz interpretowanie owych zdarzen badz faktéw moga
schodzi¢ na dalszy plan, ustgpujac miejsca rozrywce, prowokacji i bladze”
(Wojtak 2009: 277). Czytelnicy prasy codziennej oczekuja w gazecie informacji
z sensem — rzetelnej, wiarygodnej, zrownowazonej, umieszczonej w zrozu-
miatym kontekscie i mozliwej do praktycznego zastosowania. Wymagaja row-
niez, aby byta atrakcyjnie podana, zabawna, sensacyjna i pasjonujaca. Z kolei
dziennikarze zaczynaja kazda informacje okrasza¢ komentarzem, polemika,
wlasng opinig atrakcyjnie podana. To, co byto informacja, zmienia si¢ w info-
tainment — czyli informacj¢ potaczong z rozrywka, ale tez informacja potaczona
z publicystyka. Oswojenie si¢ z taka praktyka uwaza si¢ za oczywiste i przezro-
czyste. Doda¢ trzeba réwniez, ze utrwala si¢ praktyka ukrywania zrédet infor-
macji, selekcjonowania danych, a takze oglaszania ich w czasie tak, by wzrosta
sita przekazu. Zmienia si¢ rowniez gatunek prasowy. Obowiazywatl kazdego
dziennikarza pakt faktograficzny — kto, co, do kogo, w jakich okolicznosciach
i w jakim celu. Tresci zawarte w dyskursie publicznym dotycza tematéw
spolecznie waznych, rozstrzyganych przez rozumng argumentacje. To ideat.
Tradycyjny tekst prasowy cechowat si¢ ustalonymi przedstawieniami, dziata-
niami i strategiami. Przedstawienia w praktyce dziennikarskiej dotyczyty tresci
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i form gatunkowych, aktualnych pytan i opisu sytuacji oraz sposobdéw argumen-
towania. Dziatania zwigzane byly z informowaniem, perswadowaniem i warto-
Sciowaniem. Strategie za§ wyznaczaty konteksty i przyjete normy oraz zasady
obowiazujace w dziennikarskim dyskursie (por. Hohfeld 2011). ,,Dzisiaj naste-
puje mieszanie si¢ konwencji réznych gatunkéw w ramach regut gatunkow
adaptacyjnych [...]. Najbardziej trwate wzorce takich gatunkéw jak wzmianka
notatka czy wiadomos$¢ ulegaja erozji pod wptywem potrzeb komunikacyjnych
1 zaczynaja taczy¢ powiadomienia z interpretowaniem i ocenianiem oraz funk-
cja ludyczng. Powstaja w ten sposob odmiany gatunkowe z dominantg informa-
cyjna lub publicystyczng, a takze krystalizujaca si¢ obecnie wersja informacji
nazywana infotainment — taczaca powiadomienie z rozrywka” (Wojtak 2009:
299-300). Wzmagaja si¢ rowniez zadania o transparentno$¢ informacji, demo-
kratyczng partycypacje 1 postep w rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego.
Zmienia si¢ schemat dzialania w prasie. Przedstawienia tresci, formy argumen-
towania, cytowania si¢gaja do kultury codziennosci a wigc do potocyzmow.
Dziatania wyznaczone przez my — wy — oni zamienity si¢ w dzialania ja — mnie
— ze mng. Informacje wyparte sg przez potoczne $rodki perswazyjne wyzna-
czajace perspektywe mowigcego. Konotuja one znaczenia i emocje przynalezne
osobie, a nie catej spotecznosci (Czyzewski, Kowalski, Piotrowski [red.] 1997:
49-117). Jezyk wspotczesnej prasy wykazuje spotecznie uregulowane i kulturo-
wo zmienne cechy na poziomie slownictwa, typoéw argumentacji i jezykowego
stylu, np. w tytutach prasowych:

W Rosji ging ci, ktérzy wejdg w droge byle kacykowi

Obligacje drogowe sprzedaly si¢ na pniu

No to prywatyzujemy

Potrzebna kasa? Zastaw sie

Biale sciany i sufity? Czemu nie? (,,Gazeta Wyborcza” 12.08.2009)

Tytuly w prasie ,,graja” forma graficzna, foniczna, gramatyczng. Dziennika-
rze stosuja gry leksykalne, w ktorych uzywaja metafor czy neologizmow. Nie-
obce sa przeksztatcenia zwiazkow frazeologicznych, gry skladniowe czy gry
stylistyczne. Rolg nagtowka nie jest wiec tylko informowanie. Ma on takze fun-
kcje fatyczng i ludyczng. Zacheca do kupna, reklamuje. To wtasnie efekt poto-
cznosci, nawigzania szybkiego kontaktu z odbiorcg i méwienia jego jezykiem.
W warstwie jezykowej mamy wigc stowa kolokwialne, nacechowane, ale tez
potoczne zwiazki frazeologiczne. Potoczno$¢ bywa takze wykorzystywana
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w perswazji. Ujawnia si¢ szczegdlnie w felietonach. Oto przyktady potocznych
fragmentdw stuzacych przekonywaniu, nawotywaniu do zmiany opinii i oceny:

Kaziu nie $wiryj dal mi — jak dawniej mawiano — ,,petny odpdér w imieniu kolegow, ktorzy ste-
ruja dzis SEP” [...].

[...] jeszcze nie jestem wygastym wulkanem ani stetryczalym ramolem, na jakiego mnie pan
lansuje [...].

Dzis idzie o to, aby ogra¢ przeciwnika i wyjs¢ na swoje [...]. (Gwozdziem po szybie, ,,Gazeta
Wyborcza” 10.08.2009)

Ale w Internecie ta polska choroba osiagneta skale, ktérej z niczym nie da si¢ porownaé. Bo
internetowg debata zawladneta nieobliczalna, ale bardzo aktywna grupa chaméw, debili, idio-
tow, nieukow i pospolitych nieokrzesanych ghupkow [...]. (Chamstwo hula w Internecie, ,,Ga-
zeta Wyborcza” 10.08.2009)

Stownictwo potoczne wystepujace w prasie dotyczy réznych zakresow (Lu-
bas 2000):

— potocyzmy wystepuja w tekstach degradujacych osoby, instytucje, panstwa;

— potocyzmy decyduja o ironicznym, a w konsekwencji negatywnym stosun-
ku do zdarzen, programéw i czynnosci; wystepuja w nagtowkach informacjach
komentarzach prasowych, felietonach i esejach;

— potocyzmy spetniaja funkcje osadzenia tekstoéw w sytuacjach socjolingwi-
stycznych (grupy spoleczne, wiek, zawod, sytuacja komunikacyjna);

— potocyzmy pehig funkcje ludyczna (bawia i wprowadzaja luz) oraz fa-
tyczna (pozwalaja szybko nawiazaé relacje nadawczo-odbiorcze);

— potocyzmy wystepuja w réznego typu figurach retorycznych i sa stosowane
w grach stownych i komunikacyjnych.

Klasyczny schemat dyskursu publicznego (informacja w prasie dotyczaca
okreslonego tematu, tresci, obejmujaca personalizacje schematdéw dziatania za-
wartych rowniez w kanonicznym gatunku oraz stosowane przez dziennikarza
strategie) zdecydowanie si¢ zmienia (Hohfeld 2011) (zob. rys. 1).

Zmienialy si¢ schematy dziatania, wymieszaly gatunki, zmienito si¢ wartos-
ciowanie. Codziennos$¢ i potoczno$¢ maja juz swoje state miejsce w gazecie.
Strategie stosowane w prasie papierowej dotycza uwiedzenia, konsumpcji i rynku.

Zwrot ikoniczny i kultura wizualna to kolejne gwozdzie do trumny prasy pa-
pierowej. Nastapilo bowiem przesuniecie z tekstdw pisanych na obrazy. To one
rozpowszechnily si¢ jako forma komunikacji miedzyludzkiej i reprezentacji
symbolicznej w naszym $wiecie. ,,Pojawienie si¢ jezyka ikonicznego zwiasto-
wa¢ ma schytek epoki Gutenberga, panowania stowa drukowanego” (Sztompka
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Schematy dziatania
(informowanie, perswadowanie, manipulowanie,
zmienne wartoSciowanie — nastawienie na szarego cztowieka)

Dyskurs
publiczny

¢ —>

Przedstawienie Strategie
(tematy i tre$ci publiczne i prywatne, (personalizacja, uwiedzenie,
osobiste, intymne) konsumpcja, rynek)

Rys. 1. Schemat wspodtczesnego dyskursu publicznego
Zrodto: Zydek-Bednarczuk 2013.

2012: 21). ,,Jezyk stow — czytanie jest powolne i dlatego ogdlnie traci na zna-
czeniu na rzecz jezyka obrazow, telewizji, reklamy wizualnej i fotografii”
(Feininger 2004: 26). Obrazy zaczynaja zastgpowac teksty jako dominujaca for-
ma kulturowa. Towarzyszg cz¢sto stowu pisanemu ale jednoczes$nie zmieniajg
sposob czytania. Wigkszos¢ specjalistow twierdzi, ze zanim pojawila si¢ prasa
online — prasa elektroniczna, czytano znacznie wiecej, a mniej ,,ogladano”. Po-
wstanie gazety elektronicznej — prasy online — zmieniato Swiat. Wszystkie
zmiany, jakie dokonywaty si¢ w prasie papierowej, znalazty doskonaty funda-
ment w prasie zamieszczonej w Internecie.

Internet to medium obrazkowe, hipertekstowe i interaktywne (Bittner 2003).
Doskonale wigc stuzy przekazywaniu wiadomosci dziennikarskich. Kazdy news
to zdarzenie komunikacyjne, ktore zachodzi w szeroko rozumianym kontekscie
(jezykowym, sytuacyjnym, spotecznym, kulturowym) i ktore wywotuje okreslo-
ne stany rzeczy (Piekot 2006: 99-100). Dziennikarz, tworzagc wypowiedz na
famach dziennika internetowego, musi mie¢ swiadomos¢, ze wazny jest pierw-
szy kontakt ze strong tytutowa portalu informacyjnego, tematycznym indeksem
wiadomosci, katalogiem czy baza danych, nawet podczas wstgpnego prze-
gladania artykulu (Olszanski 2006). Mamy bowiem do czynienia ze ,,skanowa-
niem”, ktore zawiera zarowno elementy czytelnictwa, jak i percepcji grafiki.
Kolejnym utrudnieniem w walce o pozyskanie internauty rozpgedzonego w po-
szukiwaniu informacji jest tatwo$¢ przenoszenia si¢ ze strony na strong. Ludzie
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odzwyczajaja sie¢ w sieci od koncentracji na jednym teks$cie. Wola klika¢
i otwiera¢ nowe strony, caly czas dziata¢, a nie czekaé. To jedno klikniecie
oznacza ,,zegnam” i jest zmorg dzisiejszego dziennikarstwa internetowego, stad
wazny jest caly arsenat srodkdw, aby zatrzymac czytelnika. Liczy si¢ szybkos¢
1 skuteczno$¢ przekazywania informacji. Spotykamy sie tutaj ze zjawiskiem ko-
herencji kognitywnej, ktéra polega na polaczeniu proceséw mentalnych z per-
cepcja pragmatycznie uwarunkowanego forma zapisu tekstu, uksztaltowania
strony oraz wiedzg ogdlna czytelnika czerpang z rzeczywistosci pozajezykowe;.
Obejmuje wigc koherencja kognitywna obszar zjawisk globalnych, zdominowa-
nych przez procesy makro. Chodzi o takg organizacj¢ przestrzeni tekstowej
i wyznaczenie punktdw strategicznych, ktoére sluza odbiorcy, a mianowicie
0 wyznaczenie pozycji strategicznych utatwiajacych poruszanie si¢ w przestrze-
ni tekstu. Zjawisko to taczy si¢ z pojeciem procesu synestezji. Zdaniem Stefana
Frieslera polega on na zanikaniu granic migdzy stowem, obrazem, dzwickiem
a ruchem. Synestazj¢ traktuje jako inherentng czes¢ hipertekstu (Freisler 1994:
31). Rozne typy znakow (tekst, obraz, dzwiek) stuza uzytkownikowi i znajduja
si¢ na powierzchni tekstu (Bittner 2003: 110). Wiadomosci w Internecie sg za-
tem wspolng dla nadawcy i odbiorcy przestrzenig tworzenia sensow, a o skute-
cznosci tej interakcji decyduje repertuar tekstowych strategii utatwiajacych in-
terpretacje przekazéw i orientacje w $wiecie (Piekot 2006: 39). Wazne sa
rowniez ikonosfera, obraz §wiata oraz sens globalny wynikajacy z organizacji
tekstu wiadomosci. Czytanie w sieci nie ma wtasciwie nic wspdlnego z proce-
sem, czesto dlugim i mozolnym, jakim jest czytanie od poczatku do konca na
papierze. ,,Teraz nie czyta sie¢, lecz «surfuje», przeslizgujac po stronach, na kté-
rych tekst przemieszany jest obrazami [...]. Ruch, mobilno$¢ i predkos¢ musza
wywola¢ u $pieszacych sie czytelnikdw wrazenie, ze za kazdym razem, klikajac
zaledwie kilka razy moga mie¢ dostep do tego co najistotniejsze, ale w przeciw-
ienstwie do drukowanych gazet nie musza nawet przewraca¢ stron. Co
znaczace, strony internetowe, w tym takze strony poswigcone informacji, nie
pokazuja liczby czytelnikéw, lecz liczbe odwiedzajacych” (Poulet 2011: 139).
Wchodzimy wigc w kulture ,,niecierpliwosci”. Wszystko musi by¢ krotkie, eko-
nomiczne w uzytkowaniu i jasne. Krotka wiadomo$¢ musi natychmiast by¢ od-
czytana przez uzytkownika medium, ale jednoczesnie powinna by¢ opatrzona
obrazem. Te wymagania spetnia wlasnie gazeta w Internecie. Kompozycja pierw-
szej strony rozstrzyga o czytelniczych decyzjach. Strona musi udostepniac¢ pod-
stawowe narzedzia wyboru kierunku poszukiwania informacji. Na pierwszej
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stronie WWW publikowana jest tylko informacja w postaci nagtowka. W gaze-
cie internetowej przyciaga nas ,,widok” — wieksza czcionka, graficznie wyodreb-
niona od reszty tekstu, uzupetniona obrazem. Zalecenie, ze nawigacja odstania
zawartos¢, nalezy potraktowaé dostownie. Prawidlowo dobrane nagtowki kate-
gorii, czcionka, szeroko$¢ szpalty, podzial tekstu na fatwo odrdznialne akapity
utatwiajg poruszanie si¢ po stronie. Spojrzmy na tytuly w prasie internetowe;j:
Afera FOZ: 12 lat dla Zemka, 7 dla Chim; Wszechpolacy: Prezydencie nie prze-
praszaj Ukraincow; Barroso: dwa lata na eurokonsytucje.

Skrétowa analiza tytutow internetowych pokazuje, ze tytuly sg zwarte, kil-
kuwyrazowe, odpowiadajg na pytania kto? co? gdzie? Dziennikarze uzywajg
stéw kluczy, ktore pozwalaja btyskawicznie zidentyfikowac zakres tematyczny
komunikatu. Tytuly petnia tez funkcje emocjonalng. Warto w tym miejscu
zwrdci¢ rdwniez uwage na rozwiazania graficzne. Wazna role odgrywa polacze-
nie tytutu ze znakami ikonicznymi. ,,Wspotczesne newsy sa bowiem strukturg
werbalno-(audio)wizualna, a zdjecie czy film nie jest zwykla ilustracja tekstu,
lecz przede wszystkim pelnoprawnym elementem wspottworzacym sens” (Pie-
kot 2006: 41).

Kolejng cecha tekstow internetowych jest objetos¢. Poniewaz w Internecie
stosuje si¢ skanowanie, to czytelnik musi wylowi¢ jak najszybciej najwaz-
niejsza informacj¢. W rezultacie informacja dzielona jest na fragmenty. Nie bez
znaczenia jest tutaj dolna krawedz monitora uzytkownika. Wabikiem podtrzy-
mujacym zainteresowanie sg tacza do plikéw multimedialnych: dzwiekowych
czy filmowych. Podtrzymywaniu uwagi sprzyja odpowiednia dlugos¢ akapitow,
a wigc skracanie — kolejna cecha internetowej gazety, a tym samym dyskursu
medialnego.

Nowe technologie komunikacyjne tworza nowy typ przekazu informacji.
Z uwagi na swdj pisany charakter, moze on by¢ powigzany z réznymi rejestrami
jezyka, jednoczesnie taczy w sobie cechy ulotnosci mowy z trwatoscig pisma.
(Davis, Brewer 1997: 3). W odmianie dziennikarskiej cechuje go informatyw-
nos$é, ale ze wzgledu na dyskursywny charakter takze fatycznos¢, impresywnos¢
i ekspresywnos¢. W zakresie systemowych cech jezykowych réznica migdzy
tekstem papierowym a internetowym polega gtownie na skrétowosci i wymie-
szaniu stownictwa oficjalnego, potocznego i internetowego z kreacjami leksy-
kalnymi typu: e-gazeta, e-bank, e-dziennik. W sktadni cechy rézniace nie sg tak
adekwatne, gdyz inwersje, wtracenia czy elipsy cechuja kazdy styl publicy-
styczny. Réznice tkwia jednak w stosowaniu gatunkow dziennikarskich; dla In-
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ternetu sa to: news, flash, artykul prasowy, a wiec gatunki zdecydowanie infor-
macyjne, ale tez specyficzne — internetowe: czat, webblog. Rytm i predkosc
interakcji 1 interaktywnosci z czytelnikiem daje mozliwos¢ korekty 1 poprawy
tekstu, jednocze$nie na biezaco przekazywane sg opinie komentarze, uwagi. Nie
brak w nich emotikonéw — znakéw ekspresji, charakterystycznych dla Internetu
— zdan pisanych wielkimi literami, nacechowanych tadunkiem emocjonalnym,
czy znakéw interpunkcyjnych, np. wykrzyknikow, gwiazdek, nawiasow. Teks-
towe $rodowisko elektroniczne rzadzi si¢ swoimi prawami, ale trudno tu méwié
o netspeaku w takim wymiarze, z jakim spotykamy si¢ na czatach, w e-mailach
czy w blogach. Najwazniejsza cechag wiadomosci w prasie internetowej jest
hipertekst i zjawisko hipertekstualnosci, ktore taczy si¢ z ,siecia tekstow”,
intencjonalnoscig uzytkownika, z zacieraniem si¢ klasycznej roli nadawcy i od-
biorcy, informacyjnoscia polaczong z konceptualnoscia (Freisler 1994). Inne ce-
chy to: spdjnos¢ globalna hipertekstow, kontekstowos¢ wynikajaca ze sposo-
bow nawigowania w sieci, nawigowanie w miejsce linearnosci, brak poczatku
i konca, ulotno$¢ 1 momentalnos$¢ zycia wiadomosci uzalezniona od uzytkowni-
ka, fragmentaryczno$¢, wieloznacznos¢. Kolejna cecha gazety elektronicznej to
budowanie tekstu na podstawie opinii, z ktorych tworzy si¢ informacje. Kla-
syczne dziennikarstwo bazowato przede wszystkim na sprawdzonej i rzetelnej
informacji, natomiast dzisiaj baza staja si¢ opinie, komentarze, czesto subiekty-
wne 1 niesprawdzone. Niektdre gazety typu online bazuja na tekstach ,,zabra-
nych” innym gazetom — agregatorach. Metoda ta polega na zastosowaniu agre-
gatora newsow i1 nawet reklamodawcow. Zasada ,,wytnij — wklej” staje si¢
podstawa gazety. Inne jest rowniez czytanie gazety elektronicznej. Ikonicznosé
jest na pierwszym miejscu, dopiero pdzniej wazny jest tekst.

Wiadomosci w prasie internetowej wymagaja nowej kompetencji uzytkowni-
ka. Nie mozna jednak méwi¢ o zmianach normotypéw komunikacyjnych, po-
niewaz multimedia nie eliminujg takich zachowan, jak organizowanie wiedzy,
analiza jezykowa, lektura, transmisja informacji i percepcja, ale dzieki konsum-
pcji, synestezyjnemu widzeniu (oralizie), nawigowaniu, czystej operacyjnosci
i inkluzji obrazowej ewolucja podstawowych ludzkich dziatan komunikacyj-
nych osigga poziom, na ktérym tracg one dotychczasowy charakter, a nawet
swoje pierwszorzedne znaczenie w kulturze. Szczegodlnie jednak istotny jest
fakt, na ktory jeszcze raz chceg zwrdci¢ uwage, ze nowe kompetencje komunika-
cyjne w uzytkowaniu prasy online — bardziej spontaniczne, swobodne, im-
prowizacyjne i trudne do przewidzenia — wywieraja coraz wiekszy wplyw na
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potoczne zachowania ludzi i utrwalaja w zyciu spolecznym nawyki audiowizu-
alnego dziatania. Stajg si¢ tym samym na poczatku XXI wieku rowniez pra-
wdziwymi wyzwaniami dla dziennikarstwa

Czy gazecie papierowej grozi $mier¢? W artykule wykazatam, ze na prze-
strzeni ostatnich 20 lat prasa bardzo si¢ zmienita. Miejscami upodobnita si¢ do
prasy typu online. Bernard Poulet (2011) pokazuje mozliwos$¢ wspoétdziatania
tych dwoch rodzajow poprzez specjalizacje typdw informacji i przeznaczenia
dla specjalnego uzytkownika. Chodzi tu o podejscie do informacji rzetelne;j,
sprawdzonej, takiej, ktora moze sta¢ si¢ podstawg wiedzy. Gazeta papierowa
ma by¢ produktem z najwyzszej potki, jak chociazby francuskie pismo ,,XXI”
wyrdzniajace si¢ dtugimi reportazami, wysmakowang strona ikoniczng. Kolejna
propozycja dotyczy zmiany dostepu gazety — bezplatnej w Internecie na ptatna.
Mozna tu wskaza¢ na gazete Mediapart zatrudniajaca rzetelnych dziennikarzy
uprawiajacych miedzy innymi dziennikarstwo $ledcze (Mediapart, http://www.eu-
rotopics.net/pl/home/medienindex/media_articles/?frommedia=37917). To szansa
dla gazety papierowej. Coraz czesciej mowi si¢ o powstaniu dziennikarstwa
syntetyczno-scalajagcego nastawionego na przechwytywanie wiadomosci i sta-
wiajacego na komentarze, zastosowanie nowych form reklamy.

Gazeta papierowa nie zniknie z dnia na dzien. Jezeli tytut przynosi zyski, to
przetrwa. Z drugiej strony czytelnicy gazet starzeja si¢ powoli i powoli od-
chodza, a reklamy migruja z jednych mediéw do innych. Zapotrzebowanie na
informacje ciagle trwa. Spehia je zarowno gazeta papierowa, jak i gazeta typu
online. Moga one sprawnie wspotistnie¢. Pozostawmy czytelnikom i inwesto-
rom cigg dalszy historii prasy.
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From printed newspaper to the on-line newspaper — development
and changes

The main subject of the article is to show the changes that have taken place in the
media, including the newspapers. The starting point is the title of the book by B. Poulet
»La Fin des Journaux et 1’avenir de 1’information” (,,The End of Newspapers and the
Future of Information”, 2011). This article presents the changes that have occurred in
the printed newspaper, with special attention to the description of the components of the
press release. The paper also focuses on the significance of the image and its interaction
with the text and the issues associated with the return of iconic and visual culture. The
traditional newspaper is compared with an electronic, on-line version of the newspaper
in the context of presenting the information and its geneology. Furthermore, the paper
shows the transformation of the information into infotainment.

Keywords: the death of newspapers, printed newspaper, on-line newspaper, visual cul-
ture, press discourse.
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