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Publikace je zasvécena dialogiim, jez denn¢€ nebo v pravidelnych intervalech
mtizeme sledovat ve vefejnopravnich elektronickych médiich, tzn. v Ceské tele-
vizi a v Ceském rozhlasu. Sledovany a analyzovany korpus medialnich dialogii
obsahuje jednak komunikaty fecovych — doufejme — profesionalti (moderatorti)
s hosty (politiky, experty z riznych védnich nebo technickych obort, reprezen-
tanty zabavniho primyslu), jednak dialogy probihajici mezi hosty navzdjem
a/nebo mezi nimi a divaky formou odpovédi na dotazy.

Po zevrubném teoretickém pojednani o zakladnich, vychozich pojmech, jako
jsou styl mluvenych projevil, dialog, typy dialogl (informativni, politicky,
zabavny, ,,blabolivy* a talk show), nasleduji kapitoly, v nichz je analyzovan styl
zpravodajsky, a to na materialu rannich interview v Radiozurnalu Ceského roz-
hlasu, predpovédi pocasi tamtéz, ale také styl poradi publicistickych, v nichz
stézejni roli hraje rozhovor s politiky a predevsim jejich snaha o ,,zachovani
tvare* jakymikoli prostiedky a strategiemi v pfipadé méné piijemnych dotazii
a v kritickych situacich viibec, ale také styl tzv. partnerskych tzn. pratelskych
rozhovort.

Publicistickému stylu je vénovana predev§im sedma kapitola: je vyhrazena
analyze dialogizovaného formatu potadi publicistickych zabavnych (zabav-
nich), jako je talk show, Zanr v Ceské televizi davno osvédceny (Hovory H,
Kreslo pro hosta apod.), nicméné jeho forma (a format) v soucasnosti doznal
vyrazné promény — je totiz témér ,,doslovnou” kopii potadi severoamerickych
a je podfizen pozadavku zabavnosti (nékdy za kazdou cenu).

Nasledujici kapitola rekapituluje strategie, jimiz se publicistické a zabavné
dialogy vyznacuji, a to pfedevsim unikové a obranné taktiky politikt, ale také
mnohych hostd v agresivnich formatech talk show. Klasifikuje riizné typy inter-
textuality, citaty, parafraze, aluze apod.
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Autofti pfitom studuji rizné typy interakce v Siroké skale od zdvortilé vymeény
nazori po agresivni polemiku, hadku. Sleduji fe¢ovou kulturu participantt,
evasivni techniky, ,blabolivé* rozhovory, tak casté v politickém diskursu.
Pribézné vénuji pozornost zajimavému fenoménu ,,skakani do teci* (v kap. 9),
jimiz hlavné politikové opakované porusuji veskeré zdsady (nejen vefejné)
ohleduplné spolecenské konverzace: Gricetiv kooperacni princip a jeho maxi-
my, hlavné relevance a zdvofilosti.

V dalsi kapitole jsou shrnuty typické a nejnapadnéjsi vlastnosti soucasné kul-
tury vedeni dialogu podle jednotlivych jazykovych rovin (lexikdlni, morfo-
logické a syntaktické) s ohledem na miru nespisovnosti a na zvysujici se tole-
ranci percipientli vici ni (konec¢né, Faircloughem a Lemkem popsana globalni
diskursivni tendence ke konverzacionalizaci se nevyhyba ani ¢eskych médiim).
Jedenacta kapitola se zabyva typickymi vyslovnostnimi projevy v soucasnych
medidlnich dialozich.

Celkova koncepce publikace ma promyslenou strukturu: zevrubné probira,
analyzuje a popisuje podstatné rysy medialniho dialogu, ktery patii k zdnrim
atraktivnim a v nékolika variantach prostupujicim masmediélni diskurs. Forma
dialogu, zvlasté vefejného, a ptesto mnohdy spontanniho, vSak klade na partici-
panty vyss$i naroky. Piinosem publikace je tedy vyznamné rozsifeni znalosti
o soucasném stavu kultury fec¢i v masovych médiich. Ptipadové studie v této
publikaci obsazené vyznamné pfispivaji k popisu skutecného stavu ceskych
feCovych aktd pravé proto, ze nejsou pouhymi spekulacemi, jak je tomu
v nékterych jazykoveédnych studiich. Chloupkova premisa, ze ,publicistika je
polem jazykového vyvoje®, plati stale, a tak si zurnalisticky styl zaslouZzi
peclivou pozornost odborniki, jak je tomu v této publikaci. Publikace kromé
toho reflektuje souCasny stav nadnarodniho badani v této oblasti a poskytuje
v mnoha pasazich komparaci signifikantnich projevii soucasnych masmedial-
nich tendenci.
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