Jezykowe strategie oddziatywania
perswazyjnego w czasopismach
miodziezowych

MAGDALENA SKOWRONSKA
(Opole)

1. Celem artykutu jest pokazanie, w jaki sposob, przy pomocy jakich mechani-
zmow wplywu czasopisma miodziezowe oddziatujg perswazyjnie na odbiorca.
Zabiegi perswazyjne w czasopismach kierowanych do mtodziezy opieraja sie na
mechanizmach wptywu spotecznego, a ich forma i przebieg dostosowane zostaty
do specyfiki komunikacji medialnej natamach czasopisma oraz do odbiorcy. Cza-
sopismawykorzystujg bowiem te reguty, ktdre stanowignaj skuteczniejszy mecha-
nizm oddziatywania na nastolatka i obecnosci ktorych nastolatek nie zakwestionu-
je inie odrzuci.

Odbiorca czasopism miodziezowych poszukuje wzorcow, realnych autoryte-
tow. Cho¢ nie zawsze w tej roli stawia jednostki rzeczywiscie na to miano
zastugujace, starasie znalez¢ kogos, kogo mogtby nasladowaé. Nie zawsze potrafi
sam dokonac wyboru, totez duzarole przywigzuje do tego, co robig i mowig inni.
Bardzo kuszace dla mtodego odbiorcy jest wszystko to, co nowe i nieosiaggalne,
a co czasopisma pozwalajg zdoby¢. Staja sie wiec nie tylko zrédtem wzorcow do
nasladowania, ale przede wszystkim przyjacielem i powiernikiem. Oddziatujac
przy pomocy regut: autorytetu, spotecznego dowodu stusznosci, oraz niedostep-
nosci wspotdziatajacej ze strategig zaszczytu oraz lubienia i sympatii, odpowia-
dajg na potrzeby nastolatka, przekazujg te postawy i opinie, ktdre majg zostac
przyjete i zaakceptowane.
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2. Reguta autorytetu

Mtodziez buntuje sie przeciwko temu, co zastane, co jeszcze niedawno tworzyto
jej uporzadkowany $wiat. Odrzuca dawne autorytety, poszukuje nowych wzorcow
osobowych w dziedzinach iobszarach zycia dotychczas niedostepnych. Jednak by
mogta odnalez¢ wartosci porzadkujace osobisty Swiat, potrzebuje prawdziwych
autorytetow (Nowakowski 2004: 247). Poszukujac wzoru, mtody cztowiek nasla-
duje wybory réwiesnikdw, korzystatakze z podpowiedzi medidw, ktdre jednak nie
zawsze przedstawiajgrzeczywiste autorytety, ajedynie produkty zastepc ze - idoli.
Mtodziez czesto zastepuje autorytety rzeczywiste pozornymi, promowanymi
przez media, ktére kusza atrakcyjnoscig i nie wymagajg wysitku.

Zyjemy w przekonaniu, ze przeciwstawianie sie autorytetom jest rzecza za, to-
tez mimowolnie poszukujemy wzorca, od ktérego moglibySmy sie uczy¢ zacho-
wan, czerpa¢ postawy i wartosci. Sktonno$¢ do ulegania autorytetom ma swe
zrodto w praktykach socjalizacyjnych wyksztatcajacych przekonanie, iz ulegtosc
jest pozadanym sposobem postepowania. Ulegto$¢ wobec autorytetu jest na ogét
zyskowna, a przy okazji zwalnia réwniez z myslenia, ho gdy mysleé nie musimy,
zastepujemy myslenie reagowaniem mechanicznym. Bezrefleksyjne uleganie au-
torytetom moze sprowadzac sie do uleganiajednak nie istocie autorytetu, ajedynie
jego oznakom (Cialdini 2004: 207, 193; Szczepanski 2004: 249-250).

Czasopisma miodziezowe majg ogromng moc kreowania autorytetéw. Pro-
mujac pewne postawy, opinie, zachowania, tworzg wzorzec osobowy bedacy ich
odbiciem.

Samo czasopismo staw isiebie w roli autorytetu, udzielajgc radjak gdyby bez-
osobowo, poprzez stworzony przez autora tekst. Czytelnik utozsamia tekst z cza-
sopismem, bowiem autor w tekscie sie nie ujawnia. Ono wie, zna sie na wszystkim,
co dotyczy Swiata odbiorcy, potrafi doradzi¢, zrozumieé:

(1) BRAVO radzi: W odpowiednich faszkach mozesz wyglada¢ réwnie dobrze, jak Kasia! Zo-
bacz, co BRAVO wybrato dla Ciebie! (B)

(2) Trafite$ do nowej szkoty, a tam rozni ,,odjechancy”? [...] Skorzystaj z naszego przewodni-
ka, z ktérego dowiesz sie wszystkiego o naszych subkulturach. (P)

(3) Wokot zadnego tematu nie nagromadzito sie tyle przesadéw, ile wokét seksu! [...] BRAVO
wyjasnia najwieksze nieporozumienial! (B)

(4) Podpowiadamy: nastgpit powt6t do klimatdw etno i rustykalnych. (D)

(5) Jak zdoby¢ tego wymarzonego? W $ciadze GIRL! znajdziesz nowe zasady podiywu na nowy
rok! (BG)
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Czasopismo jest specjalistg w kazdej interesujacej nastolatka sprawie, podpo-
wie, jak sie ubra¢, poleci, jakiej muzyki stuchac, jak sie zachowywaé podczas nie-
rzadko pierwszych kontaktow seksualnych, nauczy catowania i udzieli porad me-
dycznych.

W roli autorytetu stawia osoby znane, ktére doradzajgbezposrednio lub stuzgza
przykiad pozgdanych zachowan i postaw, np.:

(6) Marek Kaliszuk
Aktor pomaga Czytelnikom rozwiaza¢ ich problemy. (B)
(7) Gwiazdy podpowiadaja. (BG)
(8) Catuj na maksa! Gwiazdy powiedzg Ci, jak to robi¢. (D)
(9) Gwiazdy mdwig
Lindsay Lohan
Prasa mnie bawi. Wedtug niej jestem narkomanka, alkoholiczka, leniuchem i do tegojeszcze
wolg dziewczyny. Dacie wiare? (P)

Wizerunek idola bywa rowniez pretekstem do pokazania okre$lonych postaw
i przekonania do najnowszych trendéw. Idol nie wypowiada sie wprost, nie radzi,
jednak jego osoba i wyptywajacy z niej przyktad zostajg wykorzystane, by po-
twierdzi¢, uwiarygodni¢ tresci, ktore przekazujg czasopisma:

(10) Gwiazda stawia na proste zestawy i mocne dodatki  wisiory, paski i bransoletki. Zainspi-
rujesz sie? (BG)

(11) Chcesz wygladac tak Swietnie, jak Aneta Gasiewicz? BRAVO Ci podpowie, co musisz
mie¢ w swojej szafie! (B)

(12) Swiat nalezy do odwaznych - méwi znane powiedzenie. (...) Najlepszym dowodem na to
nasi aktorzy (...), muzycy (...), a przede wszystkim sportowcy (...). BadZzmy z nich dumni!
Ale pizede wszystkim bierzmy z nich przyktad... (P)

Postuzenie sie regulg autorytetu wzbudza mimowolng reakcje odbiorcy, ktéry
bezrefleksyjnie ulega autorytetom, nawet nierzeczywistym. Czasopisma przeka-
zujatym samym komunikat, ze to, co robig i méwig gwiazdy, jest stuszne, niezale-
znie od tego, jak wiele w ich postepowaniu agresji, ztych emocji, sprzedawania
uczu¢ itajemnic mediom, odbiorca ulega temu wptywowi, nie zawsze Swiadomie.
Czasopisma pokazujg droge do kariery, w roli autorytetu stawiajg tych, ktérym
udato sie osiggnaé to, do czego dazyli, deprecjonujac tym samym inne wartosci,
wskazuja, ze tylko kariera medialna moze zapewni¢ szczescie.
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3. Spoteczny dowod stusznosci

Nastoletni odbiorcy czasopism wkraczajgw dotychczas niedostepny im $wiat do-
rostych, szukajgwiec potwierdzenia dla swoich zachowan i sgdow w opiniach i po-
stepowaniu innych. Reguta spotecznego dowodu stusznosci jestjednym z najsku-
teczniejszych narzedzi wptjwu spotecznego. Opiera sie na zatozeniu, ze po-
wszechne badZ za takie uznane poglady lub zachowania sg stuszne. Zasada ta
gtosi, ze to, w co wierzg lubjak sie zachowujag inni, jest podstawg naszych decyzji.
Wrazliwi na to oddziatywanie sg zwtaszcza ludzie miodzi, ktérzy przejawiajg po-
stawe nonkonformistyczng wobec dotychczasowych wzorcow, tatwo jednak ule-
gajgréwiesnikom i mediom, ajes$li rowiesnicy przemawiajgdo nich za posrednic-
twem mediéw, miodzi odbiorcy nie sg w stanie obronic sie przed oddziatywaniem
perswazyjnym. Watpliwosci odbiorcy sg czesto wykorzystywane przez tworcow
komunikatow, by narzuci¢ okreSlone wzorce zachowan. Przekonanie, ze trzeba
by¢ jak inni, poteguje oddziatywanie dowoddw spotecznych (Cialdini 2004:
110-150; Stepien 2002: 307-309; Szczepanski 2004: 249).

Czasopisma mitodziezowe niezwykle czesto korzystajg z tej strategii od-
dziatywania perswazyjnego, pozwala ona bowiem udowodnié, ze to, co propo-
nuja, jest powszechnie uznane, podziwiane i modne. Czasopismo samo w sobie nie
jest autorem trendéw, maéd, sukceséw i medialnych karier, jedynie je prezentuje,
a nadowdd potwierdzenia ich warto$ci powotuje sie na tych, ktdrzy juz te wartos¢
dostrzegli. Odbiorca szuka w czasopi$mie potwierdzenia dla swoich nie do korica
uksztattowanych pogladéw, opinii, szuka potwierdzenia swych gustéw. Im wiek-
sze poparcie spoteczne odnajduje na tamach czasopism, tym ma mocniejsze prze-
konanie, ze to, co mysli ijak sie zachowuje, jest stuszne, poniewaz inni, podobni,
ci, z ktéry mi odbiorca czasopism chce sie utozsamiac, robig to samo. Dlatego
w czasopismach nie brakuje okreslen wskazujacych na wielo$¢ i powtarzalnos¢,
poniewaz ich przywotanie stanowi dla odbiorcy jasny komunikat. Reakcje innych
sg potwierdzeniem odczu¢, sagddéw i opinii odbiorcy, potwierdzeniem ktérego
mtody odbiorca bardzo potrzebuje. Zalezy mu bowiem na tym, by nie wyrédzniaé
sie i nie zosta¢ odrzuconym, a odnajdywane na tamach czasopism poparte
przyktadami poswiadczenie gwarantuje akceptacje i uznanie:

(13) Zdobyty wielkie grono wielbicieli. (P)

(14) Wszyscy, ktorzy styszeli piosenke ,,Nie” promujacajej album ,,Juz czas” twierdza, ze w Pol-
sce narodzit sie muzyczny talent. (P)

(15) Mato kto sie spodziewal, ze kiedykolwiek jeszcze ustyszymy o formacji N*E*R*D. (P)
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(16) Dzi$ mamy XXI wiek i coraz wiecej fanowskich stron na temat Bena w intemecie. Swiat
oszalat! (P)

(17) Kazda dziewczyna idac po raz pierwszy do ginekologa, odczuwa wiekszy lub mniejszy nie-
pokdj. (BG)

(18) Ludzie w Stanach Zjednoczonych oszaleli na punkcie nowego modelu telefonu komérko-
wego wypuszczonego przez firme Apple. (D)

Tresci, do ktorych przekonujg czasopisma, potwierdzajg réwniez osoby znane,
stawiane jednak nie w roli autorytetu - specjalisty, ajedynie swym autorytetem
majace potwierdzac stusznosé tego, do czego przekonujgpisma. Nastolatek szuka
potwierdzenia w zachowaniach i upodobaniach gwiazd, bo ktdz lepiej niz one wie,
cojest stuszne. Marzy o stawie i zyciu, jakie wioda gwiazdy, totez ich zachowanie
jest dla niego najlepszym spotecznym potwierdzeniem, stanowi wzmocnienie
ogoli ejszych, powszechnych saddw:

(19) Majgje wszystkie modne aktorki i piosenkarki. (D)

(20) Nawet 50 Cent i Timbaland jarajg sie jego muzyka. (B)

(21) Jesli designerzy to dla Ciebie zbyt maly autorytet, wez przykiad z hollywoodzkich
gwiazd. One zawsze jako pierwsze oswajajg najgoretsze tendencje. (D)

Czasopisma chetnie wykorzystujg strategie zwigzane z prawem konformizmu,
by oddziatywa¢ na mtodego odbiorce. Wptywajg na szukajgcego akceptacji nasto-
latka, odwotujgc sie do pogladow i postepowania innych ludzi. Odbiorca nie ma
pewnosci, ze jego postepowanie, poglady, system wartosci sg stuszne, szuka wiec
dla nich potwierdzenia, wzorujac sie na reakcjach innych. Czasopisma proponujg
przyjecie tego, co robig gwiazdy lub réwiesnicy, ktérym udato sie zaistnie¢ na
famach prasy miodziezowej, wzmacniajac dodatkowo site oddziatywania powta-
rzalnoScigprzekazywanych tresci. Dajgpoczucie spotecznego potwierdzenia, kt6-
rego nastolatek poszukuje, gdy nie wie, jak postapic.

4. Niedostepnos$¢ - strategia zaszczytu

Czasopisma dla mtodziezy chetnie wykorzystujg rdwniez regute niedostepnosci
wspotdziatajgcg ze strategig zaszczytu. To, co dla nastolatka niemozliwe do
osiagniecia, jest mozliwe do zdobycia dla twércow czasopism, ktorzy wzbudzajg
w odbiorcy poczucie wyrdznienia, poniewaz poprzez czasopismo odbiorca staje
sie uczestnikiem tego, co nieosiagalne dla innych. Czasopisma starajgsie przybliz-
ac Swiat, o ktérym odbiorca marzy. Twdrcy pism wiedza, ze niedostepnosc¢ potegu-
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je che¢ zdobyciatego, co nieosiggalne. Reguta niedostepnosci powoduje przypisy-
wanie wiekszej wartosci rzeczom i mozliwosciom trudno dostepnym. Wzbudza
przekonan ;, ze rzeczy niedostepne sg cenniejsze, niedostepnos$¢ dziata bowiem
jako automatyczny wskaznik wartosci (Cialdini 2004: 211-236).

Pisma wprowadzajg w zamkniety dla wiekszosci z nas $wiat mtodziezowych
idoli, nie w spos6b dostowny, stwarzajagjednak poczucie bycia blizej tego, co nie-
osiggalne. Majamozliwos$¢ dotarcia,,za kulisy” kolorowego $wiata gwiazd i mogg
ten Swiat przyblizy¢ czytelnikowi, ktéry sam by¢é moze nigdy do niego nie dotrze.
Stwarzajg wiec poczucie doswiadczania czego$ niezwyklego ijedynego w swoun
rodzaju:

(22) EXCLUSIVE!

To cud, ze kolesie z zespotu Marquess dotarli na spotkanie z BRAVO. (B)
(23) Tylko u nas!

Oni naucza cie TANCZYC! (B)

(24) Tylko w BRAVO

Awril Lavigne

Wygraj bilet najej koncert! (B)

(25) Mimo braku czasu spotkat sie z nami. (P)

(26) Tylko nam udato sie zajrze¢ za kulisy tej produkcji. (P)

Twaércy czasopism znajg pragnienia odbiorcéw, dlatego upodobaniom adresa-
tow podporzadkowuja tresci. Wykorzystuja réwniez pragnienie mtodych czytelni-
kéw, by przynaleze¢ do zamknietego Swiata gwiazd, ktére umozliwia postuzenie
sie strategig zaszczytu. Tworcy dostarczajg odbiorcy co$ dla niego wyjatkowego,
bo uwarunkowanego silng motywacja osiggniecia tego, co trudno dostepne lub na-
wet nieosiggalne. Powoduja, iz odbiorca moze czu¢ sie wyr6zniony, doceniony,
potraktowany wyjgtkowo:

(27) Ale skad autorzy ,,Pictures Of You” tak naprawde sie wzieli? Z mysla o Was przeprowadzi-
liSmy bardzo dokfadne ,,$ledztwo”! (P)

(28) By sprawi¢ Wam frajde, odpowiadamy na 10 najczesciej zadawanych pytan! (P)

(39) Chcecie wiedzie¢, gdzie swoje szkolne czasy spedzili Wasi idole? Zagladajcie co miesigc
do POPCORNU, w ktérym gwiazdy oprowadzajg nas po swoich rodzinnych okolicach. (P)
(30) Mato kto wie, ze Sean wystgpit goscinnie a 2005 roku w hollywoodzkiej superprodukc;ji.
(BG)

(31) Wyabraz sobie, ze kto$ na ulicy wezmie cie za Avril Lavigne albo Keire Knightley... Niere-
alne? Z GIRL! wszystko jest realne! (BG)

(32) Tylko dla VIP-6w. (D)
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Postugiwanie sie regutg niedostepnosci uzupetniong o strategie zaszczytu po-
zwala czasopismu przekonaé do siebie odbiorce przekazu i stworzy¢ poczucie
wiezi, co stwarza mozliwos¢ oddziatywania perswazy lego. Odbiorca, czujac sie
wyrdznionym, ufniej i bardziej bezrefleksyjnie podchodzi do przekazywanych
tresci. Wykorzystujac utopijne pragnienia odbiorcy, twoércy czasopism udowad-
niajg, ze nie ma rzeczy niemozliwych i ze moga spetni¢ kazde pragnienie. Nie
ukrywajgjednak swojej roli, dajgc do zrozumienia, do jak wyjatkowych i dostep-
nych nielicznym tresci dopuszczajg odbiorce. Trudny dostep do tresci, na ktérych
zalezy nastolatkom, powoduje wzrost motywacji i checi posiadania tego, co niedo-
stepne. Zaleznos$¢ te dostrzegaja tworcy czasopism, wykorzystujagc pragnienia
miodych czytelnikéw, dostarczajgto, czego odbiorca pragnie, dajgc mujednocze-
$nie do zrozumienia, ze doswiadcza czego$ niezwyktego i wyjatkowego, dostep-
nego tylko jemu na tamach pisma.

5. ,,Bycie przyjacielem”

Twarcy pism kierowanych do mtodziezy chetnie postuguja sie wiezami przyjazni,
co pokazuje znaczng site reguty lubienia jako natzed: a wplywu spotecznego.
Cztowiek ma wigkszg sktonno$¢ do zgadzania sie z osobami, ktére lubi lub zna.
Dlatego ci, ktérzy chca, bysmy ich polubili, a tym samym stali sie bardziej ulegli
na wptyw, moga osiggna¢ doskonate rezultaty, przedstawiajac siebie jako osobe
podobngdo nas. (Cialdini 2004: 152-184). Mechanizmy te sgbardzo czesto wyko-
rzystywane w czasopismach kierowanych do mtodziezy. W roli przyjaciela, po-
wiernika, stuchacza, osoby, ktorg nalezy polubi¢, stajg zarowno idole, jak samo
czasopismo, ktdre poprzez odpowiednie uksztattowanie przekazu wzbudza w od-
biorcy uczucie sympatii. Gwiazdy, ktore wystepujaw roli wspotczesnych, nowych
autorytetow, sa piekne, doskonate, modnie ubrane, nie sposéb wiec ich nie polu-
bi¢. Nie sg podobne do odbiorcy, ale sg odbiciem tego, jaki odbiorca pragnie by¢.
Czasopismo rowniez stwarza pozory byciapodobnym do nastolatka. Twércy pism
zdajg sobie sprawe z faktu, iz mtodziez chetniej przyjmie i zaakceptuje to, co nie
wydajejej sie obce, dlatego nasladujgjezyk mtodziezy i stwarzajgpozory bycia ta-
kim, jak nastolatek, poprzez akceptacje, zrozumienie, tolerancje, poradnictwo.
Czasopismo zwraca sie do nastolatka w sposéb swobodny i bardzo potoczny,
stwarza to pozory bliskosci i nadaje tekstowi charakter nieskrepowanej i niewy-
muszonej rozmowy bliskich znajomych, jakby komunikacja nie odbywata sie za
posrednictwem i na tamach czasopisma. Pisma mtodziezowe wchodzgw role po-
wiernika, zachecajac odbiorce, by zaufat doswiadczeniu innych, ktérzy za posred-

309



Stylistyka X 1X

nictwem prasy chcg stac siejego przyjaciotmi, wystuchaé, po przyjacielsku dora-
dzi¢, zmotywowac oraz pomoc w rozwigzaniu kazdej sprawy:

(33) Z pewnoscig jest co$, co umiesz i chcesz robi¢ w wolnym czasie, musisz tylko przyjrze¢
sie swoim mocnym stronom i predyspozycjom. (D)

(34) Jestes mioda dziewczyna i na pewno zdazysz poznac fajnego chtopaka, ktory bedzie sza-
lat na Twoim punkcie. (BG)

(35) Masz problem? Na nas mozesz liczy¢é. Razem znajdziemy rozwigzanie! (B)

Czasopismo ostrzega, wykazujac troske o swojego czytelnika, chetnie doradza,
jednak nie z perspektywy osoby dorostej i obcej, ale kogos, kto nie tylko doskonale
znaproblem, ale i postrzega go tak, jak nastolatek, totez nie dziwipotoczno$¢ i mo-
wionos¢ kierowanych do czytelnika komunikatéw. Odbiorcy tatwiej sie z nimi
utozsam : nie mabowiem poczucia obcos$ci i moralizatorstwa, ale przyjacielskiej
porady, poniewaz czasopismo popiera zachowania i poglady odbiorcy, opowiada
sie ,,za” w konflikcie pokolen i nie stawia wymagan:

(36) Pisze, zeby ostrzec czytelniczki: nie ukrywajcie takich spraw przed rodzicami. Nie szukaj-
cie informacji w necie, tylko ruszajcie do lekarza. (D)

(37) Tak tojuzjest, ze na og6t strasznie trudno dogadac sie nastolatkom z rodzicami. Ale trze-
ba prébowad. (B)

(38) Dziewczyno, co Ci chodzi po gtowie?! Odpus¢ sobie takie pomysty. Nie marnuj tej chwili!

B

(39) Zanim zasugerujemy Ci jakie$ tematy, zastanow sie nad swoim zwigzkiem. (BG)

(40) Wcale mnie nie dziwi, ze Cie denerwuje ta sprawa. Mama nie powinna podstuchiwaé
Twoich rozméw. (BG)

Czasopisma dostosowuja sie do gustdéw i oczekiwan odbiorcy, pozornie stajg sie
takie, jak nastolatek, wykorzystujac prosta zasade, ze odbiorca polubi tego, kto jest
atrakcyjny i podobny. Postuguja sie wizerunkami mtodziezowych idoli, bo pozwa-
la im to przekazac okre$lone postawy i system warto$ci. Strategia lubienia i sym-
patii, wykorzystujac elementy charakterystyczne dla peryferycznego toru przeka-
zu informacji, umozliwia odd ziatywame na odbiorce. Czasopismo wchodzi w role
powiernika, zaprzyjazn ia sie z nastolatkiem, dajgc poczucie, ze moze on zwrocic¢
sie do pisma z kazdg sprawag i na pewno zostanie zrozumiany, wystuchany i nie
musi obawia¢ sie krytyki. Czasopisma budujg bowiem swojg pozycje dzieki
pobtazliwemu przyzwoleniu i niestawianiu przed nastolatkiem granic.
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6. Omowione strategie sg nieustannie stosowane w pismach dla mtodziezy, powta-
rzane, tgczone iprzeplatane ze soba, co pozwala silniej oddziatywac na odbiorce, a
takze stwarza mozliwo$¢ dotarcia do szerszego grona adresatow. Dostrzegane na
poziomie tekstowym strategie czesto sg ze sobg tak bardzo powigzane, iz trudno
jednoznacznie wskaza¢ okreslone mechanizmy oddziatywania perswazyjnego.
Wchodzenie w role autorytetu, awiec kogo$, kto wie, na kim mozna sie wzorowac,
kogos, komu nalezy zaufa¢, nie zamyka mozliwosci oddziatywania innych regut.
Powotywanie sie na spoteczny dowdd stusznosci nie deprecjonuje roli autorytetu,
bo kt6z lepiej niz uwielbiany przez nastolatka gwiazdor potwierdzi, co jest
stuszne, modne i warte nasladowania. Reguta niedostepnosci potgczona ze strate-
gig zaszczytu daje nastolatkowi nie tylko uczucie bycia wyréznionym, bo jako
czytelnik czasopisma ma dostep do tego, co niedostepne dla innych, ale rdwniez
wzmacnia oddziatywanie reguly autorytetu.

Mozliwos¢ zaistnienia oméwionych mechanizmoéw oddziatywania perswazyj-
nego zapewnia postugiwanie sie strategig lubienia i sympatii, ktora nie tylko sama
oddziatuje perswazyjnie na odbiorce, ale réwniez towarzyszy wszystkim pozo-
statym strategiom, warunkuje ich zaistnienie i skuteczno$¢ oddziatywania. Nasto-
letni czytelnik nie zaakceptowatby moralizatorstwa i rad udzielanych z perspekty-
wy osoby obcej, dorostej, stojacej wyzej w hierarchii, dlatego tworcy nie rezy-
gnuja z przyjacielskiego tonu i charakteru przekazu. Wzajemne porozumienie i
zaufanie jest warunkiem zaistnienia komunikacji miedzy nadawcg a nastoletnim
odbiorcgkomunikatu, ktéry natamach czasopism poszukuje tego, od czego probu-
je oderwac sie w domu i w szkole, awiec od obowigzkow, zakazéw, rad i nakazéw
dorostych. Czasopisma, odpowiadajac na potrzeby nastolatka, stajg sie takie, ja-
kich odbiorca oczekuje, mowigto, co chce ustysze¢. Nie moralizujg, sgprzyjaciel-
skie, mozna 'm zaufaé, powierzy¢ problemy, nie stawiajg wymagan, dajgc tym sa-
mym poczucie fatwej rozrywki, wszystko po to, by ,,kupi¢” odbiorce i sprzedac jak
najwiekszg liczbe egzemplarzy.

Wykaz skrétéw cytowanych czasopism

B - Bravo

BG - Bravo Girl
D - Dziewczyna
P - Popcorn
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Linguistic Strategies ofPersuasive Influence in Youth Magazines

The article presents linguistic strategies of persuasive influence in youth magazines. Per-
suasive methods employed by teenage magazines are based on social influence mechani-
sms. Their form and course were adapted to the specifics of communication in the press
medium and to the characteristics of the target reader. These magazines use the rules of
social influence, which are the most effective tools of persuasion, the presence of which
the teenager will neither question nor reject. These methods avoid direct pressure, using
willingly more subtle persuasive mechanisms. They work via the rule of authority, the
rule of social proof, the rule of scarcity combined with the rule of liking, thanks to which
the methods address the teenager’s needs, transferring those attitudes, opinions and value
systems, which are to be imprinted and accepted.

Keywords: persuasion, youth magazines, social influence mechanisms, linguistic strate-
gies ofpersuasive influence.
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