Lexikalni prostredky ciziho puvodu
Vv Ceské publicistice

BOHUMILA JUNKOVA
(Ceské Budéjovice)

1. Publicistické texty maji za ukol informovat o aktualnich udalostech a presve-
dcit Sirokou vefejnost o adekvatnosti interpretace. Jejich cilem je rovnéz ovlivii-
ovatnazory adresatu, presveédcit je o spravnosti a pravdivosti informace a ziskat je
pro spolupraci a podporu piedkladanych nazori.

Je pfiznacné, ze publicisticky styl obsahuje rizné typy komunikatd. Patii sem
zanry zpravodajské, analytické, fecnické i beletristické, mezi nimiz jsou co do
uzivani jazykovych prostiedkl zna¢né rozdily. Rozdilné jsou i texty publicistiky
politické a sportovni. J. Bartosek (1997) uvadi i dalsi publicistické texty s nimiz se
muzeme v novinach setkat. Vyjdeme-li ztematické a jazykové analyzy, jde o publi-
cistiku spekulativni, manipulatorskou a blabolivou.

Cilem spekulativni (0vahové) publicistiky je ovlivnit Etenafe bez pouziti agres-
ivnich metod. Vétsina autori argumentuje prostfednictvim svych subjektivnich
nazoru nebo se odvolava na skute¢né ¢i domnélé autority v daném oboru. Nazory
jsou pak jesté nasledné komentovany. Manipulatorska publicistika také predklada
¢tenafi nepravdivé nebo neuplné informace, ale autor to déld zamémé. J. Bartosek
iikd, ze “manipulatofi nekomentuji, nybrz vybizeji; snazi se presvédcit publikum,
aby néco délalo ¢i nedélalo, aby se né€emu véfilo ¢i nevéfilo v intencich ideolo-
gického, politického nebo hmotného uspéchu jednéch na ukor druhych” (1997, s.
58). Blaboliva publicistika postrada jazykovou osobitost. Autor nerespektuje skut-
ecny stav véci a Ctenafe informuje nepravdivé nebo nepfesné. Nepredpoklada
totiz, ze by si¢tenar sam informaci ovéfoval. Jde o nesolidnost ze strany autora vy-
plyvajici z nedbalosti nebo neznalosti, a proto si ¢tenaf snadno muze vytvotit my-
Iny nazor.
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Spojujicimi vlastnostmi v§ech uvedenych textt jsou prave jejich funkce. Jejich
ukolem je ziskavat, presvédCovat adresata, informovat o udalostech v politice,
sportu, kultufe a pomahat ¢tenafi orientovat se v nékterych oblastech, v nichz neni
odbornikem. Mimo tyto funkce patti mezi dal$i neméné vyznamné ukoly publ-
icistického stylu formovat Ctenare po strance jazykové. I to je divod, proc je
nezbytné vénovat jazyku soucasné publicistiky nalezitou pozornost.

Publicisticky funkéni styl se stale vyviji. Porovname-li jazykové prostfedky
uzivané pred rokem 1989 s jazykem sou€asnych publicistickych textd, je jasné zie-
telny jejich dynamicky vyvoj. Bohuzel ale nejsou vSechny inovace ku prospéchu
jazykové urovné publicistickych komunikatd.

Funkéni styl publicisticky byl uznan za jeden ze zakladnich funkénich styli az v
50. letech. Do této doby byl obycejné soucasti funkéniho stylu odborného. Presto
se jiz diive jazyku a stylu novin vénovala v ¢eské odborné literature pozornost, ale
prace se zaméfovaly hlavné na jazykové chyby a stylistické neobratnosti.

V soucasné odborné literature se ¢asto setkame s nazorem, ze zakladem pu-
blicistickych texti jsou texty zpravodajské. O dulezité vlastnosti zpravy se zmiriu-
je Jozef Mistrik: “Novinova zprava ma uplné opacné ¢lenéni textu nez ostatni
Zanry publicistického stylu a i ostatnich styli. Zatimco ostatni zanry maji vzestup-

vvvvvv

(1989: 469). Takeé podle J. Bartoska (1997) maji ¢tenari denniho tisku nejvétsi za-
jem o zpravodajské zanry. Ty totiz pfinaseji zakladni informace a jejich pfednosti
jestruénost a maly rozsah. Vysoka produktivita zpravodajskych zanri a tendence k
postupnému omezovani zanru analytickych pravdépodobné souvisi se zvySujicim
se zajmem C¢tenafd o samostatnou analyzu udalosti a se snahou vytvofit si vlastni
ZAVEr.

Na rozdil od uvedenych nazori se domnivame, Zze v budoucnosti budou naopak
s nejveétsi pravdépodobnosti v popfedi zajmu &tenafd Castéji zanry analytické.
Nové informace se totizmnohem rychleji dozvidame zrozhlasu, televize a ptedev-
§im z Internetu. Analytické Zanry pomahajicétenaiim lépe se orientovat v souvislo-
stech, a proto jim mnozi davaji prednost pred zanry zpravodajskymi, které v dobg,
kdy je v novinach mizeme Cist, jsou relativné staré.

V 90. letech dochazi k prudkému vyvoji Zanri publicistického stylu. Tradiéni
Zanry pretrvavaji, vyvijeji se, pozméiuji, ale vznikaji i nové. K novym zanram 90.
let patii pfibéh (story) a fraska (blaznivy pfibéh).

Pro pfibéh je priznaéné, ze informace jsou doplnény vylicenim prozitkd pfim-
ych uc€astnikt udalosti. Z kompoziéniho hlediskajde odvépasma:o pasmo autora,
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pro néz je typicky neutralni spisovny jazyk, a pAsmo pfimych ucastniki (postav)s
expresivnimi jazykovymi prostiedky. Nejde ovSem o stylizaci dialogu jako v umé-
leckém funkénim stylu, nybrz o viceméné autentické projevy postav, i kdyz jsou
casto podany formou nevlastni pfimé nebo poloptimé feci. Fraska je zaloZena na
karikatufe znamych osobnosti v dennim tisku. V Zurnalistice tim vznika novy
specificky smér oznacovany jako infozabava.

V soucasnych novinach vzrostl vyznam inzerce a reklamy rizného druhu.
Diivody jsou pochopitelné komeréni. Jde o placenou formu propagace zbozi nebo
sluzeb, kterou zprostiedkovavareklamniagentura. V novinach je nejcastéjsi rekla-
ma obchodu (zbozi a sluzby), pracovnich mist a cestovniho ruchu. V porovnani s
reklamou televizni je méné agresivni. Trebaze je reklama zdrojem finan¢nich pfij-
mu pro vydavatele, je tieba si uvédomit, Ze v novinach konkuruje informacim,
kvuli kterym si je ¢tenafi kupuji.

Porovname-li soucasné psané publicistické texty s pfedchazejicimi obdobimi,
je ziejmé, ze publicisticky funkeni styl je velmi proménlivy a dynamicky. Oproti
Jjinym funkénim styliim je mnohem vice spjat se spole¢enskymi zménami. Publi-
cistické komunikaty jsou otevieny pfijimani riznych jazykovych prostredki z jin-
ych funkénich styli, predevsim z odborného, uméleckého, ale stalevice i ze stylu
prosté sdélovaciho. V sou€asné publicistice se stale vice objevuji prostiedky exp-
resivni, hovorové a slangové. Maji vSak jinou funkci nez ve funkénich stylech, je-
JjichZ primarni soucasti jsou. V prevazné vétsiné€ plni funkci prostredkt aktualiz-
ovanych.

2. Stylova charakteristika jazykovych prostredkii zavisi na oblasti, v nizZ pfed-
pokladame, Ze se urcity jazykovy prostiedek uplatni. Konkurenty s riznou sty-
lovou charakteristikou jsou spjaty s vyvojem jazyka a jsou zavislé na mimo-
jazykovych skuteénostech. M. Jelinek (1995: 777) vychazi pti hodnoceni stylo-
vych charakteristik jazykovych prostfedkt z rozdéleni promluv na vysoké, stiedni
a nizké. Podle stylovych pfiznaki mame v souasném jazyce k dispozici prostied-
ky neutralni, hovorové, obecné ¢eské, narecni, knizni a archaické. K neutralnim
prostiedkim fadime jazykové prostiedky, které jsou bézné ve viech funkénich sty-
lech. V soucasnych publicistickych komunikatech se uplatiiuji jazykové prostied-
ky vSech uvedenych skupin. Oproti prostiedkim neutralnim je hodnotime jako
prostiedky pfiznakové. V publicistickych textech vystupuji ptiznakové prostredky
v roli konkurenti prostredki neutralnich. Stylové charakteristiky lexikalnich pro-
stiedki jsou obsaZzeny ve slovnicich.

A. Jedlika (1970) hovoti v této souvislosti o stylovych variantach. Uvadi, ze se
lexikélni prostfedky lii podle rozsahu uZzivani na Gzemi narodniho jazyka, podle
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socialniho omezeni, podle “Zivosti nebo zastaralosti” (tamtéz, s.54) v uritém ob-
dobi a podle frekvence uzivani. Spisovné prostredky se rozlisuji podle uzivani v
jednotlivych funkénich stylech.

Autor publicistického komunikatu musi brat ohled i na genera¢ni rozdily v
hodnoceni stylovych charakteristik jazykovych prostiedkti v novinach a volit ta-
kové prostiedky, které budou ¢tenafi spravné interpretovany. Stane se totiz, ze
slova, ktera uz mlada generace chape jako knizni, nebyvaji takto dosud chapana
ostatnimi uzivateli jazyka. Je tomu tak zejménau téch lexikalnich prostredku, kte-
ré se postupné stavaji kniznimi nebo naopak sviij pfiznak ztraceji a stavaji se pro-
stredky neutralnimi. Tento proces je v jazyce trvaly a tyka se nejen prostfedki lex-
ikalnich, ale i morfologickych a syntaktickych.

Vyznamna je skupina prostredki charakteristickych pro bézné mluveny jazyk.
Primarné se uzivaji v mluvené komunikaci (v ni jsou bezpfiznakové), ale v psan-
ych textech piisobi neobvykle. V publicistickych textech nachazeji uplatnéni jako
prostiedky jazykové aktualizace. Kromé prostredki lexikalnich nachazeji v nov-
inach uplatnéni i stylové konkurenty roviny syntaktické a syntagmatické. Patfi k
nimnapf. nékteré spojky, na jejichz stylovém hodnoceni se nemusi v§ichni adresati
shodnout, podobné je tomu i s nékterymi tvary vztaznych zajmen, infinitivy na -ti,
predlozkami apod. Radime sem i paralelni syntaktické konstrukce, napt. disku-
tovat néco/diskutovat o nécem; ucit se Femeslo/ucit se Femeslu. Je proto dilezité,
aby siautor tuto skute¢nost uvédomil a volil prostiedky s ohledem na Sirokou ¢ten-
arskou verejnost. Mnohé jazykové prostiedky, které ¢tenar chape jako priznakoveé,
mohou byt uzity bez autorova specialniho zaméru.

Lexikalni prostiedky napomahaji ziskavaci, presvédCovaci a ovliviiovaci funk-
ci novin. Tim, Ze situaci hodnoti, zaroveti pfispivaji k negativnimu nebo pozi-
tivnimu ovliviiovani €tenaid. Psané publicistické komunikaty patfi ke komu-
nikacni oblasti oficialni. O¢ekavalibychom v nich spisovny jazyk s jistou tendenci
k mimé kniznimu vyjadfovani. Vzdy tomu tak ale neni. | kdyz zakladem zistava
spisovny jazyk, mizeme v publicistice pozorovat priliv jazykovych — predevsim
lexikalnich — prostiedki z jinych stylovych vrstev. Nékteré z nich se ovSem v jazy-
ce trvale neuplatni a zaniknou bud’ spole¢né s pojmenovavanou skute¢nosti, nebo
jsou vytlaena novymi vyjadfovacimi tendencemi. Jina se v§ak stanou trvalou
soucasti slovni zasoby a postupné svij priznak novosti ztraceji.

V soucasnych denicich plni funkci lexikalnich neologismi pfedevsim néktera

slova ciziho pivodu, hybridni slozeniny, zkratky a slova zkratkova a nova slova
pivodu doméciho.
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3. Uzivani slov ciziho piivodu ma v publicistickych textech 90. let vzristajici
tendenci. Je otazka, je-lito vZzdy ku prospéchu informativni funkci publicistického
komunikatu, protoze ptili§ mnoho cizich slov miiZze béznému Ctenari za urcitych
podminek znesnadiiovat porozuméni. Néktera cizi slova se ovSem v publi-
cistickych komunikatech vyskytuji pravidelné, ¢tenafi json nané zvyklia vétsiné z
nich dobfe rozuméji. Dobfi publicisté jen zfidka uziji takovych cizich vypujéek, u
nichz lze predpokladat, Ze jim znac¢na ¢ast ctenaii nebude rozumét.

Odchod z politické scény, jak ho sehral Vladimir Me¢iar... vnimaji jini jako histrionsky

(MFD 13.10.98).

V 90. letech prozivaji v publicistickych komunikatech renesanci latinské citaty.
Vétsina publicisti je uziva bez dalsiho vysvétleni, nékteri vsak pipojuji Cesky pieklad
nebo je umist'uji do takového kontextu, z néhoz je jejich vyznam zfejmy.

Deus ex machina je premiér bez zazemi, bez strany (nepo¢itame-li onu vsud-
ypfitomnou, které jej dosazuje). (MFD 10.7.92).

Je to status quo, z n¢hoz vyplyva ... (P 12.10.00).

Jak se ucen¢ tika — “ad personam”, ne “ad rem”. (LN 13.8.99).

... silny tym ekonomickych odborniki v ¢ele se spiritus agens Vaclavem Klausem ...
(MFD 15.8.92).

V novinach najdeme citaty i z jinych jazykl. Nejcastéji to jsou citaty anglické.
Dutvody jejich uziti byvaji rizné, ale nejCastéji jde o citace, jejichz pr-
ostfednictvim chce autor pfiblizit ¢tenati prostiedi, o némz piSe. Jindy plni cizi
slova funkci vyrazovych prostredki, kterymi autor doklada svou vzdélanost a za-
roveri také aktualizuje jazyk svého textu.

Tam“outofarea” (mimo oblast), jak Fika hantyrka ve $tabu NATO, se opravdu rozprou-
dila nevidana lidska dramata (MFD 5.6.92).

Ze zapadoevropskych jazyku, predevsim z francouzstiny a anglictiny, pronika
do publicistickych textd fada slov terminologické povahy s prefixem de- nebo
dez-, napt. demonopolizace (ruSeni nebo rozkladani monopoli), demontaz (post-
upné rozkladani néjakého celku), destabilizace (ruseni nebo uvoliiovani stability),
dezinflacni (zbavujici inflace) apod.

Podle ocekavani deregulace cen plynu a elektfiny a zdraZeni potravin zptsobily, ze se
proti lofiskému prosinci spotiebitelské ceny v lednu zvysily ... (P 9.2.00).

... politicka destabilizace ... (MFD 17.10.91).

... nové defenestrace primatort a starostt ... (6.10.92).
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Pocetna je skupina lexikalnich neologism, které se rozsifily i v jinych evropsk-
ych jazycich pro pfedméty a jevy, jez jsou soucasti globaliza¢nich procest. Nej¢-
astéji pochazeji z anglictiny, napf. boom (konjunktura, rozmach), boss (mistr, §éf),
come back/comeback (vratit se, navrat), disent (hnuti opozice vici rezimu), ham-
burger (druh karbanatku), happening (udélost), hardware (technické vybaveni),
hooligans (chuligani), know-how (védét jak, dovednost, znalost), lobby (ovl-
iviiovaci skupina), punker (skladatel a interpret punkové hudby), skinhead (pfis-
lusnik nacionalistické skupiny, hola lebka), software (programové vybaveni po-
CitaCe), summit (setkani na nejvyssi trovni). Tento proces dopliiovani slovni zas-
oby anglicismy, které nabyvaji povahy evropeismu, pokracuje.

Maastricht a ¢tenaisky boom ... (MFD 9.10.92).

... chybné pfedstavy odborovych bossi ... (MFD 2.5.91),

V nékterych komunikativnich oblastech, napf. v hudbé, se tradi¢né uzivaji cizi
terminy jako jedina mozna pojmenovani. Ceské jednoslovné ekvivalenty k nim
nemame (swing, country, rokenrol/rock aj.), ptestoze v obdobi pied rokem 1989
byly pokusy vytvofit je (hlavné z politickych divodu).

Pokud je v publicistickém textu uzit cizi termin, neni neobvyklé, Ze autor k
nému pfipoji Cesky ekvivalent nebo ho v riizné mife presnosti vysvétli.

Existuje jev zvany fantasticka pseudologic neboli bajiva lhavost: holka si ugelové
vymysli, ano, lze, ale véti tomu. (MFD 13.10.98)
Maturita je z latinského maturus, zraly. (MFD 28.2.00).

Byrokracie— to je prosté ifad, stroj, ktery musi efektivné a do ur€ité miry automa-
ticky fungovat na zakladé pFijatych pravidel (P 4.12.91).

Obcas se autor za uzivani cizich slov ¢tenafim omlouva.

V nedélise o novinafich amassmédiich —sorry, s timhle véru nehezkym anglicismem

s¢ asi budeme muset smifit, gooddam —mluvilo pro zménu v poobédovém posezeni Co
tyden dal (LN 10.8.92).

Vyjimeéné jsou do Ceského textu vlozeny celé cizojazyCné véty.

Realismus neni o spravedInosti, nybrz o moci. Jak snadno se ona poucka z knih politolo-

gl pamatuje, jak snadné je vyslovit ji nahlas. “Realism is about justice, realism is abo-
ut power” (MFD 19.12.99).

Nektera cizi slova maji piivod francouzsky, napt. ecu (tolar, stfibrny pétifrank),
méngé Casté jsou vypljcky z jinych jazyku, ze Svédstiny napt. ombudsman (zplno-
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mocnénec), vyjimecné z japonstiny, napf. §inkansen (druh stiely). UZzivaji se
z divodu informaéni autenti¢nosti, charakterizuji cizi prostredi.
Casto dochazi ke kumulaci cizich lexikalnich prostredka.

Vseslibujici populismus nastupujici misto tradi¢nich ideologii a agresivni izolaciona-
lismus jako reakce na stile vétsi propojovani svéta, to nejsou zdaleka jen Haiderovy
nectnosti (MFD 14.2.00).

Pocetnou skupinu tvofi cizi slova, jejichz uzivani je mozné oznacit jako modni.
Nebylo by problémem nahradit je slovem &eskym, ale cizi vyraz se stava jakousi
vizitkou autorovou. K takovym slovim patii party, bodygard, thriller, top, byznys a
mnoho dalSich.

Ani natomto dal$im (kolikatém jiz) vzktiSeni vizi predsedy HZDS o neuskute¢nitelné
statni mesalianci by nemuselo byt nic znepokojivého (MFD 30.9.92).
Zemanilv famulus Zdenék Skromach ... (P 9.2.00).

4. Dulezity je zptisob adaptace cizich slov v ¢eském textu. Néktera piejata slova
si ponechavaji svoji cizi podobu a nepfizplisobuji se ani postrance pravopisné. Ne-
piejimaji Ceské koncovky a ponechavaji si charakter slov citatovych. V bézné mlu-
vené komunikaci jsou fidka, jinak by s velkou pravdépodobnosti doslo k jejich mo-
rfologickému zaclenéni do Ceského deklinaéniho systému a k jejich pravopisné tip-
ravé.

... come back trolejbusti je motivovan ¢isté ekologicky ( MFD 27.3.90).
... naplasti ¢i antikoncepce budou zase gratis ... (MFD 26.2.97).

Castojsou cizi substantiva zakongena tak, Ze je nelze zaradit do Ceské deklinacni
soustavy. Obycejné jim v Cestiné prisuzujeme rod stéedni, ale nékterd kolisaji mezi
dvéma rody (viz Akademicky slovnik cizich slov) napt. image, rooming-in, rallye,
session, know-how, show, play off aj.

Nekteré anglicismy byly do Cestiny piejaty s koncovym -s, které oznacuje plural,
napf. cornflakes, chips, jeans, promotions (reklama), public relations (styk s veiejno-
sti) aj.

... skini se ¢asto prolinaji s fotbalovymifanousky zvanymi hooligans (MFD 6.12.93).

Pocetna je skupina anglicismu, které zistavaji bezslovotvorné iipravy ve funkci
privlastki, a proto si ponechavaji svou ptivodni nesklonnou podobu.

Pti dodrzeni zasad bezpecnosti a pouzivéni hands-free je mobilni telefon vauté cennym
pomocnikem (MFD 9.11.00).
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Lexikalni prostredky ciziho puvodu v ceské publicistice
BOHUMILA JUNKOVA

Néktera cizi slova ziskavaji v mluvené komunikaci poces§ténou podobu, napt. pan-
kaci. Stavaji se Gasto soucasti obecné ¢estiny nebo nékterého slangu. Z konverzaéni
¢estiny pak pronikaji do textd novin.

— Léto bylo teplé, marihuana se urodila, a tak se “marjankové” cigarety prodavaji na st-
fednich 3kolach za deserikorunu (LN 10.10.92).

Rada slov lidového jazyka je pripominkou predvaleéného dvojjazyéného esk-
o-némeckého prostiedi, proto se tyto vyrazové prosttedky vyskytuji hlavné v feci
starych lidi. Nékdy ovSem pronikaji i do bézné komunikace mladé generace. Véts-
ina slov je silné expresivni.

Moznost takové “vymeény” komisi za jiZ slouzici vojaky oznacil poslanec v rozhovoru
pro MF Dnes za “oby¢ejny handl” (MFD 17.10.91).
Zatim jsme si méli myslet, ze §lo o pouhy §lendrian (LN 16.5.91).

Zdanliveé zbytecny 3prajc, jimz narusil kladny priibéh k3eftovani v opozi¢nékoali¢ni
trznici, je toho ostatn¢ dokladem (P 10.2.00).
... §ibfi v3eho druhu ... (MFD 2.3.91).

V publicistickych textech si dost ¢asto konkuruji slova cizi ve své puvodni
zvukovéi pravopisné podobé, jejich pocesténa varianta an€kdy i Cesky ekvivalent.

— ... skinheadi vzali v noci ze ¢tvrtka na patek v Praze spravedinost do svych rukou. ...
pod rukama “holych lebek” zahynulo od lofiska dvanact Romdi. ... skini se pokojné ro-
zesli do “svych” hostincti (MFD 30.10.91).

Slovesa prejimana z cizich (neslovanskych) jazykd byvaji vétSinou obou-
vidova, ale stale vice pfijimaji v dokonavém vidu prefixy, jakymi se tvofi dok-
onava varianta k slovesim domacim. PfestoZe jde o proces v ¢estiné velmi int-
enzivni (Jedlicka 1978: 136), mnozi uzivatelé spisovného jazyka ho sleduji s ne-
divérou a prefigované podoby odsuzuji.

— ... dobfe vyargumentovany nazor... (MFD 10.12.91).

Prejimani cizich slov je dokladem politickych, ekonomickych, socialnich a ku-
Iturnich vlivl. Anglické terminy jsou odrazem realné situace ve védé a technice,
ziskavani poznatki z mezinarodni védeckotechnické dokumentace a uzivani an-
glicky psané odborné literatury v nékterych oborech.

S. Pocetnou skupinu mezi prostiedky cizi provenience tvori hybridni sloZeniny,
které vznikly jako usporné pojmenovani viceslovnych, nejcastéji dvouslovnych
spojeni, napf. autodilna, bioplyn, elektrospotrebic, videohra. Patii sem i nékteré
hybridni sloZeniny, jejichZ prvni ¢ast ma funkci atributu oznacujiciho rizné hod-
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noty kvantitativni, napt. mikro-, makro-, mini-, maxi-, mega- (mikropocitac, mi-
kropodnikovy). Z bézné mluvené komunikace se do komunikati dostavaji i
slozeniny se super-, napf. superceny.

Zaspinén megaskandalem jesté netudenych rozmért, Véclav Klaus odchazi z ¢ela vlady
(MFD 1.12.97).

Vedle podoby s komponentem super- pronikd do novin i varianta supr-,
charakteristicka zejména pro slang mladeze. Na vznik hlaskové podoby supr- méla
vliv bud’ némcina nebo anglic¢tina. V nasledujicim pfikladu je vsak podoby supr-
uzito zcela nefunkéné.

Evropa jako suprvelmoc? ... Stane se stary kontinent suprvelmoci? ... Sama Evropa
brani tomu, aby byla suprvelmoci. ... Kdo dokaze prosadit svijj politicky vliv, ten je pas-
ovan na suprvelmoc. ... Evropa jako mozna suprvelmoc stoji se svym ditkem eurem v
naru¢i u prvni golfové jamky (MFD 9.5.98).

Nejcastéji se v soucasnych denicich setkdvame se slozeninami, jejichz obé Casti
jsou ciziho pivodu.

... mozmost pé&stovat olejniny pro vyrobu bionafty (P 13.8.92).

... databanka poskytuje rychly a jednoduchy pristup ke viem aktualné vydavanym zpréav-
am (MFD 11.1.92).

... snaha o udrzeni kryptokomunistickych struktur... (MFD 19.6.92).

... navrhuji subvencovani investic i celého oleoprogramu ... (P 13.8.92).

Byt v opozici, m&la by ODS na “stoptime” pro nalezeni sebe sama narok. (MFD 21.9.96).
... agentomanie, volebni hysterie, podpasové souboje politikii, absurdni fraska s pravni-
ckymi tituly — to je skute¢ny tristni obrazek ceské politiky roku 1996 (MFD 2.1.97).

Prvni ¢ast v té€chto slozenych slovech ma vlastné syntaktickou funkci pfiv-
lastku shodného nebo neshodného: bionafia— biologicka nafta, ekoturistika—eko-
logicka turistika, databanka — banka dat. Podobnych pfipadli najdeme na stran-
kach novin velké mnozstvi a véts§in€ téchto slozenin pfisuzujeme status termin,
jejichz uziti je dano tématem.

Podle cizich jazyku se v Cestiné vytvareji hybridni slozeniny, kde jedna ¢ast poj-
menovani je puvodu domaciho, napf. autopijéovna, eurocas, $éflékaF, vi-
deosnimek apod. Protijejich zaclefiovani do spisovného jazyka se dlouho vznasely
protesty, ale Gispornost téchto sloZenin a jejich vyznamova zfetelnost jim oteviely
cestu do spisovné normy. Na strankach novin je tento typ bézny.

Zimni supernepohoda postihla ¢ast Spojenych stati (MFD 4.11.91).
... opozdéna ministate¢nost ¢eské vlady ... (LN 7.12.91).
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Lexikalni prostredky ciziho puvodu v ceské publicistice
BOHUMILA JUNKOVA

Stuperi lexikalizace neni u v§ech kompozit ciziho piivodu stejny, zavisi na vyra-
zovych potiebach. Ta kompozita, ktera v éestiné zobecnéla, se pak stavaji zakla-
dem derivacnich atvard.

Zavér: Od pocatku 90. let se soucasny Cesky jazyk zbavuje mnoha lexikalnich
jednotek, které byly bézné€ uzivany v komunistické spole¢nosti. Zaroveii sleduje-
me proces piejimani novych pojmenovani z cizich jazyk, ptedevsim z anglictiny.
Obvykle slouzi aktualizaci textu. Jsou-li v textu navic vyznaéeny uvozovkami, je-
jichnapadnost se jesté zvysi.Nejde pouze o jev projevujici se v ¢eském jazykovém
prostiedi, ale proces internacionalizace probiha ve vétsiné soucasnych jazyka. St-
avase viak, ze premira pojmenovani ciziho plivodu zastira chudost myslenkového
obsahu. Autor se snazi volbou cizich prostfedk predstirat vzd€lanost, misto aby ji
dokumentoval presnym referovanim o udalostech a presvéd¢ivou analyzou sd-
€lovanych fakt. Proto je tieba se zamy$let nad jejich potfebnosti v publicistickych
textech nejen kviili jejich srozumitelnosti pro Siroké spektrum ¢tenafi.

(Jazykovy material jsme Cerpali z ¢eskych denikii Mlada fronta Dnes — MFD,
Pravo — P, a Lidové noviny — LN v obdobi 1990-2002).
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Lexikalische Entlehnungen in der tschechischen Publizistik

Seit dem Beginn der 90er Jahre befreit sich die tschechische Sprache von zahlreichen
lexikalischen Einheiten, die in der komunistischen Gesellschaft allgemein verwendet
wurden. Gleichzeit l4sst sich ein Prozess der Entlehnung neuer Benennungen aus frem-
den Sprachen beobachten, vor allem aus dem Englischen. Gewohnlich dienen diese Be-
nennungen der Aktualisierung des Textes. Werden sie noch dazu im Text durch
Anfuhrungszeichen markiert, wird ihre Auffahligkeit dadurch noch unterstreichen. Es
handelt sich nicht nur um eine in der tschechischen Sprache auftretende Erscheinung,
sondern um der Prozess der Internationalisierung verlduft in den meisten heutigen Spra-
chen. In publizistischen Texten ist allerdings seine Notwendigkeit zu bedenken.
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