O waloryzacji kolorow we wspoiczesnej
prasie kobiecej'

ALEKSANDRA ZALEWSKA
(Karowice)

Wydawcy magazynow dostrzegaja w barwie skuteczne narzgdzie w walce o po-
zyskanie przychylnosci docelowego odbiorcy, jakim jest kobieta. Kolor - poza
tytutem, marka i ceng pisma — jest dzi§ bowiem jednym z wazniejszych ogniw w
procesie przyciagania uwagi i przeobrazania widza w konsumenta-nabywce. W
tym kontekscie petni wigc funkcje percepcyjnego bodzca. Przykuwa uwagg, budzi
zainteresowanie, kusi obietnicg estetycznych doznan, rodzi pragnienie posiadania
i wreszcie - sktania do zakupu wybranego periodyku.

Jednym zmiejsc, w ktorych kolor realizuje funkcje wizualnej podnlety,Jest dzis
oktadka. Najczgsciej wielokolorowa, ze zdjeciem atrakcyjnej, nierzadko popular-
nej kobiety, ktorej twarz zdobi pigkny, kolorowy makijaz — odpowiednio dobrany
do typu jej urody, koloru wtosow czy barwy stroju. W catos¢ wkomponowane sa,
harmonizujace z kolorem oktadki, duze, jaskrawe napisy — zwiastuny tego, co w
danym numerze uwazane jest za wazne, cenne, warto$ciowe i jako takie propono-
wane kobiecie. Kreowany przez prase obraz wspotczesnej kobiety, dla ktdrej wa-
zna jest kategoria pigkna i to, co w kategoriach piekna jest postrzegane (pigkno
ciata, o ktdre dba; pigkno przedmiotdw, ktérymi si¢ otacza i pigkno pomieszczen,
wktorych przebywa), ma zwiazek z charakterystycznymidla naszej kultury proce-

I Okreslenie prasa kobieca, analogicznie do podobnych funkcjonujacych juz w uzyciu ogélnym.
jak i w dyskursie humanistycznym: literaturakobieca. sztuka kobieca. estetyka kobi ecaitp. ozna-
czatutaj, iz mam nauwadze typ prasy. ktérakreuje gtéwnie kategori¢ kobiecego adresata i przed-
stawia swiat (problemy, tematy, wartosci) kobiet. Nie oznacza to natomiast. iz bior¢ pod uwage
teksty (artykuly prasowe) pisane wytacznie przez kobiety. Biologiczna pte¢ nadawcy tutaj mnie
nie interesuje. Innymistowy, mam na uwadze prasg dla kobiet i o kobietach.
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sami estetyzacji zycia codziennego. Jak zauwaza Wolf gang Welsch — ,,w dzisiej-
szych czasach panuje wokoét nas niespotykana dotad estetyzacja rzeczywistosci.
Wszedzie mozna spotka¢ sie z upiekszaniem i dekorowaniem. Dotyczy to
wygladu poszczegolnych jednostek, ale rozciaga si¢ takze na sfer¢ miejska i pu-
bliczna, jak rowniez na gospodarke i ekologie. Jednostki przechodza daleko idace
stylizacje swojego ciata, duszy i zachowania” (Welsch 1998: 86), by po chwili do-
da¢: ,,wymienione zjawiska wtasciwie nie wyznaczaja nowych dziedzin estetyki.
Orientacja i dziatania estetyczne zawsze miaty Scisty zwia zek ze $wiatem realnym
[...]. Co jest dzi$ nowe, to zasigg i skala takich estetycznych dziatan” (Welsch
1998: 87).

W kontekscie przywotanej wypowiedzi wybitnego wspotczesnego estetyka
pragne¢ postawi¢ pytanie o miejsce i rolg koloru we wspotczesnej prasie kobiece;j.
Jak si¢ bowiem okazuje, jest to miejsce znaczace. Dzisiejsze magazyny poswig-
caja barwie wiele uwagi. Czynig to nie tylko dlatego, ze kolor — jako rodzaj percep-
cyjnego bodZca— pobudza kobieca ciekawos¢, ale takze dlatego, ze jest on elemen-
tem estetyzujacym rzeczywistos¢, podkreslajacym urode kobiecego ciata, ekspo-
nujagcym wartos¢ przedmiotdéw, ktorymi otacza si¢ dzi$ kobieta i piekno
pomieszczen, w ktdrych przebywa. Stad obecnos¢ - juz w zwiastunach zawartosci
numeru - tresci konotujacych wartosci, ktére przypisuje si¢ barwie, jak w naste-
pujacych przyktadach (podkreslenia moje):

Wiosy. Szukasz zmiany, poszalej z kolorem (Co 2003/5)

Jak kolorem w mieszkaniu mozesz poprawié nastr6j (T 2003/23)
Poznaj magiczny wptyw koloréw na Twoja urode (T 2002/37)
Biate czy zielone. Metamorfozy we wnetrzu (ED 2003/2)
Mieszkanie urzadzone kolorem (CK 2003/11)

Barwa zagospodarowata dla siebie kawatek medialnej przestrzeni. Nie jest to
jednak przestrzen autonomiczna, ale przestrzen, ktora — jak dotad przynajmniej —
Sci$le powiazana jest z kobiecym strojem, ciatem i architektura wnetrz. Dzieje si¢
tak dlatego, ze kolor jako ,,cecha widzialna dowolnego obiektu” (Ampel-Rudolf
1987: 62) jest znim bezposrednio zwia zany i sktada si¢ na jego ogdlna charaktery-
styke. W artykule interesowa¢ mnie bgda aksjologiczne odcienie pojawiajace si¢
wraz z wprowadzeniem nazwy lub okreslen koloru. Jesli, za Jadwiga Puzynina,
uznamy, ze ,,wartosciowanie to zasadniczo czynnos$¢ psychiczna cztowieka, pole-
gajacana stwierdzeniu, jakie (i w jakim stopniu) wartosci pozytywne lub negatyw-
ne wtasciwe sg — zdaniem osoby wartosciujacej — danym cechom, zachowaniom,
stanom rzeczy, a posrednio przedmiotom” (Puzynina 1992: 83), to warto zauwa-
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zy¢, ze w prasie kobiecej barwa warto$ciowana jest prawie zawsze w sposob do-
datni’. Uwage przyciagaja zwlaszcza konteksty, w ktorych (czgsto w opisach ko-
biecego stroju) nastgpuje melioracja okreslen uznawanych ogdlnie za neutralne
lub budzace konotacje negatywne, por.:

Odcienie spranego rozu, bladej czerwieni, ciemnego bezu. Delikatne, agresywne
(VU 2003/11, s.123).

Dlugo$¢ nie ma znaczenia, wazny jest desen. Obok eleganckich spodni zkantem nosi si¢
takze brudne w kolorze dzinsy (C 2002/ 7, s. 21).

Cytowane przykfady eksponujajeszcze jedng whasciwos¢ stylistyki analizowa-
nych tekstow prasowych. Dodatnie wartosciowanie uzyskiwane droga konotacji
realizowane jest w sposob zgodny z powszechnymi oczekiwaniami (dzinsy w
brudnym kolorze traktowane rownorzednie z jednoznacznie pozytywnymi ele-
ganckimi spodniami — oba rodza je stroju oceniane s dobrze, sa modne (nosi sig)),
jak réwniez niekonwenc jonalnie. W pierwszym przyktadzie uwage wzbudzaja ze-
stawione obok siebie okreslenia: delikatne i agresywne, odnoszace si¢ do spranego
rozu, bladej czerwieni i ciemnego bezu. Stuzacy podniesieniu wartosci epitet deli-
katne oczywiscie nie zaskakuje, natomiast wpisanie okreslenia agresywny w ten
pozytywnie waloryzowany kontekst moze by¢ uzasadnione skojarzeniami, jakie
przymiotnik agresywny niesie w zestawieniu zrzeczownikiem kolor: agresywny to
‘kolorrazacy, ostry’ (waloryzacja ujemna), ale — w niektorych kontekstach— agre-
sywny moze by¢ odczytany jako ‘kolor wyrazisty’ (neutralny aksjologicznie lub
pozytywny) lub —gdzie indziej — “kolor ,,odwazny™, zwracajacy uwage’ (ocena po-
zytywna). W zdaniu zaczerpnigtym z kobiecego magazynu barwy: sprane, hlade
wyraznie eksponowane na tle ubioréw o czyste j, zdecydowanej kolorystyce na za-
sadzie kontrastu przyciagaja wzrok, podnoszac wartos¢ stroju i osoby, ktéra je
nosi.

W palecie nazw koloréw okreslajacych kobiece stroje tresci nacechowane ak-
sjologicznie skupiaja si¢ przede wszystkim wokot wartosci estetycznych. Przyj-
rzyjmy si¢ kilku przyktadom:

Jesienig i zima obowiazu je jedna tonacja, acoz tak pigknie daje sig taczy¢ ze swoimi od-
cieniami jak granat?! (S1998 /4, s. 76).

Dobraczy ztawiadomos$¢? Ztoto i srebro s3 modne. Metaliki byty na wybiegach mody u
Fendi, Prady, Diora, Junko Shimady. Nosimy je latem nie tylko na duzy wieczdr, ale po

2 Wyjatek stanowig kolory. ktdre juz nie sa modne. O tym w dalszej czgsei artykutu.
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prostu na sportowo. Dozowane z umiarem dodaja smaku dzinsom, budzg kolory czarny,
biaty i bez (TS 2003 /7, s. 80).

Nowa era kolorow! Ztamana biel, zgaszone barwy ziemi i odcieri makaronu. Pasuja do
swobodnych fasonow oraz miekkich, gniecionych tkanin. Kombinacja wdzieku i non-
szalancji (E 2003 / 3, s. 108).

W tych wypowiedziach pojawiaja si¢ rozne tekstowe eksponenty wartosci este-
tycznych, ktore mozna umiesci¢ zarGwno w centrum pola, tak jak pigkno (pigkne
odcienie granatu), nieco dalej plasowatby si¢ wdzigk (kombinacja wdzieku) i
smak, a nonszalancja (w pofaczeniu z wdzigkiem) zajetaby miejsce graniczne.
Charakterystyczng cechg Swiata wytaniajacego si¢ z tekstow kobiecych magazy-
néw jest to, ze kolor nie stanowi w nim wartosci estetycznej samej w sobie — w
przeciwienstwie np. do $wiata sztuki — stuzy (jako wizualny walor stroju) do ozda-
biania (a wigc estetyzacji) kobiety. Wydatnie potwierdza to nastepujacy fragment:

Sposrod wszystkich kolorow to biel otrzymuje palme pierwszeistwa. Przyozdabiasie w
nig dostownie wszystko: sukienki, spodnie, bluzki, swetry, nawet dodatki ... (C 2002/8).

Wartosciom estetycznym towarzysza najczgscie j inne, jednakze prawie zawsze
sa to wartosci mieszczace si¢ w polu kategorii ocen dodatnich. Sa to gtdwnie war-
tosci obyczajowe — kolory bowiem sg znakiem elegancji, szyku, klasy:

Ten kolor ma wiele odcieni: rozbielonego mlekiem brazu, miodu, karmelu, kremowe;
$mietanki. Pieknie wspotgra z innymi nasyconymi barwami, np. czerwienig, granatem,
czernig. Ale najefektywnie prezentuie sie w zestawach ton w ton. Bo bez toesencja sty-
lu, szyku i klasy (O 2003 /3, s. 14).

[granat — A.Z] ... nie jest tak powazny jak czern, za to rownie elegancki (S 1998/4).

Przede wszystkim jednak kolor decydu je o tym, czy kobieta jest modna. ,,Moda
nie dotyczy — jak to si¢ zwykle i w sposdb uproszczony przyjmuje — jedynie zew-
ngtrzne j powloki cztowieka, jego stroju i 0zdob, cho¢ nalezy przyznac — ze jest to
obszar, w stosunku do ktérego wykazuje szczegdlne upodobanie. W istocie moda
Jest uniwersalng zasada ksztattujaca kulturg, pewnym okreslonym sposobem po-
stgpowania w roznych sytuacjach i w obliczu rozmaitych przedmiotéw” (Czer-
niewska 1988: 73). Mode cechuje zmiennos$é, chwilowosé, ten ,,element niepew-
nosci, ktory wkracza do mody i faworyzu je eksperymenty, dezorientuje uzytkow-
nika i wcigga go — nawet wbrew jego woli — w wir coraz wigkszej ruchliwosci.”
(Czemiewska 1988: 78). Zmiennos¢ wpisana w pojecie mody powoduje, ze ogra-
niczona paleta kolorow, powtérzmy za Czemiawska, poddawana jest nieustannym
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eksperymentom. Jednym z cze$ciej stosowanych zabiegoéw sa modyfikacje ustabi-
lizowanych konotacji semantycznych. Przyjrzyjmy sie kilku takim prébom.

,-Zwiazek barwy fioletowej ze smutkiem i Smiercig jest w tradycji europejskiej,
zwiaszcza chrzescijanskiej zakorzeniony dos¢ gteboko” (Tokarski 1995: 161). Do
konotacji smutku, Smierci nawigzuje prasa kobieca, rOwnocze$nie jednak propo-
nujac catkowita zmiang symboliki barwy3:

Od wiekow byt to kolor duchowosci. Magéw i kaptanow. Od wiosny 2000 takze
zmystowosci i kobiecych powabow. Powabow stodkich o odcieniach kisci bzu i
fiotkow. W aranzacjach wodzacych na pokuszenie (E 2000/ 4, s. 114).

Z kolei czerwien, ktora — jak podaje Wiadystaw Kopalinski — jest ,.symbolem
energii, zapatu,odwagi, gniewu, wigoru, mgskosci, krzepkosci,radosci, podniece-
nia, nieposkromionej chuci” (Kopalinski 1990: 55) - zyskuje konotacje
ostabiajace przypisywane jej tradycyjnie walory:

Seksowna, ale nie wyzywajaca. Dla wielbicielek szyku i elegancji. Podkresla seksapil i
przyciaga spojrzenia. W tym sezonie bezwzglednie od stop do gtow (P 2003/12, s. 83).

Semantycznym modyfikacjom podlegaja takze czern i biel. Antynomia biaty —
czarny odpowiada przeciwstawieniu dobry — zty, ktore stanowi podstawowy spo-
sob aksjologicznego porzadkowania $wiata (Tokarski 1995: 47). Powszechnie
wiadomo, ze czern konotuje tresci mieszczace si¢ w polu z/a, takie jak: smutek,
$mier¢, zatobe; zas biel- czystos¢ i niewinnosc. Jesli zatem przyjmiemy, ze ,,kono-
tacja obejmuje rowniez mogacy towarzyszy¢ wyrazowi tresciowy sktadnik walo-
ryzujacy emocjonalnie” Tokarski 1984: 15), to warto sprawdzi¢, czy te dwa kolory
sa w podobny - do spotecznie utrwalonego - sposdb waloryzowane w kobiecej pra-
sie? Odpowiedz zawieraja fragmenty ponizszych opisow:

Jestem czarna, ale pigkna — mowi Oblubienica w Piesni nad piesniami. Jestem czarna,
wigc pigkna-twierdzi aktualna Moda. Pokilku sezonach panowania czerwieni, pasteli i
roézu czeri wraca z zestania. [...] Jesien w tym roku nie bedzie zlota, ale smolista. I nikt
nie wdziewa ztego powodu zatoby. Czerr jest znowumodna i popularna. Wraca na swo-
je miejsce. Niewatpliwie uprzywilejowane. {...] Kilka sezonéw temu moda weszta w
smuge — szarego — cienia. Wszystko byto myszato — spopielone [ ...], ale mimo ogrom-

3 Charakterystyczne, ze reklama wykorzystuje tradycyjne konotacje barw. dlatego rzadko postugu-
je si¢ kolorem fioletowym i szarym, zob.: Szczgsna 2001: 40.

225

15-Stylistyka...



Stylistyka XIII

nej populamosci zaden to splendor by¢ nazwanym ,,czernia zastepcza™ (E 2001/9, s.
78).

Czern i biel. To takie proste. Negatyw i pozytyw. [ wszystko do siebie pasuje. Potacze-
nie, ktore nie narzuca konkretnegostylu, ale potrafi zaintrygowa¢ (VU 2003 /11, 5. 92).

W jesiennym makijazu pojawiajg sie takze demoniczne czarme oczy podkreslone otow-
kiem, grafitowym cieniem i tuszem (E 2001 /9, s. 78).

Czarny jest najbardziej intensywnym i najbardziej wszechstronnym kolorem
sezonu. W ciggu dnia przewaznie matowy i migkki, zwtaszcza w wydaniu kaszmi-
rowetnianym. Nocgczarny zaczyna btyszcze¢ luksusowymimateriatami: attasem,
aksamitem, jedwabiem (TS 2002 /9, s. 97).

Supereleganckie pantofle czy mata torebka skomponuja si¢ zdowolnakreac ja. Zeby nie
byto nudno, moda dodata do czerni blasku, odmienita ozdobami. Koraliki, tancuszki,
wstegi z satyny czy niekonwenc jonalne przeszycia dodajq jej pikanterii (P 2004 / 1, s.
16).

Ubrana w przylegajace do ciata skory i winyle podkreslajace jej nienaganng sylwetke.
Do tego szpilki i demoniczny makijaz. Wie, jak bardzo jest niebezpieczna, ostrzega
wigc elektryzujaca czerwienia, a tuz przed atakiem przyobleka maskujaca czern (P
2004/ 1, s. 88).

Jak widaé z przytoczonych przyktadéw w kobiecej prasie czerrn umieszczasie w
polupigknaielegancji. Czarny kojarzony jest z szykiem, wykwintnoscia, wytwor-
nosciaczy dostojnoscia. Barwa tanie jest przygnebiajaca, smutna, zatobna, ale de-
moniczna, intrygujaca, petna pikanterii. W tym ujeciu modyfikacja utrwalonych
znaczen prowadzi do jej pozytywnej waloryzacji. Melioracja barwy dokonuje sie
takze poprzez opisywanie bogactwa jej odcieni:

Odbezwzglednej nocy, przez grafitowy matdo gtebokiego granatu (P2003/ 11,'s.72).

Ozdobny naszyjnik wydobywa gteboka czern sukni malowanej$wiattem (C 2003 / 1, s.
17).

Z koleibiel przestaje symbolizowaé niewinnos¢. Moze by¢, podobnie jak czern,
znakiem luksusu, ale w odrdznieniu od niej — znamionuje swiezosé i mtodosc. Jest
efektowna, i stosowna w kazdym miejscu, w kazdej sytuacji, i o kazdej porze:

4 Otym zkolei,jak w jednym z sezondw szaros¢ kreowana byta na najmodniejszy i najodpowied-
niejszy dla pan kolor pisata B. Rejakowa. por.: Rejakowa 2004.
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Jesli marzysz zimg o odrobinie luksusu, no$ czasami cos$ biatego. Moze to by¢ bluzka
albo sweterek, ale naprawde efektownie bedziesz sie prezentowac ubrana w biel od stop
do gtow. W takim stroju z pewnoscia nie przejdziesz nie zauwazona, bgdziesz si¢ czuta
swiezo i mtodo (C 2003/ 1, s. 12).

Sposrod wszystkich kolorow tobiel otrzymuje palme pierwszenstwa. Przyozdabia si¢ w
nia dostownie wszystko: sukienki, spodnie, bluzki, swetry, a nawetdodatki, ale pierw-
sza zasada lata brzmi: biel tacz z bielg (C 2002/ 8, s. 8).

Biel takze przybiera w tekstach wiele odcieni, moze by¢ $nieznobiata, czysta,
kliniczna (w znaczeniu ,,wzorcowa”), a takze chtodna, ztamana, romantyczna (w
znaczeniu ,,nastrojowa”). Jesli okresla wngtrza, jest sterylna, o$lepiajaca, nieska-
zitelna, zimna (w znaczeniu ,.czysta”). Jak wida¢, mamy tu do czynienia z podob-
nym procesem: konotacje chtodu, zimna - dzigki sko jarzeniu z czystoscia - nabie-
raja dodatnich waloréw.

Przyjrzyjmy sie jeszcze, czy takze w sposob niekonwenc jonalny waloryzowane
Jestsrebroizloto. ,,Srebro—jak podaje Wiadystaw Kopalinski—symbolizuje spra-
wiedliwo$¢, radosc, pokd j, zwyciestwo, czystosc, niewinnos¢, dziewictwo, czyste
sumienie, szczgscie, ztoto natomiast jest symbolem boskosci, boskiej inteligencji,
nie$miertelnosci, niezniszczalnosci [...], milczenia, bogactwa, obfitosci [...], zy-
wotnosci, ptodnosci [...] pokusy, zdrady (Kopalinski 1990: 495-496). Porowna j-
my zaten:

Ztoto i srebro jest zawsze na czasie, dodaje szyku i klasy. Metaliczny lakier to jeden z
najlepszych i najmodniejszych dodatkow do polyskujacej satyny, mrocznej czerni, $nie-
znej bieli, mienigcych sie cekinow, diamentow i faricuszkow ze ztota (P2004/1,s. 115).

Dla jednychjest powabnie czerwony, dla innych szykownie brazowy, jeszcze dla innych
ekstrawagancko ztoty lub srebmy (VB 2000 /2, s.14).

Ztoto znow promienie je w petni swego blasku. Zaréwno kolor, jak i sam kruszec zdobia
nas od stop do gtow. Nosimy ztote buty, spodnie, bluzki, sukienki i, oczywiscie, ztota
bizuterig, a ztote przedmioty rozswietlajg nasze domy (VB 2001 /2, s. 34).

KrolMidas, jak wiadomo, zmieniat w zioto wszystko, czego si¢ dotknat. Podobnie jest z
moda. To tesknota za luksusem czy potrzeba od$wigtnosci? Wybiegi I$nig ztotem, ceki-
nami, lureksem i podobnymi efektami specjalnymi. Jak to potem przetozymy na co-
dziennosé¢? Moze wiozymy ziote sandatki, moze T-shirt z czyms$ btyszczacym (TS
2004 /3, s. 87).

Bedzie piekniej i prosciej. Krotko. Nie zabraknie nam srebra i ztota. To, co bylo elitarne,
stanie si¢ bardziej dostepne dla wszystkich (G 2004 / 1, s. 132).
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W prezentacji srebra i zlota kobieca prasa rezygnu je z przypisywanej tradycy j-
nie obu barwom wartos$ci socjalnej. Z{oto i srebro sa dzi§ kolorami powszechnie
dostgpnymi, co — w tym przypadku — wzmacnia ich atrakcyjnos¢.

Tego typu zmiany, jakimi sa modyfikacje i przesunigcia w obrebie pola seman-
tycznego barw, sa jednym z narzedzi umozliwiajacych ich waloryzowanie (a
przede wszystkim przewartosciowywanie) we wspolczesne) prasie kobiece].
Rownie czesto stosowanymi srodkami wykorzystywanymi w procesie aksjologi-
zacji barwy sa tropy stylistyczne: metafory —ksiezycowy pyl, grafitowy polysk, ko-
smiczny blask, urok aluminium (o kolorze szarym), sztuczne szmaragdy (o barwie
zielonej); poréwnania — jasnorozowy odcien bezu, ktory mozna poréwnac do kolo-
ruszampana, futraw syntetycznym kolorze denaturatu (to o fiolecie); epitety — bez-
troski, wyblakly, blady i skromny, intensywny, jaskrawy, subtelny, stonowany, cieli-
sty, niedyskretny, Swietlisty, zlamany, zgaszony, sprany, pudrowy, sandalowy, cu-
kierkowy, landrynkowy, slodki, malinowy, owocowy (wszystkie okreslenia
odnosza sie do rozu). Choé cytowane tu epitety przymiotnikowe sa okresleniami
nazwy koloru, nie wszystkie wskazuja na wiasciwosci postrzegane za pomoca
wzroku,a wigcna: ton, nasycenie barwy, jasno$¢ koloru. Wiele tu okreslen metafo-
rycznych, personifikujacych (por. réz beztroski, skromny, niedyskretny) ale takze
synestezy jnych (réz slodki, cukierkowy, landrynkowy, owocowy).

Bycie modng jest warto$cig pozadang przez kobiete kreowang przez kolorowe
pisma, a istotnym wyroznikiem mody jest — jak juz o tym wspominatam — ciggta
zmiana (Koénig 1979:299). R. Barthes pisal, ze ,,funkcja jezyka opisujacego mode
wzurnalachobmyslona jesttak, aby pozwoli¢ na maksymalne zaakceptowanie ko-
lejnej przemiany na niekorzys¢ poprzednich wzoréw i dzigki nowemu sposobowi
wyrazania sprawi¢, ze poprzednia moda zostanie zlekcewazona i zapomniana™
(Barthes 1967; cyt. za Rejakowa 2004: 163), por.:

Moda tej wiosny nawigzuje do lat 80., zupetnie przy tym zmieniajac barwy. Zamiast na-
szych niegdys ulubionych barw ochronnych — szarosci, czerni i brazéw — nosimy tera
kolory optymistyczne. Wiasnie tak. Na przekor kryzysowi, Saddamowi i aferze Rywi-
na, my wskakujemy w ciuchy w kolorze biekitnym, kremowym, bananowym. Swiata
nie zmienimy, ale za to mozemy poprawi¢ sobie humor (F 2003/4, s. 112).

XXIwiek zaczynasie w wielkim stylu i ambitnie. Od zamachu na czerni. Kolor-niekolor
jestwprawdzie modny, ale solo wydaje si¢ zbyt nudny. Zwtaszcza wieczorowa pora. Po-

trzebuje wtedy wsparcia ze strony czerwieni, fioletu albo przynajmniej mocnego grana-
tu (TS 2001/1, s. 65).
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W zabiegach ksztattujacych preferencje kobiet wartosciowanie koloréw pod-
porzadkowane jest funkcji impresywne;j:

Najmodniejszy kolor w tym sezonie. Nie bdj si¢ czerwieni (O 2004/2).
Jesienig i zima obowigzuje jedna tonacja ... (S 1998/4).

Jednakze, jak tatwo zauwazy¢, sterowanie postgpowaniem czytelniczek za po-
mocg wyraznego nacisku, cho¢ niewatpliwie daje oczekiwane rezultaty, moze
wywotywaé negatywny odbior spoteczny z powodu ksztattowania biemych po-
staw odbiorcodw (zob. Kuczynska 1983: 131). Znacznie wymierniejsze efekty daje
niewatpliwie ,,tagodniejsza” w formie perswazja— apelujaca do swiadomosci od-
biorcy droga angazowania sfery emocji. Uruchamiajac kulturowy stereotyp kobie-
ty jako obiektu obserwacji, na ktérym spoczywa ,,meskie oko”, autorzy tekstow
prasowych wskazuja takze na kolor jako warto$é instrumentalng, stuzacg w tym
przypadkudoosiagni¢cia innych zyciowych sukcesdw, jak np. powodzenia u megz-
czyzn:

Nareszcie idealny kolor dla cosmodziewczyny! Zmystowy i seksowny ma wyjatkowa
moc. Kobieta w czerwonej sukience to marzenie facetow. Sama sprawdz, jak to na nich
dziata (Co 2003 /5, s. 60).

Strojna czerwien na paznokciach ma walor nie tylko estetyczny, ale takze psychologicz-
ny. To tylko czerwony lakier, ale kiedy masz go na paznokciach, od razu czujesz sig¢ bar-
dziejkobieco.Kiedy gestykulujesz wprawiasz w ruch dziesieé migotliwych punkcikow.
Kazdy ruch twojej reki przycigga spojrzenia, a kazdy gest jest odbierany ze zdwo jona
sifa. Specjalisci od mowy ciata doradza ja ten kolor lakieru paniom prowadzacym bizne-
sowe spotkania, ale wkamawale czerwien na paznokciach jest przede wszystkim obiet-
nica szampanskiej zabawy (TS 2001/1, s. 144).

Zobaczmy, czy zmiana obiektu wplynie na inng hierarchig wartosci. Przyjrzy;j-
my si¢ opisom wystroju wnetrz:

To dzieki kolorom nawet z prozaicznych przedmiotéw mozna stworzy¢ interesujaca
martwa nature. Podobnych landrynkowych barw uzyto do pomalowania drewnianej
kaszty (CK 1998/ 8, s. 40).

Fiolet bywa odbierany jako przygngbiajacy. Niestusznie. Kolor ten uspokaja i pomaga

w skupieniu, w dodatku jego cieplejsze odcienie tworza dostojny, a zarazem przytulny
nastr6j (CK 2003 / 3, s. 58).
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Biele, beze sypialni sa nie tylko eleganckie, sprzyjaja wewnetrznemu wyciszeniu, nie
absorbuja, nie wybijaja z marzen. Pastelowy pokdj nie jest nudny, wszak mozesz w ta-
kim chtodnym wnetrzu mie¢ najbardziej letnie sny (P 2003/ 11,s. 152).

Choc¢ nie jestna pokaz, to urzadzajac ja, warto dotozy¢ wszelkich staran, bo gdy bedzie
przytulna, przyjaznie nastroi ci¢ na caty dzien (O 2003 /7, s. 113).

Kontrastowe potaczenia stylow i koloréw to swietny sposdb na ozywienie wngtrza.
Potaczenie bieli z ultramaryna orzeZzwia jak morska bryza! (O 2003 /7, s. 113).

Lazur, szafir, kobalt, ultramaryna, indygo, biekit paryski, pruski, krélewski, marynarski
—te wszystkie nazwy dotycza jednego koloru: niebieskiego. Jest wszechobecny, ma set-
ki tonéw i odcieni, nazwanych i nie nazwanych. Przez skojarzenia z woda i powietrzem
— naturg i przestrzenia — dziata odswiezajaco i relaksujaco (CK 1999/2,5.19).

Tej wiosny dekoratorzy wngtrz probuja przetamac¢ nasze przyzwyczajenie do jedno-
barwnych, spokojnych ptaszczyzn. Proponuja zdecydowane, mocne kolory, ogromne
desenie, niekonwenc jonalne potaczenia —radosne szalenistwo barw (G 2003/ 1,s,227).

Kolory zostaty tak dobrane, by zjednej strony podkresli¢ odrebnos¢ dwoch czgsci poko-
ju —z drugiej stworzy¢ harmoni jng i przytulna catosé. Ukryta za transparentng zastong
alkowa utrzymana jest w ciepte j, kremowej tonacji, co oddziela ja od kacika do czytania,
w ktorym dominuja rozbielone bigkity i zimne beze (O 2003 /7, s. 114).

Kolor nadziei i radosci — zielen w odcieniach oliwek, groszku, pistacji $wietnie pasuje
do sypialni, kuchni, jadalni. W takich barwach wnetrza mozna poczué swiezy powiew
wiosny (T 2002 /21, s. 42).

Takze i w tym przypadku dostrzega si¢ w barwie wartos¢ estetyczng, gdyz ,,w
gre wchodzi przede wszystkim eksponowanie pigkna tworzywa oraz indywiduali-
zowanie wygladu przedmiotuza pomoca koloru”. (Czerniewska 1988: 71). Jedna-
kze — jak mozna wnosi¢ z cytowanych przyktaddw— walory estetyczne ustepuja tu
miejsca gtownie wartosciom witalnym. W kreowaniu barwy domowej przestrzeni
ciagle wazna jest jej funkcja jako srodka estetyzacji (dzieki kolorom nawet z proza-
icznych przedmiotow mozna stworzy¢ interesujqcq martwq nature), ale sama uro-
dawnetrza ma stuzy¢ przede wszystkim zdrowiu kobiety, poprawiacénastrdj (fiolet
uspokaja i pomaga w skupieniu, tworzy przytulny nastroj; biele - sprzyjajq wew-
netrznemuwyciszeniu, nie absorbujq, nie wybijajqz marzen ; potaczenie bieli z ul-
tramaryng - orzezwia jak morska bryza; zielen — kolor nadziei i rad osci itp.). Wy-
korzystuje sie wiec tu psychologiczne wtasciwosci koloréw (Kulbalska-Sulkie-
wicz, Bielska-Lach, Manteuffel-Szarota 1996). Charakterystyczne, ze z kolei
wartosci witalne eksponujg pierwiastek hedonistyczny, wszak wnetrze ma byé dla
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kobiety nietylko zdrowe, ale i (amoze przede wszystkim) przyjemne (w harmonij-
nym wnetrzu ma by¢ przytulnie). Hedonizm kultury masowej poddawany jest teo-
retycznej refleksji. Dominacja w dzisiejszym spoteczenstwie komercjalizmu i
konsumeryzmu przyczynita si¢ miedzy innymi do szczegdlnego zainteresowania
ciatem cztowieka, zainteresowania eksponujacego zwiazane z ciatem pragnienia i
doznania przyjemnosci. Socjolog Bryan S. Turner twierdzi, Ze wraz ze zmianami
ekonomicznymi, przejawiajacymi si¢ w intensywnym rozwoju przemysiu lekkie-
go i sfery ustug socjalnych, prowadzacymi do zmiany stylu zycia, wigkszej ilosci
wolnego czasu, ,,ciato pracujace stato sig¢ ciatem pozadajacym” (Turner 1996: 6;
cyt. za Hyzy 2003: 16).

Zainteresowanie kolorem i warto$ciami, jakie barwa symbolizuje, jest
niewatpliwie jedng z istotniejszych cech stylistyki wspotczesnej prasy kobiece;.
Cechytym wyrazniejszej, gdy zestawi¢ interesujace nas tuartykulacje zprodukcja
artystyczng (zauwaza si¢ we wspotczesnej literaturze proces odejscia od epitetu
kolorystycznego) oraz z prasg adresowang do mezczyzn, dla ktérej barwa jest
ciagle jeszcze nie odkrytym ladem:

W zyciu prawdziwego mezczyzny s pytania, na ktore nie ma jednoznacznych odpo-
wiedzi. Z pewnoscig nie jest takim Hamletowskie By¢, albo nie by¢? Odpowiedz nanie
znaniemal kazdy chtopczyk. Gorzej, jesli chciatbys wiedzie¢, w jakim proszku biate
rzeczy s naprawdg biate, a w jakim osiagaja jeszcze bielszy odcien bieli (C 1999 /7, s.
98).

Przeswiadczenie, ze zkobietami mozna rozmawiaé o bielszych odcieniach bieli
bierze si¢ z mocno ugruntowanego przekonania, iz pte¢ zeniska dysponuje wigk-
szym zasobem podstawowych nazw barw oraz doktadniejszq i bardziej zr6znico-
wang terminologia okreslajaca palete odcieni kolorow (Lakoff 1975). Laczenie
zmystowych doznan, stosowanie epitetow, metafor, poréwnan oraz modyfikowa-
nie utrwalonych odniesien konotacyjnych, ktérymi postuguje si¢ wspotczesnapra-
sa, méwiac o roli kolorystyki w kreowaniu obrazu rzeczywistosci, stanowi by¢
moze odpowiedzZ na przypisywana kobietom cechg estetycznego uprzyjemniania
sfery codziennosci (Bovenschen 1987: 152; Handke 1994: 26).

Mozna si¢ zgodzic¢, ze waloryzacja barw w pismach kobiecych, bazujaca na ste-
reotypie kulturowejkategorii kobiecosci, probuje faczy¢ pierwiastek intelligibilny
i materialny - odnoszac si¢ do sfery funkcjonowania ciata uwypukla jego mate-
rialng, fizykalng cielesnos$¢, ale nie zapomina réwniez o konstytucji psychicznej
kobiety. Niestety, w kontekscie tu obserwowanym, obie strony zywiotu kobiecego
wypadaja dos¢ schematycznie.
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Zrédta

Rozwigzanie skrotow

(G —,,Claudia”

Co — ,,Cosmopolitan”
CK — ,,Cztery Katy”
E - ,.Elle”

ED — ,,Elle Decoration”
0] —,,Olivia”

P - ,Pani”

S —,,She”

T - ,,Tina”

TS — ,Twoj Styl”
VB — ,,Votre Beauté”
VU — .,Viva Uroda”
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On the Valorisation of Colour in Contemporary Women's Press

As she views colour as style marker in contemporary women’s press, the author em-
barks on the subject of valorisation of colours and shades in language. She asks about the
type of values represented by hue. She demonstrates the means applied in the process of
axiologisation and points to differences in the valorisation of hue according to the catego-
ry of object with which it is associated.





