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Raciondlna verzus emociondlna Zurnalistika
(Vitazia v sucasnom masmedidlnom diskurze
emocie nad faktami?)’

MILOS HORVATH™

Masmedidlna komunikacna sféra je v sti€asnosti jednou z najprudSie sa roz-
vijajucich komunika¢nych sfér, no zaroven st médid aj jednym z najvplyv-
nej$ich, najmocnejSich spoloc¢enskych aktérov komunikacie, a to najmé v jej
iniciacnej faze. Nie nadarmo sa o médiach hovori ako o piatej vel'moci (v Case
napoleonskych vojen siedmej vel'moci po Anglicku, Franctzsku, Nemecku,
Rakusku, Rusku a Taliansku) a novinari — Zurnalisti st povazovani za akych-
si straznych psov demokracie. Aj z uvedenych proklamativnych formulécii
vyplyva, ze média nielen v minulosti, ale o to viac v stc¢asnosti nemaji len
Cisto informativnu, resp. spravodajski funkciu (nezaujatym a objektivnym
sposobom informovat’ o najzavaznejSich udalostiach SirSieho spolocenského
dosahu), ale plnia v spolo¢nosti aj iné komplexy funkcii, ako napriklad funk-

* Prispevok vznikol v ramci riefenia grantového projektu MSVVS SR VEGA 1/0111/20 Komunikagna
kultira v gradualne demokratizovanej spolo¢nosti.

™ https://orcid.org/0000-0002-1880-6227, Univerzita Komenského v Bratislave, Slovensko, milos.
horvath@uniba.sk
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ciu edukaént, zabavnu, relaxa¢nu, propagacni, estetickd, persuazivnu a pod.
(Charvat 2009).

So zretelom na metodologicky status nasej $tudie, ktora nie je empirickou
vyskumnou sondou kvantitativneho charakteru, ale vedeckou tvahou autora' na
tému explicitne vyjadrenu uz interogativnou modalnou vypoved’ou uvedenou
v titulku prispevku, sa zameriame na dve nosné funkcie, resp. dva charakte-
rizacné priznaky sucasnej zurnalistiky, ktoré determinuju jej inovované posta-
venie v ére mohutnej digitalizacie, spadajicej do pola pdsobnosti tzv. Stvrtej
priemyselnej revolucie (bliz§ie pozri Orgonova, Kazharnovich 2020: 181)%
v dosledku ktorej sa zo Zurnalistiky a jej pridruzenych socialnych néstrojov
(socialnych sieti a hypertextovych odkazov) stava takmer nekontrolovatelny
a nezastavite'ny moloch pozierajtici vSetko okolo seba vratane vlastnych tvor-
cov a oficidlne propagovanych spravodajskych hodnét. Ako totiz pripomina
v tejto suvislosti R. McChesney (2009), renomovany americky teoretik médii
a znalec globalnych medialnych trendov, za krizu zurnalistiky v sucasnosti
moze predovSetkym internet, ktory tradicnym a pdvodne nezastupiteInym
médidm, akymi boli rozhlas, televizia a periodicka tla¢, priniesol obrovsku
konkurenciu a pripravil tak Zzurnalistiku o potrebné financné, ale i l'udské
(personalne) zdroje. ,,Technologie zabila slepici, ktera snasela zlata vejce.
A abychom si do té mrtvoly jesté trochu kopli, néktefi novinaii navzdory
vsem feCem o ,novych médiich® a jejich mocném ucinku fikaji, ze internet
vlastné celkové uspisil degradaci a komercializaci zpravodajskych hodnot*
(McChesney 2009: 72). Bez ohl'adu na to, ¢i technologicky vynalez internetu
a z neho profitujice informacno-komunikacné nastroje st tym primarnym
spustacom upadku ,,pravej zurnalistiky alebo jej regres len znasobili, je
evidentné, ze pri redefinovani zurnalistiky v novych multimedialnych pod-
mienkach treba s tymto fenoménom nevyhnutne ratat, a to s vedomim, Ze

'V désledku toho v $tadii absentuje zoznam explicitne pouzitych metodologickych nastrojov, najméa
tych kvantitativne orientovanych. Tento hendicap je ¢iasto¢ne suplovany bohatym sekundarnym heuristickym
materialom, pricom vo vztahu k jednotlivym zdrojom sa autor opiera o prevazne kvalitativne subjektiv-
no-interpretacné myslienkové postupy, Specidlne metddu jazykovostylistickej (identifikdcia a kategorizacia
Stylém) a lingvistickopragmatickej (odhalovanie zmyslu textu) interpretacie.

2 Pre Uplnost’ len doddvame, ze podla citovanych autoriek O. Orgoiovej a M. Kazharnovich prva
priemyselna revolucia vyustila do pouZzivania vodnej pary v doprave a mechanizacii, druha priemyselna
revoltcia spustila uz elektrifikovanu sériovli pasovi vyrobu, tretia sivisi s objavenim modernych informac-
nych a komunikac¢nych technologii a, napokon, S§tvrta je charakterizovana ich prakticky neobmedzenym,
masovym vyuzivanim, v doésledku ktoré¢ho sa zmenila ich prioritnost’ zo stavu moznosti (posibility) na
stav nevyhnutnosti (necesity), ba az antropologickej zavislosti (dependencie).
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to bude mat vplyv aj na rekonfiguraciu jazykovostylistickej charakteristiky
medialnych textov, ktoré sa z roviny viac-menej jednosmernych komuni-
kacnych vystupov (Siriacich sa od autora — profesionalneho novinara alebo
aj obcianskeho aktivistu k anonymnému a disperznému publiku) presuvaji
do roviny interakénych komunikacnych formacii, pod ktorymi rozumieme
také ,,socialne systémy, ktoré sa konstituuji koordinovanymi komunikac¢nymi
aktivitami v iterativnych situacidch a stabilizuju sa udrziavanim kontinuity
[t. j. tradicie — doplnil M. H.] tychto aktivit“ (Dolnik 2020: 18).

1. Postojotvornost’” Zurnalistiky a novodobého medidlneho
komunika¢ného Stylu

Prvym charakterizatnym priznakom (funkciou), ktora sa podiela na redefi-
novani zurnalistiky, je postojotvornost™. Na otazku postojotvornosti mozno,
prirodzene, nazerat z Cisto zurnalistického (intencionalnost’ a persuazivnost
masmedialnych komunikatov) i ¢isto lingvistického hl'adiska (kategoria modal-
nosti v jazyku), v nasledujucom vyklade vSak obidve vyskumné perspektivy
prepojime do jednej myslienkovej linie, kedze evidentne dochadza k ich
vzajomnému prelinaniu. Zurnalistické v tomto pripade nemozno oddelit od
jazykového a rovnako tak jazykové od zurnalistického, aj ked’, ako je zname,
zurnalistika dnes operuje aj s inymi znakovymi ststavami nez s konven¢nym
jazykom v desaussurovskom zmysle.

Podstata postojotvornosti spo¢iva v tom, ze v zurnalistickych obsahoch
(lingvisticky povedané propoziciach) nie je zakédované len isté kvantum vec-
nych informécii — tzv. informémy, ale tieto obsahy nest v sebe aj pragmatické
komponenty — pragmémy (k tomuto deleniu blizSie pozri Horecky 1983: 65),
ktorymi sa cielene pdsobi nielen na intelektovll (databankovu), ale najmé na
volovi a emocionalnu stranku percipientov (Citatelov, posluchacov, divakov,
navstevnikov spravodajskych portalov a pod.). Cely tento proces vzdialene
pripomina Struktiru sice nenasilnej, ale preukazatel'nej medialnej manipulacie.
Mozeme ho opisat’ nasledujiicim spdsobom: publikovanym medialnym textom

3 Zamerne sa v tu vyhybame pouZitiu oznaCenia mienkotvornost, ked’Ze tento pojem sa vztahuje
na konkrétny variant medialnych komunikatov, metonymicky potom na ur€ity druh médii v zavislosti
od pristupu k zobrazovanym mediadlnym obsahom a ich selekcii. Opoziciu mienkotvorné, resp. seridzne
verzus bulvarne média, ktora fungovala v tedrii i praxi zurnalistiky eSte do polovice devéit'desiatych rokov
20. storocia, v sucasnosti vystriedala opozicia média hlavného pridu verzus alternativne média.
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sa vytvori Specificky znakovy mikrosystém a zaroven sa subjektu ponukne,
resp. vnuti jeho jedind moznd, rozumej spravna interpretacia, ktora vedie
k bezvyhradnej akceptacii prezentovaného nazoru, postoja, produktu alebo
vzorca spravania (porov. Eco 2009). Postojotvornostou medidlnych vypove-
di sa teda aktivizuju hodnotiace mechanizmy vo vedomi cloveka s cielom
modifikovat’ jeho preferencné Struktiry v zelanom smere, teda v intenciach
autora zurnalistického prispevku, redakcie alebo celej medialnej korporacie,
ktora moze byt — a spravidla aj byva — pod tlakom esSte globalnejSich mocen-
skych $truktar. Ak k tomu priratame fakt, Ze samotny vyber a spracovanie
spominanych pragmaticky zameranych informacii v zmysle ,,straZzenia brany“
(gate keeping) a ,,nastol'ovania agendy* (agenda setting) (najnovsie MikuSova,
Halaszova 2019) podlieha tiez efektu postojotvornosti (spravodajsky sa totiz
zachytavaju len urCité vybrané udalosti, ktoré sa dostanu cez spravodajské
sito, resp. spravodajska branu a len tie sa nasledne Zurnalisticky spracovavaju),
vychodi nam z toho, Ze sucasna medidlna produkcia a z nej abstrahovany
rekonfigurovany medialny komunikaény $tyl je zalozeny viac na formovani
postojov nez na zverejiiovani relativne objektivnych a overenych informacii
vecného charakteru.

Racionalita v pristupe k zobrazovaniu objektivnej reality ustupuje emoci-
onalite, Co sa prejavuje aj na vybere konkrétnych vyjadrovacich prostriedkov.
Tento trend si v§ima aj G. Magalova (2008), ked’ zovSeobeciujuco tvrdi, Ze
v modernom spravodajstve 21. storo¢ia sa vyrazne rozsirila Skala vyjadrovacich
prostriedkov o prvky hovorového stylu — tzv. kolokvializmy v Sirokom zmysle
slova. Pomocou subjektivnych emocionalno-expresivnych prvkov sa relativizuje
stupen oficialnost’ a to niti percipientov prijat’ okrem samotnej informacie aj
isty odportcany citovy postoj k sprave, ¢o potvrdzuje nasu hypotézu o zavis-
lostnom vztahu medzi postojotvornostou a emocionalnostou. Ako spominana
slovenska vyskumnicka uvadza dalej, ,tdto tendencia je viditelnejSia v prin-
tovych médiach bulvarneho charakteru, kde je publicisticky S§tyl skor determi-
novany hovorovym $tylom ako $tylom odbornym a administrativnym. Podobné
tendencie vSak naznaCuje aj spravodajstvo nebulvarne. V tejto suvislosti by
bolo spravne fixovat’ aj v sucasnej novinovede stav, v ktorom sa spravodajstvo
nevyznacuje Cirou objektivitou, pretoze aj don vstupuju rdézne subjektivizujice
prvky jazykovej aj mimojazykovej povahy* (Magalova 2008: 114).

Inym prikladom na preferovanie emocionalneho poélu v Zurnalistickom
spracovavani vysekov mimojazykovej skutocnosti si povodne neaxiologické

152



Raciondlna verzus emociondlna Zurnalistika
MILOS HORVATH

pomenovania typu ,,zlodej “, ,, mafian“, ,, komunista“ a pod., hojne vyuzivané
v sucasnom slovenskom medialnom i politickom diskurze. Tie vzhl'adom na
ich systémovy (slovnikovy) lexikalny vyznamu maja relativne neutralnu lexi-
kalno-stylistickti hodnotu (charakterizuju uréity spdsob konania subjektu alebo
jeho prislusnost” k istej socialnej, prip. nazorovej skupine), avSak v kontexte
konkrétnych medialnych vystupov (komunikacnych situdcii) nadobudaju Spe-
cificki emocionalno-expresivnu funkciu, vd’aka ktorej sa pri nich obchadza
systémovy lexikalny vyznam (vecnovyznamové jadro) a, naopak, aktualizuje
sa negativny hodnotiaci priznak, teda axiologicka funkcia lexikdlneho vyznamu
a s nim spojena axiologicka reakcia (blizSie pozri Dolnik 2003). V prostredi
medidlnej komunikacie tak dochddza k rychlej a naoko nespochybnitelnej
klasifikacii entit, ktort oznacujeme ako etiketizacia (tzv. nalepkovanie), pricom
efektivnu manipuldciu pomocou nalepiek — etikiet zabezpecuju prave také
vyrazy, ktoré v sebe nesu silny emocionalny naboj (Bucek, Zouhar 2015:
34-35), teda emocionalne hodnotiaci komponent. V kone¢nom doésledku tak
ten, koho ozna¢ime (onalepkujeme) kvalifikatorom zlodej nemusi byt naozaj
zlodejom (nie je usvedCenym a pravoplatne odsudenym delikventom), mafian
nemusi byt skutoénym mafidnom (jeho kontakty s podsvetim nie st organmi
cinnymi v trestnom konani potvrdené, a teda iluzéme) a komunista nemusi
byt riadnym clenom komunistickej strany ani privrzencom komunistickej
internacionaly. Z hladiska lexikalnej sémantiky teda v uvedenych pripa-
doch prevazuje emocionalne hodnotiaci komponent nad intelektualne hodno-
tiacim komponentom (porov. Orgoiiova, Bohunickd 2012), ¢o by predbezne
potvrdzovalo tézu o prevahe emocii nad faktami v dneSnej multimedidlne
orientovanej zurnalistike. Na druhej strane si vSak dovolime tvrdit, Ze pro-
blém aktualizovania emocionalnosti v zurnalistickych komunikatoch aj cisto
spravodajskej povahy je ovela zlozitejsi a ziadal by si, dozaista, detailnejsiu
analyzu podopretu aj relevantnymi kvantitativnymi udajmi.

2. Komerc¢nost” zurnalistiky a novodobého komunika¢ného
medidlneho §tylu

Druhy charakterizacny priznak, ktory podl'a nasej mienky vyraznym sposobom
determinuje charakter sucasnej zurnalistiky na vSetkych moznych trovniach, je
jej komer¢nost, teda zameranost’ na generovanie zisku. Zrejme nikto dnes nepo-
chybuje o tom, ze vlastnikom médii a medidlnym korporaciam nejde v prvom
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rade o odhalovanie pravdy, ale o ekonomicky (finan¢ny), prip. iny hmatatel'ny
profit. Ekonomizéacia médii ovplyvnila fungovanie medialneho systému takym
zasadnym sposobom, Ze proces medialnej tvorby v kazdej z jeho ¢iastkovych
faz (od vyhladavania a selekcie informacii, cez ich spracovanie az po sposob
ich finalnej prezentacie) si uz bez tohto vplyvu ani nemozno predstavit, co
sa, prirodzene, odrdza aj na pouzitom jazykovom aparate. V snahe o prezitie
a neustale zvécSovanie zisku tak musia média a ich pracovnici Casto rezig-
novat’ na kvalitna zurnalistickll tvoriva €i investigativnu pradcu a st nuteni
venovat pozornost’ témam, ktoré s pdvodnym poslanim médii suvisia len
pramalo. Odhliadnuc od osobnostnej integrity profesionalneho novinara, etické
otazky a moralne dilemy idu Casto vo svete médii a nadnarodnych medialnych
konglomeratov bokom, ked’ze sa rata len to, ¢o sa da dobre predat, finan¢ne
zhodnotit'. K najviditel'nejsim dosledkom ekonomizacie, resp. komercializacie
médii podla A. RemiSovej (2010: 38—41) patria: strata autonomnosti medialnej
sféry a jej podriadenost mocenskym a marketingovym zaujmom, neustale
znizovanie, resp. optimalizovanie nakladov na strane tvorby medialnych pro-
duktov, absolutizacia sledovanosti na ukor kvality Zurnalistickych vystupov
a vplyv zadavatelov reklamy na Struktiru i obsah medialnej tvorby.

Uvedené efekty ekonomizacie, resp. komer¢nosti médii netreba v kontexte
etapovitého vyvoja civilizacie rozhodne chapat ako kritiku médii. Vyplyvaju
totiz z nespochybnitel'ného faktu, ze tvorba medialnych produktov je rovnako
tak podnikatel'skou ¢innost'ou ako in¢ aktivity na trhu, a teda podlichaju jeho
zékonom. Informacie — bez ohladu na to, ¢i st pravdivé alebo nepravdiveé,
objektivne alebo zaujaté, usmevné alebo tragické, Gplné alebo zdmerne povy-
trhavané z kontextu — st predmetom obchodovania, maji svoju cenu (kvanti-
fikovatel'nt trhovi hodnotu), a teda treba za ne platit. A tak my, konzumenti
médii, platime, pricom ,,za odmenu* si moézeme vyberat’, ktorym informaciam
a ktorym médiam dame prednost’ na zaklade vlastnych motivacnych (rozhodo-
vacich) mechanizmov. V tejto suvislosti sa pontka otazka, ktoré informacie st
najlepsie zobchodovatelné, inak povedané, co najlepsSie preddva medidlne pro-
dukty a zabezpecuje tak medialnym organizaciam hospodarsky rast. Dovolime
si tvrdit, Ze to, Co generuje v sucCasnosti najvacsi zisk v medialne sfére, je
v prvom rade pritomnost’ emocii (zdmerne exponovana emocionalita) a v rade
druhom hladanie skutocného pribehu (akéného narativu). V pripade, ze sa
podari prepojit’ obidva spomenuté prvky a skibit' ich do jedného medialneho
produktu, v naSom pripade Zurnalistického textu, komercny tspech by mal byt
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prakticky zaruceny, na ¢o sa pokusime poukazat’ na vybranom zurnalistickom
komunikate, ktorého autorom je na§ renomovany publicista a novinar Stefan
Hrib, séfredaktor tyzdennika .#yzZden, a ktory sa viaze k nanajvys aktudlnej
téme koronakrizy. Z dovodu prehladnosti a rychlejSej orientacie uvadzame
jeho doslovny prepis a nasledne naSe interpretacné poznamky k nemu.

SEDEM DNI S COVIDOM
Stefan Hrib*

Jedna z chyb pri tejto pandémii je oznacovanie ludi za nakazenych. Na ludi s virusom
to psychologicky pésobi, akoby spolu mali mor, a na ostatnych, akoby sa mali chorych
Stitit. Potvrdzujem, niet nad osobnu skiisenost.

Ked’ mi pred tyzdiom diagnostikovali COVID-19, prvy pocit bol dost’ tazky. A to mi
spravu priatel'sky zatelefonoval Boris Klempa, bol som vopred dostatoéne informovany
o problémovych skupiniach, nemam vysoky tlak, cukrovku ani rizikovy vek. Napriek
tomu som si to musel nechat' racionalne prejst hlavou. A myslim, ze v tom hral rolu
prave pojem ,nakazeny“. O Co horSie musia spravu o pozitivnom naleze vnimat' l'udia
z rizikovych skupin? Ako s tym prvi dni ziju? A ako na nich pdsobia napriklad brutél-
ne fotky postihnutych plic? Viem, Ze je to ddlezité pre zmenu usudku popieracov, ale
nezabudajme ani na chorych.

COVID-19 je horsi ako chripka, a ti, ktori to popieraji, sa prosto mylia. Je horsi,
pretoze pre Specifické skupiny l'udi je nebezpecénejsi. To je alfa a omega a hlavny dovod
vsetkych opatreni. Mozu byt slabé alebo prestrelené — v tom sa vlady a jednotlivci triafaju
alebo mylia — ale nemdzu nebyt.

Sucasne vsak potvrdzujem dobra spravu — pozitivny test na COVID-19 nie je dévod
na paniku. Pozitivne testovanych bude teraz vela, a s tym aj vel'a strachu. Aby ho bolo
trochu menej, priddvam priebeh mojej choroby.

Sobota: Prvé priznaky. Zopar suchych zakaslani, podvecer pocit ako na zaciatku
chripky, ktory presiel. Chut' a ¢uch pritomné.

Nedel'a: Normalny stav, az poobede zrazu teplota 37,6 a na par hodin znovu pocit
chripky. Hlasim sa teda na test. Trochu unava, ni¢ viac.

Pondelok: Pocit chripky znovu ustupil. Na obed test, poobede znovu 37,5 a potom
par hodin ni¢ tazké. Teda az na podvecernu spravu o pozitivnom vysledku. Vecer tinava,
ale myslim, ze najmé psychicka.

Utorok: Cuch a chut’ stale pritomné, teplota znovu len na chvilu zvy$ena. Problém
citim skoér v prijati ochorenia a v racionadlnom uvaZzovani. Pred ofami mam snimky
znienych plic a mozgu, chvilu preto netspe$ne zahanam myslienku, Ze prave to sa
vo mne deje. Znovu len mierna Uinava a taky ten Specificky pocit virdzy. Neskoro vecer
necakand bolest’ chrbta, zrejme sa chorobou oslabilo najslabSie ohnivko. V noci odvtedy
travim sledovanim americkej politiky a zapasmi findle NBA.

4 Publikované v tyzdenniku .zyzdern ¢. 42/2012 (12. oktobra 2020). Dostupné na internete: https://
www.tyzden.sk/nazory/68008/stefan-hrib-sedem-dni-s-covidom-/ [cit. 13-04-2021].
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Streda, Stvrtok: Oba dni ako cez kopirdk. Teplota, Cuch aj chut’ normalne, aj pocit
virdzy viac-menej ustipil. So zaujmom sledujem aj nasich s frmi, neprekdZa mi ani
slaby futbal.

Piatok: Réano ma prekvapilo smrkanie a obcasny, tentoraz nie suchy kasel. Cez den
to ustipilo. Teplota normalna, poobede vsSak prvykrat zistujem, ze na rozdiel od chuti
zrazu nemam cuch. PodveCer v zdsade znovu bez inych priznakov, takze drzim palce
Djokovi¢ovi a piSem tento text.

Neviem, ¢o prinest dalsie dni. Cakam. No ak aj vam pride SMS o pozitivnom teste,
nepodl'ahnite strachu. Lebo pravdepodobnost, Zze to zvladnete, je vel'mi vysoka.

Je evidentné, ze sucasna spoloCenska makroklima i mikroklima je vyrazne
poznacena nekontrolovanym Sirenim virusu COVID-19, na ¢om vzhladom
na svoje poslanie prirodzene participuju aj médid. Kazdodenné publikovanie
do velkej miery prefabrikovanych sprav, v obsahu ktorych sa menia len
pocty testovanych, infikovanych, hospitalizovanych, vylieCenych a pocty
amrti spolu s obligdtnym zverejnovanim aktualnych vladnych nariadeni
a obmedzeni dotykajicich sa prav ob¢anov daného S§tatu vytvaraju akusi
novli objektivnu realitu, na ktorej sa vyraznym sposobom spolupodiel’aju
média, ked’Zze ide o prioritnu, spolo¢ensky zdvazna tému. V stvislosti s tymto
napadnym fenoménom poslednych tyzdnov a mesiacov by sa v budicnosti
dalo uvazovat' aj o vzniku tzv. pandemickej Zurnalistiky®, ktorej cielom by
bolo prave mapovat a na pravidelnej baze zverejnovat vsetky informacie
tykajuce sa okolnosti vzniku, priebehu a nésledkov stvisiacich so Sirenim
nakazy sposobenej virusom COVID-19, prip. aj inych chordb. V kontraste
s takto koncipovanou seriéznou sférou zurnalistiky by sa potom dali vari
najlep$ie identifikovat’ spravy obsahujlice nepravdivé ¢i neoverené informa-
cie (tzv. hoaxy) Siriace sa prostrednictvom roznych dezinformacnych webov
(najnovsie k tomu pozri Hacek 2020), ktorymi sa spochybiiuji nielen pri-
jimané opatrenia, ale aj samotna existencia virusu a jej vplyv na zdravie,
resp. zivot Cloveka.

> Oznalenie pandemickd Zurnalistika je tvorivym navrhom autora tohto prispevku. Ide o lexikalny
novotvar, resp. okazionalizmus, ktorého vznik je motivovany potrebou pomenovat relativne novy, Specific-
ky druh medialnych produktov. Analogickym spésobom ako pri uz existujucich dvojslovnych zdruzenych
pomenovaniach typu pandemickd komisia (Statom zriadena pracovna skupina zaoberajuca sa rieSenim
nasledkov pandémie), pandemicky pldan (ramcovy projekt, pomocou ktorého sa majii eliminovat' nasled-
ky pandémie), pandemické opatrenia (zoznam ukonov, ktoré¢ maju byt vykonané v Usili o eliminovanie
nasledkov pandémie) sa tu tematizuje lexéma pandémia a dava sa do vztahu k zurnalistike ako konkrétne;j
profesionalnej (profesijnej) ¢innosti.
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Do tejto atmosféry strachu a priameho existenéného ohrozenia sa rozhodol
vstipit' aj spominany Stefan Hrib, pri¢om vo vztahu k spomenutej téme aj
napriek niektorym emotivne podsobiacim vyrazovym prostriedkom, ktoré by
sme vzhladom na celostny situaény a komunikaény kontext zaradili k emo-
ciondlno-expresivnym Stylémam, ako napriklad ,,mor“, , nakazeny*, , stitenie
sa chorych* , brutdlne fotky postihnutych pluc* a iné, zaujima velmi raci-
onalne a takpovediac nekonfliktné stanovisko. Vyplyva to z pragmatického
zamerania jeho textu, ktory je jednozna¢ne orientovany na adresata (adre-
satov). Jeho zmyslom (ideou) je posilnenie viery, resp. nadeje na relativne
rychle a bezbolestné uzdravenie sa, k comu mu posluzil tyzdenny zaznam
priebehu vlastnej choroby od jej vypuknutia a prvych symptémov (sobota,
nedela), cez ucast’ na testovani (pondelok) az po zahéinanie negativnych
myslienok prostrednictvom sledovania priebehu americkych prezidentskych
volieb (utorok), nekvalitného futbalového zapasu Slovenska s irskom (streda
a Stvrtok) ¢i blizsie nekonkretizovaného tenisového duelu Novaka Djokovica.
Na pozadi tohto realneho pribehu, ktoré¢ho rozpravac¢om i hlavnou postavou
je sam autor — novinar (ide o sfunkcénenie spominaného akéného narativu),
sa aktualizuje vyzva adresovana vSetkym tym, u ktorych bol virus SARS-
CoV-2, laicky oznacovany ako COVID-19, diagnostikovany v tom zmysle,
aby nepodliehali panike, lebo Sanca na zvladnutie choroby a uzdravenie sa
je velmi vysoka. Dokumentuje to zaverecna pasaz analyzovaného textu:
,,Neviem, co prinesu dalsie dni. Cakdam. No ak aj vam pride SMS o pozi-
tivnom teste, nepodlahnite strachu. Lebo pravdepodobnost, Ze to zvladnete,
je velmi vysoka.*

Ako je zrejmé z interpretované¢ho uvodnika S. Hriba, aj emocionalne
vypata situcia sa da zurnalisticky zachytit’ racionalnym, teda vecnym spdso-
bom, Co opédt relativizuje opoziciu racionalne verzus emocionalne zauzivanu
v zurnalistike. Hoci ide len o jeden tematicky S$pecificky text, z ktorého,
prirodzene, nemozno zovSeobecnovat komplexné zavery, zastavame ndzor,
ze polarita v nazerani a nadslednom spracovani zurnalistickych faktov repre-
zentovand opoziciou emocionalne verzus racionalne nemusi byt v sticasnych
podmienkach globalizovanej medialnej, resp. digitalnej kultiry chépana rigo-
rozne (striktne), ale skor inkluzivne v tom zmysle, Ze v aj v racionalnom
pohl'ade na skutocnost’ su implicitne pritomné emocionalne prvky a, naopak,
v emocionalnom pohlade na skutocnost’ aj racionalne prvky.
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3. Inkluzia racionalnosti a emocionalnosti
v zobrazovani skuto¢nosti

Uz sme naznacili, ze vztah racionalnosti a emocionalnosti v Zurnalistike,
ale napokon aj v samotnom jazyku ako komunika¢nom médiu nie je taky
jednoduchy, resp. jednoznac¢ny, ako by sa mohlo na prvy pohlad zdat. Kreo-
vanie postojov pomocou jazyka médii (a nielen médii) suvisi totiz s odrazom
hodnét v jazyku, teda s axiologickym nazeranim na jazyk. V ramci neho
nam v tomto pripade nejde primarne o to, Ze jazyk sam o sebe je hodno-
tou, teda kategoriou, ktoru sa oplati v procese kulturneho zrenia zvelad’ovat,
zuslachtovat’ (napriklad v zmysle jazykovej kultiry a jazykovej edukacie),
ale o to, ze pouzivanim jazyka sa u jeho nositelov paralelne aktivizuje aj
axiologicka kompetencia, ktora spociva v diferencovanom operovani s enti-
tami, resp. diferencovanom zobrazovani entit vzhl'adom na ich vyznamnost
pre daného jednotlivca, v nasom pripade novinara (blizsie pozri Dolnik 2010:
44-56). Zobrazovanie faktov v Zurnalistike teda nevyhnutne predpoklada aj
ich hodnotenie, v kontexte axiologického konceptu jazyka ide vlastne o ich
zvyznamnovanie na podklade subjektivnych (subjektivizovanych) kritérii, ktoré
moézu, ale i nemusia zodpovedat’ vac¢Sinovym hodnotiacim Standardom a, ako
sme ukazali vyssie na trojici klasifikacnych vyrazov (zlodej, mafian, komu-
nista) ani systémovym (t. j. slovnikovym) lexikdlnym opisom a definiciam.
Z povedaného vyplyva, Ze opozicia racionalne verzus emocionalne, dlhodobo
zauzivana v zurnalistike, resp. publicistike®, ako aj v tradi¢nej slovenskej
zurnalistickej zanrologii nie je ani tak opoziciou, ale skor inkliziou, kedZze
orientacia Cloveka vo svete (orientacnd kompetencia) zahiiia jednak moment
identifikacie (identifakénti kompetenciu — racionalnost), a jednak moment uz
spominanej axiologizacie (axiologicki kompetenciu — emocionalnost’). Raci-
onalne, vecno-identifikaéné zobrazovanie faktov teda v sebe zahina aj ich
emocionalne spracovanie alebo — minimalne — ho nevylucuje’, o ¢om svedéi
v sucasnom medidlnom diskurze napriklad prenikanie postojotvornosti alebo

® K zjavnej terminologickej diskrepancii pojmov — terminov Zurnalistika a publicistika v slovenskom
prostredi blizSie pozri Horvath 2013.

7V intenciach vyssie naznaceného vykladu J. Dolnika (2010) o hodnotach v jazyku sa medzi iden-
tifika¢nou a axiologickou orientacnou kompetenciou cloveka ako socio-kultirnej bytosti realizuje vztah
komplementarity, teda vzadjomného dopliania.
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prvkov bulvaru (senzacii) do seridozneho spravodajstva, kolokvializacia jazyka
zurnalistiky a iné tendencie, na ktoré sme uz upozornili.

Dichotomické Stiepenie Zurnalistiky, teda medialneho diskurzu na spravo-
dajsky (spravodajstvo) a publicisticky (publicistiku) a nasledne na publicistiku
racionalneho typu a publicistiku emocionalneho typu (Tuser 1999, Velas 2000,
Follrichova 2012), ktoré je v podstate len modifikaciou esSte starSicho tri-
chotomického ¢lenenia zanrov publicistického (rozumej zurnalistického) stylu
na zanre spravodajské, analytické a beletristické (Mistrik 1997, Findra 2004,
Minafova 2011, Horvath 2016, Roncakova 2019), sa javi dnes z pohladu
interdisciplinarne orientovanej lingvistiky, ergo Stylistiky ako neopodstatnené
a — najmd — nezodpovedajuce medialnej realite ani sicasnému stavu lingvis-
tického vyskumu. Klasické spravodajstvo, spravodajské zanre ako napriklad
kratka, rozsirend, komentujuca sprava, noticka, fles, oznamenie, interview
a pod. su dnes vyrazne postojotvorné (ideologizované) a do znacnej miery
subjektivizované, navyse ich funkciu Ciasto¢ne supluje Coraz prudSie sa roz-
vijajuca obcCianska zurnalistika, analytické zanre typu uvodnika, komentaru,
uvahy, recenzie a pod. sa pestuju len v Specifickych medidlnych podmienkach
a spravidla k nim inklinuji skaseni, dlhoro¢ni novinari, beletristické zanre
ako napriklad fejton®, glosa, besednica, causerie, esej a iné su prakticky
celkom na ustupe — zrejme aj pre to, ze ich tvorba si vyzaduje najvicsie
penzum nielen cisto zurnalistickych, ale aj jazykovych (metajazykovych)
a intelektovych kompetencii, pricom konecny ekonomicky (komercny) efekt
z nich je velakrat mizivy. To nas privadza k idei, Zze koncepciu novodobého
medidlneho komunika¢ného $tylu treba postavit’ na celkom inych zékladoch
a klasifika¢nych kritériach nez tych, ktoré sa pouzivali v klasickej funk¢nej
Stylistike v obdobi, ked esSte fenomén internetu neexistoval alebo nebol
dostatocne spopularizovany. Jednou z moznych ciest v Usili o definovanie
tohto Specifického komunikacného Stylu je vyuzitie Cisto inStrumentarnych
technologickych kritérii vychadzajiacich z konkrétneho typu pouzitej prenoso-

8 V shvislosti s tymto Zanrom si dovolim uviest’ jednu svoju osobnt sktisenost. Ked’ sa ma pocas
mojho trojroéného pedagogického podsobenia na Institute slovanskych filologii Jagellovskej univerzity
v Krakove jedna Studentka spytala na mena sucasnych slovenskych fejtonistov, ktoré by som jej odporudil,
dlho som tapal a hl'adal v pamiti novinarsku osobnost,, ktorej texty by sa ¢o i len vzdialene podobali na
tento zaner. V prvej faze som nemenovani posluchacku odbil tym, Ze zaner fejtonu sa po druhej svetovej
vojne na Slovensku uz dlhsiu dobu systematicky nerozvija, neskor som ju predsa len odkazal na dvojicu
autorov, a to na Martina Hrica (uz nebohého dlhoro¢ného komentatora dennika Pravda) a Milana Lasicu
(skor glosatora, zovialneho moderatora a divadelnika nez novinara).
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vej sustavy po vzore najnovsej kompendidlnej pol'skej Stylistiky (Malinowska,
Nocon, Zydek-Bednarczuk 2013), v ktorej sa jednotlivo pristupuje k $tylovej
charakterizacii diskurzov vztahujucich sa na printovi Zurnalistiku (tlac),
televiznu (audiovizualnu) Zzurnalistiku, rozhlasovi Zurnalistiku a napokon
internetova zurnalistiku vratane internetovych televizii, stale populdrnejsich
podcastov (k nim najnovsie pozri Piatkova 2019) s socidlnych sieti. Iny
a pre nas v tejto etape akceptovatelnej$i pristup ponuka najnovsia suborna
ceska Stylistika (Hoffmanova a kol. 2016), v ktorej sa Specifikd medialneho
diskurzu interpretuji primarne na pozadi opozicie dialogickosti a monologic-
kosti. Prave vo vztahu k dialogickym medidlnym textom (tym spontdnnym
konverza¢nym, ako aj riadenym) je potom v nasom, t. j. v slovenskom pro-
stredi aplikovatel'na uz rozpracovana koncepcia interakénej Stylistiky autoriek
0. Orgonovej a A. Bohunickej (2018), ktord by mohla posluzit' ako vhodny
metodologicky zaklad SirSej jazykovostylistickej a lingvistickopragmaticke;j
interpretacie celej Skaly medidlnych textov so zretelom na interakénost’
(konativny aspekt a vzajomné porozumenie) vSetkych aktérov zucastnenych
na tejto komunikacii.

4. Zaver

Ak by sme mali odpovedat’ na otazku polozent v podtitulku predkladanej
Stadie, a teda, ¢i v sticasnom medialnom diskurze vitazia emocie nad fak-
tami, nasa odpoved nebude rozhodne jednoducha ani jednoznacna. Hoci by
sa na prvy pohl'ad mohlo zdat, Ze zdmerné exponovanie emocii je dolezitym
a relativne trividlnym nastrojom na stimulovanie postojotvornosti a zaroven
napiianie komerénych cielov su¢asnej Zurnalistiky, v redlnej komunikaénej
praxi médii nemusi k takémuto programovému uprednostiiovaniu emocional-
neho zobrazovania skuto€nosti na tkor jej racionalneho (vecného) zachytenia
nevyhnutne dochadzat. Vo vztahu k axiologickému konceptu jazyka, ako
aj vo vztahu k modernej interdisciplinarnej Stylistike zameranej na vza-
jomné porozumenie jednotlivych aktérov komunikacie totiz emocionalnost’
nevystupuje ako protipol raciondlnosti, ale ako jej komplementarny prvok,
ktory spoluvytvara jadro elementarnej orientacnej kompetencie Cloveka vo
svete, v ktorom prave médiad, a to najmid tie ,,nové“, zohravaju coraz
doélezitejSiu rolu.
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Rational versus emotional journalism
(A victory of emotions over facts in contemporary media discourse?)

The central theme of this paper is an attempt to define or redefine journalism and
its corresponding media communication style (in the older concept of functional lan-
guage style) in the new, multimedia conditions of the so-called fourth industrial, ergo
technological revolution. On the basis of the interpretation of two key characterizing
signs of contemporary media production, namely post-creativity and commercial-
ity, it turns out that the opposition of the rational versus the emotional, which has
long been a fixed part of the journalistic view of reality, may not be crucial in this
endeavor, since with regard to contemporary media production, distinctions between
the above-mentioned poles are blurred considerably and tend rather towards their
inclusion, which corresponds to the complementary relationship of the identificational
and axiological competence in relation to language and culture.

Key words: stylistics, journalism, attitude-creativeness, commercialism, emotionality,
rationality
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