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(RED.), DYSKURSY POLITYCZNE W POLSCE 1 CZE-
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MUNIKACYJNE, WIZERUNKI MEDIALNE / POLITICKE
DISKURZY V POLSKU A CESKU PO ROCE 1989. ZANRY,
KOMUNIKACNI STRATEGIE, MEDIALNI OBRAZY, War-
szawa: Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, 279 s.

Budzynska-Daca Agnieszka, Rusin Dybalska Renata (eds.), Political
discourses in Poland and the Czech Republic after 1989. Genres,
communication strategies, media images

Rok 1989 to nowy rozdzial w polityce Polski i Czech. W obu panstwach
wprowadzono fundamentalne zmiany w ustroju politycznym. W Polsce odbyty
si¢ pierwsze od zakonczenia II wojny $wiatowej czgsciowo wolne wybory
parlamentarne, natomiast w dawnej Czechoslowacji owe wybory nastapity
dopiero dwa lata po aksamitnej rewolucji, a podziat panstwa na dwa od-
rebne kraje — w 1993 roku. Demokratyczne zmiany poskutkowaty nie tylko
wprowadzeniem nowego porzadku ustrojowego, ale réwniez zrdéznicowaniem
ideologii spolecznych, praktyk medialno-komunikacyjnych oraz samego cha-
rakteru jezyka politycznego (Budzynska-Daca 2015; Kostro, Wroblewska-
-Pawlak 2016). W ciggu ponad trzydziestu lat jezyk ten stal si¢ jednym
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z gtownych tematoéw badan jezykoznawcow i dyskursologow (m.in. Bralczyk
2007; Kaminska-Szmaj 2001; Malinowska 2012; Poprawa 2009; Skowronek
2016; Trysinska 2004). Waznym czynnikiem rozwoju badan nad dyskursem
jest ewolucja medioéw, ktora spowodowata powstanie wcigz rozwijajacej sie
subdyscypliny w jezykoznawstwie, a mianowicie mediolingwistyki. Jej glow-
nym zalozeniem jest analiza procesow wspotgrania ze sobg réznych kodow
semiotycznych na plaszczyznie wizualnosci, audialnosci lub audiowizualno$ci
(Mackiewicz 2017). W taka rame badan wpisuje si¢ miedzy innymi recenzowa-
na praca zbiorowa. Przedmiotem badawczym autorek i autorow recenzowanej
publikacji sg jezykowe kreacje wizerunkéw medialnych politykow 1 strategii
ich komunikacji na przestrzeni ponad trzydziestu lat w Polsce i Czechach.
Zawarto w niej mediolingwistyczne rozwazania dotyczace szerokiej palety
zagadnien jezykoznawczych, dlatego tez zostata podzielona na cztery obsza-
ry tematyczne: Przywodztwo, strategie, symbole, obrazy; Dyskurs polityczny
w sieci; Jezyk w polityce, polityka w jezyku; Gra wizerunkow w komunikacji
publicznej. W monografii znajdujg si¢ teksty zaréwno polskich, jak i cze-
skich badaczy, co pozwala na doglebne zrozumienie podobienstw oraz rdznic
w stosowanych praktykach multimodalnych w dyskursach publicznych w oby-
dwu panstwach. Badaniom poddano tresci oraz formy roéznych komunikatow
(np. slogany wyborcze, przemowienia polityczne, utwory muzyczne, toposy,
a takze memy). W przedstawionej pracy badacze nie tylko analizujg rézne
rodzaje komunikatow politycznych, ale rowniez ich no$niki (np. Facebook
czy Twitter). Szeroki wybodr réznorodnych gatunkow jest w petni zrozumiaty
glownie dzigki bardzo dobrze dobranym przez badaczy materiatom, zaréwno
pod wzgledem ilosciowym, jak i jako$ciowym. Zamieszczone w monografii
prace zostaty napisane w jezykach polskim i czeskim.

Publikacj¢ otwiera rozdziat Przywodztwo, strategie, symbole, obrazy / Ve-
deni, strategie, symboly, obrazy, w ktorym znajduja si¢ artykuty nastgpujacych
autorow: Agnieszki Budzynskiej-Dacy, Marka Kochana, Magdaleny Miko-
lajezyk i Lukasza Grzesiczaka. W pierwszym artykule tej czesci pt. Walesa
i Havel w Kongresie USA — wielkie mowy poczqtkow transformacji Budzyn-
ska-Daca skupia si¢ na retorycznej analizie przeméwien dwoch przywodcow
ruchow wolnosciowych: Lecha Walesy oraz Vaclava Havla. Poshugujac sig
metoda krytyczno-retoryczng, bada najczesciej uzywane przez nich pojecia
i toposy. Wypowiedzi mowcow analizuje na plaszczyznie retorycznej triady
(etosu, patosu oraz logosu). Badaczka zestawia ze sobg przemowienia wska-
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zanych politykow, interpretujac obydwie mowy pod katem wiarygodno$ci
przekazu. Dochodzi do wniosku, ze sukces obu mowcoéw wyniknat z réznych
sposobow uzycia $rodkdéw retorycznych. Marek Kochan w artykule Toposy
tematyczne w sloganach zwycieskich kandydatow wyborow prezydenckich
w Polsce w latach 1990-2020 bada hasta wyborcze zaréwno zwycigskich,
jak 1 przegranych politykéw. Bardzo wazne dla teorii multimodalnosci jest
wykorzystanie jednego z modusow, jakim jest np. ikonosfera danego tekstu,
a tym wilasnie, czyli problematyka konstrukcji przekazu wizualnego, zajmuja
si¢ Magdalena Mikotajczyk oraz Lukasz Grzesiczak. W pracy Wizualne formy
kontestacji politycznej i protestu politycznego w Polsce i Czechach w dru-
giej dekadzie XXI wieku. Gadzet, Sciana, demonstracja uliczna analizujg oni
strategie demonstracji politycznych w przekazie medialnym w Polsce i Cze-
chach. Elementem wizualnym poddanym badaniom sa tzw. gadzety rozumia-
ne jako réznego rodzaju przedmioty, np. element stroju czy pomnik, ktore
mogg zosta¢ uzyte jako dowdd na niezadowolenie spoteczenstwa lub stuzy¢
prowokowaniu w czasie demonstracji. W swoim studium autorzy zwracaja
uwage na podobienstwa intencji oraz wykorzystania form wizualnych przez
rézne grupy spoteczne.

Rozdzial drugi (Dyskurs polityczny w sieci / Politicky diskurz v siti)
to najbardziej rozbudowany fragment publikacji, w ktorym zamieszczono
rozwazania dotyczace dyskursu politycznego w internecie. Znajduje si¢ w nim
pig¢ artykutéw autorow polskich i czeskich. Ten obszerny fragment opraco-
wania wskazuje na wazko$¢ prowadzenia badan nad dyskursem medialnym.
Badaniom podlegaja zamieszczane na platformach spotecznos$ciowych, tj.
Facebooku oraz Twitterze, rozne formy genologiczne, takie jak komunikaty
polityczne, memy, teksty utworéw muzycznych.

Zebrany korpus obejmuje grupy artykulow powigzanych ze soba tematycz-
nie i skupionych wokoét takich zagadnien, jak: strategie kreowania wilasnego
wizerunku przez politykow i partie polityczne w portalach spoteczno$ciowych,
problemy zwigzane z migracja oraz pandemia COVID-19, populistyczne i eu-
rosceptyczne partie polityczne — Wolnos¢ 1 Demokracja Bezposrednia (SPD)
w Czechach oraz Konfederacja Wolnos¢ i Niepodleglos¢ w Polsce. Czgséc
te rozpoczynaja dwa artykuly czeskich autoréw. Czeskim dyskursem populi-
stycznym wyzej wymienionej partii zajmuja si¢ Denisa Charvatova, Jakub Char-
vat, Eva Niklesova (Populismus jako komunikacni strategie: pripadova studie
SPD a Tomia Okamury) oraz Ondiej Filipec (Mezi Izi a manipulaci: analyza
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facebookové komunikace SPD pred evropskymi volbami 2019). Jgzykoznawcy
analizuja komunikacje partii SPD oraz stojacego na jej czele Tomiego Okamury,
z uwzglednieniem zardéwno tresci, jak i formy tejze komunikacji. W kolejnym
artykule przedstawiono analize strategii komunikacyjnych tego ugrupowania
na podstawie postow zamieszczonych przez SPD na portalu Facebook w okresie
wyboréw do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku. Badania przeprowadzone
na réznorodnym materiale dowodza, ze dyskurs medialny trwale zakorzenit sig
w sferze badan politolingwistycznych. Publikujacy w tomie lingwisci pokazuja
nie tylko sposoby komunikowania si¢ podmiotéw politycznych z odbiorcg, lecz
rowniez — jak Tomasz Rawski w artykule Na Twitterze nie o polityce. Wizerun-
kowe strategie atrybucyjne na przykiadzie twitterowych aktywnosci premierow
Mateusza Morawieckiego i Andreja Babisa w czasie eurowyborow 2019 — to,
jak media nadaja tempo i charakter kampanii wyborczej, a takze sprawiaja,
ze politycy w sposéb dynamiczny reaguja na dzialania konkurencji. Swiadcza
o tym zabiegi atrybucyjne pokazane przez autora na przyktadzie postow zamiesz-
czonych przez premierow Mateusza Morawieckiego oraz Andreja Babisa.
Istotny dla dyskursu medialnego stal si¢ w ostatnich latach temat pandemii,
ktory zaowocowal rozpowszechnianiem si¢ memow na ten temat. Memosferg
zajat sie Maciej Grzenkowicz, ktory w swoim artykule Polityczne przechodzi
w Smieszne. Polskie i czeskie memy z poczqtku pandemii jako lustrzane odbi-
cie politycznych dyskursow epidemiologicznych obu krajow analizuje zarow-
no polska, jak i czeska narracjg memow. Nowa rzeczywistos¢, ktora niosta
ze sobg tragiczne skutki, potrzebowata szybkich rozwigzan, jakie musieli
podja¢ czotowi politycy panstw. Jak pisze Grzenkowicz, w tej kryzysowe;j
sytuacji, aby oswoi¢ si¢ z lekiem, zaczg¢to tworzy¢ tematyczne memy, ktore
pozwalaly nabra¢ dystansu do przytlaczajgcej codzienno$ci. W czasie rozwoju
pandemii nie tylko memy miaty duze znaczenie w procesie komunikacji, lecz
réwniez utwory muzyczne. Marcin Kosman w artykule Strategie dyskursywne
Konfederacji — na przykladzie utworow nagranych w ramach akcji Hotl6-
Challenge podejmuje probe rekonstrukcji strategii dyskursywnych skrajnie
prawicowej partii Konfederacja Wolnos¢ i Niepodleglos¢. Przedmiotem analizy
sa w tym przypadku rapowane utwory muzyczne powstate w ramach akcji
Hot16Challenge, ktore mozna odnalez¢ na platformach spotecznosciowych
YouTube i TikTok. Autor pokazuje, ze wyzej wymieniona partia w hiper-
bolicznie pozytywny sposob odnosi si¢ do swoich czlonkdéw, a politykow
opozycyjnych postrzega jako wroga, nie szczedzac przy tym wulgaryzmow
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oraz potocyzmow. Kosman przywotuje strategie argumentacji, jakimi kieruje
si¢ Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegtos¢ w opublikowanych utworach.

Rozdzial trzeci (Jezyk w polityce, polityka w jezyku | Jazyk v politice,
politika v jazyce) zawiera trzy artykuly — jeden polskiego i dwa czeskiego
autorstwa. Tematyka taczaca te prace jest kolokwialne uzycie jezyka w roznych
dyskursach prowadzonych za posrednictwem mediow. Anna Pilinska w tekscie
zatytutowanym Misiewicze, pisiewicze, mateuszki. Eponimy w polityce — nie
tylko od nazwisk podkresla role eponimoéw w dyskursie politycznym, ktore
mimo swojego potocznego wydzwicku wzbogacaja leksyke roznych form
genologicznych, takich jak memy czy przemdwienia. Ich coraz czestsza obec-
no$¢ zauwaza si¢ w jezyku polityki, co skutkuje tym, Ze staje si¢ on coraz
bardziej potoczny. Roman Madecki w artykule Teorie labellingu a principy
eristické dialektiky pri vyzkumu verejného a politického diskursu v soucasné
lingvistice zajmuje si¢ teorig etykietowania oraz zasadg dialektyki erystycznej
w dyskursie publicznym i politycznym. Autor uwaza, ze najczgsciej wyste-
pujace praktyki etykietowania to przezwiska okreslajace osoby na podstawie
ich cech, pochodzenia czy zawodu. Madecki wskazuje réwniez na wystepo-
wanie w tym dyskursie r6znych derywatow. Stwierdza przy tym, ze okre$lone
zjawiska jezykowe nalezy interpretowac jako specyficzne strategie jezykowe.
Rozdzial zamyka artykut Kamili Adamcovej Srovmdni ceského a polského
politického jazyka. Pojmenovavani v jazyce politikii. Autorka réwniez porusza
rézne aspekty nazewnictwa w jezyku polityki, swoje badanie rozszerza jed-
nak o jezyk polski, co pozwala jej dojs¢ do wniosku, ze w obu dyskursach
nazewnictwo polityczne wykazuje wigcej podobienstw niz rdznic.

Rozdzial czwarty (Gra wizerunkow w komunikacji publicznej | Kolem
obrazii ve verejné komunikaci) to ostatnia czg¢s$¢ publikacji, ktora sklada si¢
z trzech artykutow autorstwa: Magdaleny Kukulak, Joanny Gajdy i Katarzyny
Giereto-Klimaszewskiej oraz Renaty Rusin Dybalskiej. Wszystkie prace do-
tycza jezykowej kreacji wizerunkow politykow lub partii politycznych. Tekst
Kukulak Od PZPR do SLD. Przemiany wizerunku partii postkomunistycznej
w latach 1989—1993 — jezyk kampanii wyborczych przedstawia strategie jezyka
reklamy politycznej. Autorka analizuje jezyk kampanii Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej oraz Sojuszu Lewicy Demokratycznej na podstawie tresci
umieszczanych w hastach wyborczych na plakatach, w prasie oraz audycjach
telewizyjnych. Gajda i1 Giereto-Klimaszewska w artykule Wizerunek premiera
Andreja Babisa i premiera Mateusza Morawieckiego w mediach na przy-
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ktadzie portalu iDnes i rp.pl w kontekscie sytuacji kryzysowej w 2020 roku
konfrontujg ze sobg wizerunki medialne dwdch premierow — Andreja Babisa
i Mateusza Morawieckiego w kryzysie epidemii COVID-19. Do swoich ba-
dan autorki wykorzystuja dwa noséniki informacji medialnych, czyli czeska
aplikacje iDnes oraz portal polskiej gazety ,,Rzeczpospolita” (rp.pl). Tom
zamyka praca Rusin Dybalskiej Prezydent , znovu”, czyli walka o reelekcje
w warunkach zwykltych i niezwykfych. Czeska uczona podejmuje wyzwanie
pordwnania ze sobg strategii komunikowania si¢ z wyborcami i budowania
wizerunku dwoch politykow w czasie kampanii prezydenckiej obu panstw —
Andrzeja Dudy oraz MiloSa Zemana. Bada rézne formy kontaktu z odbiorcami
komunikatow, takie jak: slogany, billboardy, spoty, debaty czy konwencje.
Przedstawia podobienstwa i réznice zauwazone w strategiach obu kandydatow
na urzad prezydenta.

Recenzowana publikacja Dyskursy polityczne w Polsce i Czechach po roku
1989. Gatunki, strategie komunikacyjne, wizerunki medialne / Politické diskurzy
v Polsku a Cesku po roce 1989. Zanry, komunikacni strategie, medidlni obrazy
stanowi dowod na to, ze to gldwnie media tworzg przestrzen do powstawania
dyskurséw, kreowania postaw wobec istotnych dla spoteczenstwa tematow,
a takze r6znych strategii komunikacyjnych (Czachur 2011). Przedstawiana praca
zbiorowa to bogate zrédto wiedzy o uzyciu jezyka w obu kulturach politycznych,
obarczonych doswiadczeniem komunizmu, transformacji ustrojowej i spotecznej
demokratyzacji. Co jednak szczegélnie wazne, zaproponowane analizy uzy¢
jezyka pokazuja rowniez, jakimi narzgdziami w obu przestrzeniach naukowych
badaczki i badacze si¢ postuguja, jakie tematy i przedmioty sa dla nich istot-
ne. Autorzy artykutow skupiajg swa uwage na réznych gatunkach i formach
przekazu medialnego, ktore wystepuja w rzeczywistosci internetowej, jak
np. slogany, memy, przemowienia, plakaty, toposy, piosenki. Zaréwno polscy,
jak 1 czescy badacze porownuja dyskurs czeski oraz polski, stosujac przy tym
rézne metody badawcze. Niniejsza praca zatem nie tylko rozwija mediolingwi-
styke, politolingwistyke czy stylistyke dyskurséw politycznych, ale takze dla
kazdej z nich otwiera szerokie i ptodne pole badan porownawczych.
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