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1. Uvod, ciel’ prispevku

Onlinova medialna komunikacia aj v dynamicky sa meniacej digitalnej
ére prvej Stvrtiny 21. storocia sleduje, tvaruje a zabezpeCuje svoje hlavné
(overené, ocCakavané, Standardizované, ale i prekvapivé, provokacné etc.)
predurcenia. Mame na mysli upriamovanie pohladov na objekty medialne;j
pozornosti, pripravu a translaciu informacii prostrednictvom spravodajstva
i tvarovanie nazorov, postojov, resp. presvedCenia prostrednictvom publi-
cistiky.

V koncepcnej (obsahovej, vyznamovej) a vyrazovej, t. j. formalnej rovi-
ne interaktivne vybaveni spoluti€astnici — tvorcovia, prijemcovia, distribttori
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i wreaderi' — onlinovej medialnej komunikacie v individualnom i spolocen-
skom ponati opravnene, pristupne a vcelku pohodlne pocitaju a narabaji najmé
s vypovednou hodnotou nomina¢no-identifikaénych a/alebo charakteriza¢nych
sucasti onlinovych medialnych produktov. Netreba pritom osobitne zdorazno-
vat’, Zze vysadné, presvedCivé a nezastupite'né postavenie pri plneni prislusnych
povereni nadobudaju patricne ustrojené antroponyma medialne stvarnovanych
0s0b a ich obmeny ako reflexie osobitych komunikacnych stratégii.

Ciel stadie spoluutvaraju tri zlozky: a) postrehnut’ transformac¢no-adaptacny
potencial zastupnych (opisnych, nepravych) pomenovani dobovo/prilezitostne
frekventovanych protagonistov onlinovej medialnej pozornosti, b) poukazat
na motivy utvarania a prejavy migrovania pozorovanych mien v medidlnom
prostredi na osi centrum — periféria a napokon ¢) nacrtnut’ hodnotovy profil,
prip. hodnotovorné moznosti uvedenych pomenovacich jednotiek, ako ich vni-
maju, de/sémantizuju, publikujt a zuzitkGivaju spolutvorcovia a usmernovatelia
onlinovych medialnych interakcii.

Medialne systémy a organizmy s ich spolocenskou predurcenostou, ekono-
mickym podlozim, odborno-profesijnymi charakteristikami v Sirokom zmysle
a s textovo-komunikaénymi predispoziciami v oboch Standardnych odvet-
viach — spravodajstve a publicistike — uplatiiujia metddu agendy setting (na-
stolovania, urovania a presadzovania vybranych tém a zaroven vylucovania
d’alsich tém z medialneho fokusu; termin pozri Reifova a kol. 2004: 16-17).
Meédia cielene vyberaju, exponuji a zaroven hierarchicky davkuji témy medi-
alnych udalosti a ich domicily podla délezitosti. Zo strany prislusného média
je dolezitost’ produkcie (procesu) a produktu (vysledku medialnych aktivit)
prirad'ovana podl'a valencie, t. j. nie vzdy realnej, ale obvykle prisudzovane;j
hodnoty, nastavenej platnosti, dnes s odskisanym, vyrazne polarizovanym
vhimanim na osi good news ,,dobro* — bad news ,,zlo“ (vymedzenie dvojice
pozri Ru-Mohl, Baki¢ova 2005: 103—104). Nie je potrebné zdoraznovat’, ze
kontrasty, protirecenia, resp. jednoznacné antagonizmy prizna¢né pre medi-
alnu komunikacnu sféru sa odrazaju aj v medidlnom Zivote skimanej sady
antroponym.

! Wreaderi — Citatelia a simultanne pdvodcovia, prispievatelia a/alebo onlinovi diskutéri; hybridné
pomenovanie s napadnym priznakom a hravym podtextom zaviedol, rozvijal a pouziva Landow 2006.
(K vymedzeniu casti wreaderov ako ,,obcianskych aktérov” — angazovanych partnerov profesionalov —
angazovanych zdaujemcov o rieSenie otdzok z verejného Zivota — angazZovanych neprofesiondlov a i. viac
Orgonova, Bohunicka, Kazharnovich 2023: 18-34).
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2. Metodologicky aredl, metodicky pristup k tematike
a predmetu pozornosti

Polarizovanie medialnej reality v sietovom prostredi sa prejavuje aj v sklo-
noch restruktarovat’ tradi¢né, prip. ustalené publikd, podporovat’ v ich osa-
denstvach dezertujice ¢i migrujuce sklony, vyberat z medialneho priestoru
Ciastkové informécie a vcelku pohodlne presuvat povodne konzistentné
virtuadlne publikd do nazorovo spriaznenych skupin, tzv. socialnych bu-
blin. (O stratégiach a nasledkoch procesov pozorovanych v tzv. social-
nych sietach uvazuje Ftorek 2017: 129-142). V socialnych bublinach sa
pozorované pomenovania osdb tvoria, vyskytujii a pouzivaji; overuje sa
ich sémantickd ustrojenost’, Stylisticka uplatnitelnost’ a pragmatickd pouzi-
telnost’. Nadobudnuté skusenosti ako vzorce komunikaéného spravania st
analogicky prenaSané do onlinovych periodik a ich individualizovanych
odnozi weblogového typu.

Signalizované poznatky a skiisenosti sa viazu na onlinové média hlavného
pradu (korporatne média), ktoré¢ sa zvacsa vyvinuli, resp. od¢lenili zo svo-
jich printovych predchodcov s ich ustalenymi publikami. S agendou setting
a prislusnymi okolnostami pocitaji a zaobchddzaju aj alternativne (neoficialne,
minoritné, participativne, obCianske a pod. — vymedzenie pozri d’alej) média.
Ich osobitost’ spociva v ostrejSom zacieleni agendy setting na témy a persony,
resp. osobnosti, ,,0 ktorych sa v médiach hlavného prudu nehovori“. Ako
kontaktovy, pomenovaci a pragmastylisticky prostriedok sa pritom angazuju
osobito uspdsobené medialne derivaty ich vlastnych mien.

Identifika¢no-diferenciacna uloha a zaroven poziadavka v spravodajskej
produkcii — exaktnd a povinnad v inicidlovych redakénych textoch onlinovej
tlace — je Gcinne zabezpeCovand najmi vlastnymi menami oséb v ich tradnej
(oficialnej) podobe. Pragmaticko-komunikacény profil, vyjadrovaci potenci-
al a prakticisticky Standard sledovanych pomenovacich jednotiek je pritom
zretelne ukosileny vo zvédzku neverbalnych vlastnosti (Stylotvornych fakto-
rov) oficidlnosti, pripravenosti a pisomnosti, resp. tlatenosti dorozumievania.
V medidlnych formatoch s prislusSnostou k publicistike sa na pomenovaci
skelet navrstvuje a posiliiuje sa charakterizacna (postojova) preduréenost
a konativny (presviedcaci, ovplyviiovaci) potencial osobnych vlastnych mien.
Poukazujeme na nazorova oblast, Zivotny §tyl, svet kultury, oddych a relax,
zaujmy, sociogeneracne koncipované produkty atd’.

119



Stylistyka XXXIII

Po zavedeni a rozvinuti interaktivnych platforiem v onlinovej Zurnalistike
prelomu storoc¢i sa komplementom inicialovych textov stali nadvizujice ko-
munikaty na diskusnych nastenkach, hlasiace sa k obcianskej, participativnej
¢i alternativnej zurnalistike. Vyjadrovaci proces je v onlinovych debatach
napojeny na vlastnost’ neoficialnosti, nepripravenosti a druhotnej (sprievodnej)
tlacenosti/pisanosti komunikacie. Diskusné doplnky onlinovej publicistiky su
spracuvané a Sirené prostrednictvom vizualneho sposobu dorozumievania.
Zaroven su kontaminované suCastami a postupmi s evidentnou geneticko-ty-
pologickou prislusnostou k bezprostrednej ustnej (hovorenej) forme komuni-
kacnych interakcii.

V diskusnych jazykovych prejavoch v onlinovych médiach printového typu
sa poslanie, tlohy a vypovedna hodnota osobnych vlastnych mien zhmotiuje,
napliia a spestruje varidciami osobnych pomenovani. Oficidlne, tradné podoby
proprii v diskusidch s vy$$im stupniom spontannosti nez vychodiskové texty
menia svoje pragmakomunikacné predurCenia a typologicka prislusnost. Ide
o sémanticky a S$tylisticky priznakovi, pritom S$truktirne nevyrazni, typolo-
gicky amorfnu podskupinu hybridnych prilezitostnych oznacovani (kvazimien,
situatnych nazvani) spolocCensky exponovanych osob v medialne fokusova-
nych, obvykle atraktivnych prostrediach a komunikaénych sférach. Zmienenu
podskupinu teda utvara stibor pomenovani, ktoré v medialnom areali laviruju
medzi apelativami a propriami podl'a aktualizovanej — faktickej, resp. predpo-
kladanej, oc¢akavanej; okamihovej, nahodnej, resp. proceduralnej — pohntitky.
S ulohou spustaca na ich preberanie z inych casopriestorovych podmienok,
prip. na utvéranie prilezitostnych pomenovacich jednotiek sa obvykle uplat-
nuju subjektivne pohnitky povodcov zaclenovat uvedené pomenovania do
mediadlneho komunikatu. Podla situa¢ného predurcenia a uplatnenia v kontexte
tieto pomenovacie vytvory menia svoje jazykové identifikatory, napr. fonick(
¢i graficku podobu, slovnodruhovu prisluSnost’, Stylovy profil a pod. Su teda
utvarané a vyuzivané ako prilezitostné nosice prislusnej medialnej stratégie.
Pracovne im priradme Statit kontextovych mediopragmém.

Predmet pozornosti prispevku utvaraju a potrebny argumentacny priestor
poskytuju zastupné a opisné pomenovania 0sob — kvazimena, okazionalizmy,
situa¢né nazvania, nepravé/nevlastné prezyvky. Synonymné pracovné nazvy su
volené opatrne a nendrokuju si na terminologické uchopenie. Oproti tradi¢cnym
vymedzeniam, Struktiram a paradigmam onomastiky ide totiz o nezriedka
necakané vyskyty, zmeny a zitie tychto pomenovani so sice frekventovanym
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vyskytom, pritom nedlhym, do¢asne platnym trvanim. Vymedzit’ ich $truktirne
ako jednotky s pevnejSim onomastickym profilom a predurcit’ ich na zacle-
nenie do onomastickej hierarchie antroponym je v nasom zamere teoreticky
malo produktivnym a aplikacne nadbyto¢nym pocinom.

V kvalitativne uchopenom metodologickom priestore prispevku na postreh-
nutie kontextovych predispozicii a hodnotovych ¢ft, resp. hodnototvornych
sklonov zastupnych a opisnych pomenovani v diskusnych féorach onlinovych
periodik st pri analyze, vyhodnocovani, interpretaciach a zovSeobecneniach
vyuzité koncepcie, idey a konStanty teoérie reCovych aktov (Austin 1962;
Searle 2007).

Kvéazimena vynimocne funguji v inicidlovych textoch onlinovej hlav-
noprudovej (mainstreamovej) 1 v participativnej (obcianskej, alternativnej)
zurnalistickej produkcie (terminy participativna, obcianska a alternativna
zurnalistika pozri Szarka 2015; Patras 2020). Kvazimena s ohladom na ich
vyrazovu exkluzivitu zriedkavo nachadzame v sucastiach zurnalistickych pre-
javov, kde je potrebné zamerat' pohlady na objekt medidlneho stvarnovania,
naznacit vyznamové posuny, signalizovat polemické ladenie, presviedCaci
impulz, postoj a pod., napr. v titulkoch, medzititulkoch ¢i perexoch®. Pre-
chodové pasmo na uplatnenie zastupnych a opisnych pomenovani poskytuja
weblogové portaly dennikov s redakénou administraciou. Pevny a jednoznacny
domicil vSak kvazimend nachadzaji v nadvizujicich onlinovych nazorovych
forach, v ktorych sa aktivizuji viac ¢i menej znami, zohrati, pravidelni alebo
sporadicki, identifikovani i ,,prezyvkovi® diskutéri — prislusnici virtualnych
komunit. Kvazimena vo vsetkych pripadoch vstupuji do medialnej produkcie
ako verbovizualne exkluzivne prvky, prostriedky a postupy s adherentnou a/
alebo kontextovou expresivitou (k vymedzeniu kontextovej expresivity pozri
Zima 1961: 43 i n.).

2 Modelovy priklad titulku z eského prostredia s vytazenim pomenovania: Tetuse Danuse vyhrava
volbuse! http://www.infokuryr.cz/n/2022/12/16/tetuse-danuse-vyhrava-volbuse (autor Challenger); online 16.
12. 2022; povodina publikovana v https://dfens-cz.com/tetuse-danuse-vyhrava-volbuse; 15. 12. 2022.

Zo slovenskych inicialovych textov je to titulok Pelleho poker: Pokial nie je dohodnuty so Sulikom,
nema v rukdch Zziadne karty — https://nazory.pravda.sk/komentare-a-glosy/clanok/684158-pelleho-poker-
pokial-nie-je-dohodnuty-so-sulikom-nema-v-rukach-ziadne-karty-nedajme-sa-oblafnut; online 6. 10. 2023;
perex uvodnika a v fiom slovné spojenie v tivodzovkach ,,draha nevesta“ (politicka strana Hlas socidlna
demokracia zosobnena predsedom Petrom Pellegrinim — https://www.hlavnespravy.sk/sucast-velkej-doho-
dy-vynaraju-sa-spekulacie-o-priprave-prezidentskej-kandidatury-petra-pellegriniho/3286588; online 12. 10.
2023).
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Ugastnici medialnych komunikaénych interakcii zimerne nasadzuju zastup-
né a opisné pomenovania do onlinového medidlneho prostredia ako vehikula
komunikacnych stratégii. Konaju tak cez svojska prizmu videnia, prezivania
a Sirenia stustavy hodnot. Hodnotovy svet diskutérov — participantov medialnej
komunikacnej sféry v SirSom ponati — je vymedzeny a funguje ako viacurov-
novo vybudovany vzt'ahovo-kategoridlny systém s rozoznatelnymi vrstvami
s prislusnymi axiologickymi rozhraniami medzi nimi. Nosnou vrstvou me-
diovan¢ho hodnotového systému je pritom sféra socidlnych hodnot zamerana
na partnera socialneho vztahu — v nasom pripade napr. Gi€astnika onlinovych
medialnych komunika¢nych interakcii (k pojmu ,hodnotovy systém® pozri
Geist 1992: 105). Prave zvizok vytvorenych a fungujucich socidlnych noriem
jestvujuci vo vymedzenej Casti onlinovej medialnej komunikacie umoziuje
postrehnut’ mieru ucinnosti socidlnych interakcii a funkcnost pozorovanych
pomenovani v medidlnom diskurze.

Vyskumntl vzorku na tucely stadie utvara databanka zastupnych a opisnych
pomenovani vytazenych z produkcie mainstreamovych (hlavnoprudovych)
a alternativnych onlinovych médii printového typu pocas kampane pred pred-
casnymi parlamentnymi vol'bami 2023 do Néarodnej rady Slovenskej republiky
a v obdobi doznievania kampane (obdobie jin — oktober 2023; subor utvara
65 jednotiek). Priklady z vyskumnej vzorky sa viazu predovsetkym na diskusné
prispevky k inicidlovym textom: ,,Nadvidzujice komunikacné akty uverejio-
vané na diskusnych nastenkach v podobe retazenych sekvencii od laickych
recipientov ako ¢innych interaktantov — debatné prispevky — pritom zaberaju
nepomerne vacsiu plochu integrovaného komunikatu nez vychodiskovy stimul
novinara ¢i blogera® (Patras 2023: 231).

Ostrejsie rozliSovat skimané pomenovania v autorskom medialnom vy-
tvore a v onlinovych diskusnych prispevkoch je v prvej Stvrtine 21. storoCia
menej produktivnym zadmerom. Aktivizovanie kvazimien sa totiz viaZze na
zmenené roly interaktantov onlinovej publicistiky. Deje sa tak a) pod vply-
vom priestupnosti az stierania hranic medzi neverbalnymi determinantmi
oficialnost/polooficialnost’ — neoficialnost, verejnost’ — sikromnost’, pisanost/
tlacenost’ — uUstnost’, a b) zatraktiviiovanim medidlnej komunikacie postupmi
a nastrojmi participativnej zurnalistiky, uz dostatoCne overenymi v prostre-
diach multimodality, socidlnych sieti a vo weblogovej komunikacnej sfére.
Objektivnym faktom je, ze Castost’ vyskytu zastupnych a opisnych pomeno-
vani v inicidlovych (redakénych spravodajskych a publicistickych) tutvaroch

122



Zastupné a opisné pomenovania
VLADIMIR PATRAS

je len stopova a ich nasazovanie je signalizované spravidla metajazykovo
a pritom priezracne.

3. Vysledky a diskusia

Analyticko-interpretacny postup pri spracivani a vyhodnocovani stuboru
prilezitostnych pomenovacich jednotick nadobudnutych v uvedenom obdobi
a uplatiovanych v onlinovej komunikacnej sfére priblizujeme prostrednictvom
vybranych identifikdtorov zoskupenych do vztahovej matrice. Do matrice
pritom v tabulkovom spracovani vstupuji relativne (intuitivne) roztriedené
podmnoziny pomenovani s ich pracovnym typologizovanim (kvazimena, oka-
zionalizmy, aluzivne jednotky, etc.), s motivaciou a s premenlivym zastojom
identifikatora. Variacnost’ je v rozpise naznaCovana prostrednictvom miery
ucinnosti identifikatora. K pomenovaniam vyexcerpovanym z dvoch sloven-
skych onlinovych dennikov pocas systematického pozorovania ich medialnej
produkcie a diskusnych nasteniek st priradené prislusné recové akty, umo-
znujuce posudit’ ta-ktora pomenovaciu jednotku so zrkadlenim jej medioprag-
mémického potencidlu. Stipravu kvazimien na zachovanie autenticity uvadzame
v pdvodnej vizudlnej a gramatickej podobe, s ktorou fungovali v onlinovom
prostredi a obdobi svojho aktivovania.

Tabulka je proporéne rozélenend do troch oddielov. V stipci A sa na-
chadzaju pomenovacie jednotky s ich vyskytom a uplatnenim v onlinovom
médiu. Bud’ ide o ich (zriedkavé) nasadzovanie do inicialovych textov, alebo
CastejSie do korespondujucich diskusnych portalov; ich profil je v podarovni
spresneny vizbami na dominantni zurnalisticka aktivitu (spravodajstvo verzus
publicistika racionalneho typu, prip. publicistika emocionalneho typu). Nie je
pritom vylicend dvojdomd prislusnost’; takyto ojedinely vyskyt signalizuju
zatvorky. V stipci B je uvadzany spresneny profil skimanej pomenovacej
jednotky vnimany a interpretovany prostrednictvom pragmastylistického in-
Strumentéria. V stipci C s vyberovo prostrednictvom ilokuéného parametra
(komunikacného zameru) vztahovo-opisne vymedzené c¢inné recové akty,
viazané na prislusnii pomenovaciu jednotku.

Stcasti supravy pomenovacich jednotiek st v databanke usporiadané
hierarchicky v linii bezpriznakové (pragmastylisticky menej aktivne), cen-
tralne — priznakové (aktivnejsie), periférne kvazimend. Ddlezité¢ je pritom
zistenie s priamym dosahom na hodnotové, resp. hodnototvorné poslanie
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Tabul’ka 1. Analyticko-interpretacna matrica na stbor zastupnych a opisnych pomenovani

A.

Pomenovacia jednotka/sabor
akény radius v onlinovom
médiu:

inicialovy text — diskusia
(spravodajstvo — publicistika
raciondlneho typu — emocional-
neho typu)

B.
Pragmastylisticka
identifikacia
pomenovacej
jednotky/siiboru

C.

Redové akty (RA)

v opisnom vymedzeni
fokusované

iloku¢nou zlozkou
(Austin 1962)

jarko, pele, zuza, petrik
(inicidlovy text) + diskusia
(spravodajstvo), publicistika

priezra¢né vlastné meno v
kolokvializovanom tvare s
ostentativnym ,,netiketovym*
tendovanim k apelativi-
zovaniu (malé zaCiatocné
pismend)

e pohodlnd, jedno-
zna¢né identifikacia

a nominacia

e upozoriovacie nave-
stidlo

Petricek Cukricek, Pele mele,
Ovi¢

inicidlovy text (diskusia)
publicistika

emocionalneho typu

aluzivna pomenovacia jednot-
ka s avizom na kontext

e uputavanie pozornosti
e expresivizovanie ob-
jektu pomentvania

e pohravanie sa s
vyrazom

najdrah$ia nevesta,

trojsky koii

iniciadlovy text

diskusia

publicistika racionalneho typu
(spravodajstvo)

frazematicka jednotka s akti-
vizovanim v apelativizaénom
areali

o Stylisticky rozptyl
e estetizovanie obsahu
e persudzia

austrdalsky rancer,

telocvikar 7 vychodu,

vajda 7z Trnavy, pacient 7 TT
diskusia

(inicidlovy text)

publicistika

emocinalneho typu

opisno-geograficky podmie-
nena viacslovna jednotka s
apelativizaénymi sklonmi

e poukazanie na prizna-
kovy pocin objektu
pomenovania

e odstup od objektu
medialneho stvarno-
vania

e gradovanie negativnej
crty

insemindtor, Startér, babkohere-
¢ka, kotolnik, predajca vodky,
vyloZka, plagidator, mafiovic,
nomdd

diskusia
publicistika
emocionalneho typu

situa¢ne-charakterovo motivo-
vana jednotka s apelativiza-
¢nymi sklonmi

o individualizujuce
charakterizovanie

e dehonestovanie Casti
minulosti objektu po-
menuvania

e pripominanie

e verbalne utoCenie

e vyvolavanie konotacii
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Tabul’ka 1.
A. B. C.
Pomenovacia jednotka/subor Pragmastylisticka Recové akty (RA)
akény radius v onlinovom identifikacia v opisnom vymedzeni
médiu: pomenovacej fokusované
inicidlovy text — diskusia jednotky/stiboru iloku¢nou zlozkou

(spravodajstvo — publicistika
racionalneho typu — emocional-
neho typu)

(Austin 1962)

Otomtom, kompa,

kapitari, zmatkovic, preceda,
rodnd strannd teta Beria,
birkom_Fico

diskusia

publicistika

emocionalneho typu

kolokvializované kvazimeno
minulostnymi reflexiami

vyplnkova hravost’
reminiscencie
zhumoriovanie
ironizovanie prostred-
nictvom ojedinelosti

e presviedCanie

trnavsky idiot
vyhradne diskusia
publicistika
emocionalneho typu

nadavka, urazka, tabuizovana
pomenovacia jednotka

verbalny atak
odsudok
dehonestovanie
ostrakizacia
vyvolavanie reakcii

fakt-Cekista,

kat'ak, katolibanec
vyhradne, ojedinelo diskusia
publicistika

emocionalneho typu

okazionalna pomenovacia
jednotka so zastrenou kono-
taciou

e poukazovanie na
(autorsku) kreativitu
e vztahovac¢nost’

e ironizovanie

o selektovanie

e kastovanie

Zdroj: vlastné spracowanie.

kvazipomenovania: ¢im je uz$i, z hladiska identifikovania jednoznacnejsi
sémanticky rozptyl pomenovacej jednotky (jarko, pele, zuza, petrik), tym
menej sa kvazimeno zrkadli v rozptyle reCovych aktov. Samozrejme, zistenie
sa v opacnom garde viaZze na spodnejSie urovne databanky pomenovacich
jednotiek z tabulky 1. Trajektoria pragmatického premiestiiovania pomenova-
cich jednotiek je pritom vyrazne nasmerovana od centra do periférie suboru.

Aktivizovanie pomenovacich postupov je viazané na spoludiskutérov, na
prizerajuce sa publikum a na jeho vybudované mentalne sktisenosti, viac ¢i
menej ustalené konotdcie z blizSej ¢i vzdialenejSej minulosti. Nasadzovanie
pomenovacich jednotiek svojho druhu a tvaru s potrebnou pragmastylistickou
priezracnostou a komunikac¢nou priechodnostou v zmienenych komunitach
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predstavuje pre povodcov pomenovani zaujimava a vcelku pohodInt prile-
zitost’ na dosahovanie viacerych komunika¢nych zamerov a vytvaranie oca-
kavanych ¢i prekvapivych efektov. Patri medzi ne naznaCenie ¢i osvetlenie
postoja, signalizovanie nazoru ¢i inych ambicii, napr. putanie pozornosti na
komunikovany obsah a/alebo na diskutéra, stajomnovanie, prip. zatraktivio-
vanie mediovanych osobnosti, 0osob ¢i figirok, zvySenie Uc¢innosti presvied-
Cania, pohravanie sa s komunikaénymi partnermi, (seba)exponovanie, obcas
i verbalne predvadzanie, zuzovanie, resp. zvdcSovanie verbalnej proxemiky,
polarizovanie az agresivne vygradovanie problematiky, individualne a/alebo
skupinové stranenie, podporovanie vzniku, prip. zitia prilezitostnych fanklu-
bov atd. Vo vejari komunikaénych stratégii sa hibkovo ocitaju axiologické
determinanty medialnych aktov a situacii.

4. Zaver

Stbor zastupnych a/alebo opisnych variantov osobnych vlastnych mien per-
sonalizovanych objektov medialnej produkcie, prip. medialne Castych aktérov
spoloCenskej praxe a politick¢ho Zivota — antroponym, ktoré sa vyskytuju,
Siria a pdsobia v zurnalistickej komunikacnej sfére v zlomovych spolo¢en-
skych obdobiach, poukazuje na prinajmensom tri okolnosti. Zastupné a/alebo
opisné mena oso6b umoznuju 1. rozoznavat identifikacny (individualizujuci,
odliSovaci) potencial, 2. spoznavat podmienky na synchronne fixovant Sty-
listicki hodnotu a 3. interpretovat’ a zovSeobecnovat nekonvencné uplatne-
nie mediopragmém v sucasnej onlinovej ndzorovej zurnalistike, hldsiacej sa
k printovym konvenciam a etalénom.

Predmetné skupina pomenovani sa nachadza na rozhrani viacerych, pritom
nie vzdy typologicky a pragmakomunikacne strodych povereni, vyzev, po-
hnutok a kritérii. Je pritom namieste upozornit’ na emotivny rozmer vyskytu
a uplatiovania sucasti medialnych komunikatov (problematike emotivnych
mechanizmov v publicistike venuje Gvahy napr. Koc 2023). Subor pozorova-
nych pomenovani cez onomasticky priezor zastreto, indikativne odraza vzt'ah
k zakladnym onymickym funkciam (nominac¢nej, identifika¢nej funkcii — po-
rov. Pleskalova 2017); reflektuje aj expresivne predurcenie a poukazuje na
hodnotiace vymedzenie.

Jednotliviny v definicnom onomastickom vymedzeni sa vSak neprili$
ochotne primkynaji k pojmovo vymedzenym prezyvkam. V medialnej komuni-
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kacnej sfére totiz tvorcovia ¢i pouzivatelia (internauti) uvedenych pomenovani
sleduji rozmanité konotacno-charakterizatné a prakticistické poverenia, ktoré
ich odsuvaju od tvorby ¢i zuzitkivania stiboru prezyvok. Pre svoje uvolnené,
individualizované, nezriedka hravé, (seba)manifestacné etc. grafické stvarnenie
sa skimané pomenovania vyhybaju prezyvkovej typologickej prislusnosti.
V onlinovych medidlnych podmienkach v zmysle uzudlnych pravidiel interne-
tovej etikety (netikety) sa zapisuji bez formalneho signalizovania prislusnosti
k vlastnym menam. Rozkladaji sa na rozhraniach piatich skupin prezyvok,
pracovne ustanovenych podla priezracnosti svojej motivacie (konotacnych —
»exteriérovych® — interiérovych® — aluzivnych — situacnych, prilezitostnych,
nepravych; vymedzenie Patra§ 1996: 48). Pritom jednoznacne nekotvia v nie-
ktorej skupine, ale ad hoc putuju dovnutra niektorej prezyvkovej skupiny, prip.
opustaju celll zostavu a mieria na orbitu antroponym. Na jej okraji Cakaji
na svoju prilezitost na uplatnenie, pravdaze, obvykle v zmenenych sluzbach
a s inou onymickou a pragmastylistickou prislusnostou. Preto im bez vyhrad
nemozno pridelit’ ,,domovské pravo™ v skupine prezyvok.

Sondazny vyskum a nadobudnuty zasobnik nasvedcuje, ze zmienované
pomenovania v medidlnych sluzbach — predovsetkym vlastné mena a ich
odvodeniny, prip. varidcie — okrem ,,povinnych® sémantickych priznakov
a koloka¢nych predispozicii zvladaju aj viaceré pragmakomunikaéné predurce-
nia a roly. Tito znacne individualizovant, pritom plasticki sucast’” medialnej
vybavy vyznamne ovplyviluje situany kontext, v ktorom sa pomenovanie
nachadza. Pragmakomunikacné zuzitkovanie sa tak v spoloCenstvach prozu-
mentov (produktorov i konzumentov medidlnych vytvorov) vecelku pohodlne
a priezraCne stava sucastou a zaroven predpokladom ich hodnotového videnia
sveta a impulzom medidlneho zhodnotenia.

k %k 3k

Prispevok vznikol v ramci rieSenia projektu Vedeckej grantovej agentiry
Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky a Sloven-
skej akademémie vied VEGA ¢. 1/0662/22 Hodnotovy potencial kontextovej
expresivity v onlinovych novinach a casopisoch.
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Aliases and descriptive names in online journalism
as carriers of communication strategies

In this paper, we have focused on the location of personal aliases, their placement
in the media environment, and the assumed or constructed value profile of the
above-mentioned names occurring in media communication interactions. A repre-
sentative set of descriptive name or alias variants of personal proper names used
by media-exposed actors in social and political life, which appear in journalism at
the turning points or during the crisis periods, allows detecting and interpreting the
identification (individualizing, differentiating) potential, ambition to reach pragma-
stylistic fixing (of a collocation) and its application in contemporary online opinion
journalism. The material base is formed, and the space for arguments is provided by
aliases and descriptive names acting in the initial texts of both online mainstream
and participatory (civic, alternative) journalistic products, as well as in the related
online discussion forums.

Keywords: media communication sphere, digital media, online journalism, anthro-
ponymy, alias, descriptive name, pragma-stylistics



