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1. Wprowadzenie

W monografiach z zakresu polskiego jezykoznawstwa, calosciowo lub w wy-
raznej czesSci poswigconych komunikacji politycznej, pojecia hasto i slogan
na ogot uzywane sa zamiennie. Marek Kochan, autor wnikliwego studium
na temat slogandw w reklamie i polityce, wychwytuje powszechne w co-
dziennym uzyciu rdéznice stylistyczne pomigdzy kojarzonym z manipulacja
sloganem — synonimem frazesu, komunatu, ogélnika — a bliskoznacznym
hastem, definiowanym przez stowniki ogoélne jako ‘mys$l przewodnia, idea,
dewiza’ (Kochan 2002: 10—12). W tresci swojego opracowania Kochan (2002:
14) wymiennie uzywa obu terminow, cho¢ w ramie kompozycyjnej widaé
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pewne zroznicowanie, wickszo$¢ tytutow i1 podtytutdéw rozdziatdéw zawiera
bowiem komponent slogan; wyjatkiem sg efekty badan porownawczych, za-
tytulowanych przez autora Badania hasel z wyborow prezydenckich w 1995
roku oraz Badania hasel w wyborach parlamentarnych w 1997 roku'.

Kochan porownuje ze sobg rézne definicje sloganu w odniesieniu do kon-
tekstu zaréwno politycznego, jak i reklamowego, szczegotowo analizuje slo-
gany pod wzgledem zanurzenia w kontekscie i uwiktania w paradygmaty
badawcze, a nastgpnie proponuje, by slogany zdefiniowaé jako:

[...] krotkie komunikaty, stanowiace zamknigta calo$¢, wyrdznione z calosci tekstu re-
klamowego lub propagandowego Iub wystepujace samodzielnie, cechujace si¢ lapidarna,
czesto nieprzezroczysta jezykowo forma, niosgce znaczenie (informacje¢ lub obietnice oraz
zachete do dziatania) najczesciej w sposob implicytny, w duzym stopniu przy uzyciu $rod-
kéw emocjonalnych i paralingwistycznych, zawierajace w sobie ,,aspiracje perlokucyjne”,
tj. intencje wyzwolenia dziatan zgodnych z kierunkiem wyznaczonym przez niesiony przez
nie komunikat i realizujace te intencje jedynie w pierwotnym kontek$cie sytuacyjnym
i na gruncie przyjecia postulowanych przez siebie wspolnych emocjonalnych identyfikacji
i oczekiwan (Kochan 2002: 74-75).

Przywotana definicja jest wspdlna dla sloganéw wystepujacych w reklamie
i w polityce, zwraca uwage na cechy strukturalne tych formut oraz na oko-
licznosci pragmalingwistyczne. Podobne stanowisko w zakresie terminologii
zajmuje Kazimierz Ozo6g, ktory analizujac jezykowy ksztalt kampanii wy-
borczych, zaznaczyt: ,[...] w moich badaniach utozsamiam hasto wyborcze
ze sloganem” (Oz6g 2004: 184). Podobienstwa pomiedzy pojeciami, widoczne
w tym, ze zarowno hasto, jak i slogan nazywaja pewien kompleks pojeciowy,
dostrzegal Wojciech Chlebda, ktory pisat:

Jak tytul jest emblematem, znakiem rozpoznawczym czy ,logo” swego dzieta, tak slogan
czy hasto funkcjonuje jako znak rozpoznawczy czy ,,logo” partii, opcji politycznej, firmy itp.
Z charakterystyki tej wynika wiec, ze nawet je$li udatoby si¢ precyzyjnie zdefiniowac
i tym samym odgraniczy¢ od siebie pojecia sloganu, hasta, dewizy itp. jako swego rodzaju
kohiponimy, to i tak pojecia te podporzadkowane by zostaly uogélniajacemu oddziatywaniu
tego hiperonimu, jakim jest dla nich pojecie frazemu (Chlebda 2005: 130).

Dla Chlebdy hasta i slogany stanowily modelowe przyklady frazemow,
ktore spetiaty jedno z kryteriow skrzydlatosci — rozpowszechnienie.

! Z kolei Janina Fras w analizie nazw gatunkowych wypowiedzi publicznych posrdd form zwigzanych
z komunikacjg polityczna wyrdznia slogan wyborczy (Fras 2005: 119-120).
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W odniesieniu do struktury haset i sloganéow cytowani badacze odnosza
si¢ do kanonicznego w materii sloganu tekstu Oliviera Reboula Le slogan,
ktoremu w swoim tlumaczeniu Michat Glowinski nadal wiele mowiacy pod-
tytul Kiedy stowo jest bronig. U podstaw rozwazan Reboula lezy przekonanie,
7e hasto ma natur¢ bardziej pojemna niz slogan i charakteryzuje si¢ innymi
cechami strukturalnymi — hasto wprost wyraza bowiem dyrektywe, wezwanie
do dziatania, ma naktoni¢ odbiorce¢ do przyjecia tre$ci zawartej w tekscie
(Reboul 1980: 321-325). Ide¢ zasygnalizowanego przez Reboula podziatu
kontynuowata Irena Kaminska-Szmaj, rozwijajac postulat, by hasfo i1 slogan
potraktowa¢ odrebnie, jako wypowiedzi rozniace si¢ pod wzgledem budowy
sktadniowej (Kaminska-Szmaj 1996: 14-15).

Zamienne postugiwanie si¢ oboma terminami jest zrozumiate i ma uza-
sadnienie praktyczne, a przy analizie nieduzej grupy wyselekcjonowanych
haset z zakresu reklamy i polityki zréznicowanie poje¢ hasto i slogan moze
wydawac si¢ niepotrzebne. Jednak w toku przygotowan materiatu do Kor-
pusu polskich haset i sloganow politycznych (1918-2020)* oraz po ogladzie
kilku tysiecy formut o cechach hasta i sloganu, wyekscerpowanych z teks-
tow z dyskursu polityki i dyskursu publicznego (zob. Czyzewski, Kowal-
ski, Piotrowski 1997: 10-21), zauwazylam, ze roznice pomigdzy hastem
a sloganem — w zakresie nie tylko sktadni, lecz takze form gramatycznych
wyrazow 1 stylu — sa do$¢ wyrazne i powtarzalne. To spostrzezenie sktoni-
o mnie do przeanalizowania poj¢¢ hasto 1 slogan oraz wyzyskania rdznic
stylistycznych na podstawie definicji stownikowych i przyktadéw uzycia
w wybranych korpusach jezykowych.

Celem, jaki chciatam osiggnaé, przygotowujac artykul, bylo zbadanie, czy
nadawcy tekstow pisanych i mowionych, ujetych w reprezentatywnych dla
polszczyzny (lub wybranej czgsci dyskursu publicznego) korpusach teksto-
wych, roznicuja hasfo i slogan — oraz czy pojecia te wystepuja w odrebnych
kontekstach sytuacyjnych badz semantycznych. Wykorzystanie korpusow
ma szczegbdlne znaczenie w badaniach nad zrdéznicowaniem stylistycznym
jezyka (Gorski 2012: 299; Duda, Lisczyk 2018). W ostatniej dekadzie przy-
byto prac, ktére przedstawiaja perspektywy zwigzane ze zwrotem cyfrowym
w badaniach humanistycznych (Radomski, Bomba 2013) oraz mozliwo$ci
zastosowania korpusow w badaniu je¢zyka, m.in. w zakresie leksykografii,

2 Nazwa projektu finansowanego przez Uniwersytet Wroctawski w ramach programu ,Inicjatywa
Doskonatosci — Uczelnia Badawcza (IDUB)”; projekt na lata 2024-2025.
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frazeologii, dydaktyki przedmiotow jezykoznawczych, badan nad dyskursem,
jezyka moéwionego (zob. Partington, Duguid, Taylor 2013; Chlebda 2013;
Flicinski 2013; Smietowska, Wabnic 2019). Kompleksowy opis uzycia na-
rzgdzi korpusowych w jezykoznawstwie stosowanym przedstawita Susan
Hunston (2010), wskazujac, ze lingwisci zawsze poshugiwali si¢ pojeciem
korpus do przedstawienia stuzgcych im do badan zbioru tekstow pisanych
badz nagran, jednak wspoélczesnie pojecie to odnosi sie raczej do zbioru
tekstow dostepnych elektronicznie, zebranych wedtug okreslonych kryteriow,
takich jak: wielko$¢ (size), zréwnowazenie (balance), reprezentatywno$¢
(representativeness), porownywalnos¢ (comparability) (Hunston 2010: 2;
Hunston 2022: 19-44). Jak zauwaza Hunston (2022: 43), jezykoznaw-
cy korpusowi moga korzysta¢ rowniez ze zbioréw tekstow, ktore zostaty
opracowane do innych celow’. Praca z wykorzystaniem korpuséOw wymaga
od badaczy umiejetnosci wilasciwego interpretowania wynikow frekwen-
cyjnych (Piotrowski, Grabowski 2013). Z kolei dla osob, ktore dysponuja
materiatem jezykowym i chcg go wilaczy¢ do korpusu, dostosowujac do ba-
dan odpowiednie narzedzia, kluczowe bedzie prawidlowe przygotowanie
tego materiatu (Hebal-Jezierska 2013), pozwalajace unikna¢ btedow, ktore
mogtyby zafatszowaé wyniki analizy.

Cel moich rozwazan sklania do postawienia pewnej hipotezy. Mozna
bowiem zatozy¢, ze ze wzgledu na dhuzsza obecnos¢ hasta w polszczyznie
(juz od doby staropolskiej) bedzie ono wykazywaé sie szerszym zakresem
semantycznym niz zapozyczony przez angielszczyzne i pochodzacy z jezyka
gaelskiego wyraz slogan, poswiadczony po raz pierwszy w stlowniku Witolda
Doroszewskiego (Sleziak 2020: 294). Jest to zagadnienie szczegolnie intere-
sujgce w czasach rozwinietego marketingu politycznego i profesjonalizacji
kampanii wyborczych (Dobek-Ostrowska 2012: 273-296), ktore w perspek-
tywie dalszych badan mogloby skloni¢ do analizy odbioru spotecznego haset
i sloganow politycznych w réznych momentach historii.

> Hunston podaje przyktad utworzonego w 1999 roku korpusu zawierajacego transkrypcje wszystkich
debat prezydenckich w czasie amerykanskich kampanii wyborczych od 1960 roku (American Presidency
Project). Transkrypcje te stanowia materiat zrodlowy dla korpusu opracowanego w 2020 roku przez Jessego
Egberta i Douglasa Bibera, ktorzy opisali specyficzne cechy jezyka Donalda Trumpa w pordéwnaniu z je-
zykiem innych prezydentow USA (Hunston 2022: 43, 217-220).
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2. Frekwencja uzycia wyrazéw hasto 1 slogan

Do zbadania czgstosci uzycia poje¢ hasto 1 slogan w pierwszej kolejnosci
postuze si¢ wyszukiwarka PELCRA w Narodowym Korpusie Jezyka Polskie-
go*, w ktorej wyniki wyszukan obejmujg teksty z lat 1988-2010. Po wpisaniu
terminu hasfo** (gwiazdki uruchamiaja funkcje wyszukiwania fleksyjnego —
zob. Pezik 2012: 256-258) korpus pokazuje wynik: ponad 18 000 znalezio-
nych akapitow, poswiadczajacych uzycie w tekstach literackich, prasowych,
internetowych, mowionych i innych® (rys. 1).
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Rys. 1. Profil frekwencyjny dla wyrazu hasto (i jego wariantow fleksyjnych) w NKJP

Majac na uwadze konieczno$¢ nieustannej weryfikacji wynikow (Piotrow-
ski, Grabowski 2013: 70), nalezy podejs¢ z dystansem do pierwszego stupka,
wskazujgcego na zrodla internetowe. Nie musi on bowiem odzwierciedla¢
duzej popularnosci w Internecie hasta w rozumieniu ‘zwi¢zle sformutowa-

4 Specyfike wyszukiwarki PELCRA szczegotowo charakteryzuje Piotr Pezik (2012: 253-273). W arty-
kule stosuje nastgpujace skroty: NKJP — Narodowy Korpus Jezyka Polskiego (http://www.nkjp.uni.lodz.pl/),
WSIP — Wielki stownik jezyka polskiego (https://wsjp.pl/), USIP — Uniwersalny stownik jezyka polskiego
(https://usjp.pwn.pl/).

> Korzystam z podkorpusu zrownowazonego (http:/nkjp.uni.lodz.pl/?q=25woxurq). W podkorpusie
pelnym liczba wyszukan akapitow wynosi niemal 130 tysigcy. Udziat procentowy poszczegélnych typow
tekstow w korpusie przedstawiaja Rafat L. Gorski i Marek Lazinski (2012: 29-36).
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nej idei’, raczej hasta w znaczeniu ‘wyrazu, znaku lub wyrazenia znanego
tylko wtajemniczonym osobom i stuzacego do ich identyfikacji’ (WSJP)
lub innych, ktére wymieniam w dalszej czesci artykutu (punkt 3: Koloka-
¢je). Pozostale konteksty prowadza jednak do wniosku, ze niezaprzeczalnie
najczgstszym obszarem wystegpowania badanego pojecia jest publicystyka
(potwierdza to wiele tytulow prasowych wskazanych w szczegotowych
wynikach wyszukania).

Z kolei frekwencje odnoszaca si¢ do czasu uzycia stowa hasfo wizuali-
zuje rys. 2.

1988 1890 1992 1994 15998 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010

Rok

|-I—Czesto§cw na 1000 akapltéwl

Rys. 2. Profil diachroniczny dla zapytania hasfo (i jego wariantow fleksyjnych) w NKJP

Naprzemiennie wznoszaca si¢ i pikujaca linia na wykresie pokazuje cie-
kawg tendencje¢: uzycie wyraznie wzrasta w latach: 1989, 1993, 1995, 1997,
2000, a w pdzniejszych latach utrzymuje si¢ na niemal réwnym, wyzszym
niz wczesniej poziomie. Wymienione lata to czas kampanii — przed wyborami
parlamentarnymi (1989, 1993, 1997) i prezydenckimi (1995, 2000), pierwsza
dekada XXI wieku to za$ okres intensywnego wzrostu mozliwosci korzystania
z Internetu, m.in. dzigki wchodzacym na rynek nowym operatorom i wpro-
wadzeniu mobilnych modemow.

Pojecie slogan nie ma tak wielu odrebnych znaczen jak hasfo, jest
definiowane jako ‘czgsto powtarzane banalne wyrazenie’ (WSJP) oraz ‘ha-
sto wykorzystywane w celach reklamowych lub propagandowych’ (WSJP).
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Weryfikacja uzycia tego pojecia nie bedzie wigc wymagata takiej czujnosci
jak przy hasle, aby wychwyci¢ znaczenie, ktore nie przystaje do kontekstu
spoteczno-politycznego. Po wpisaniu zapytania slogan** wyszukiwarka po-
informowala o ponad 1356 akapitach®, co stanowi mniej niz jedna dziesiata
wyniku dla hasta. Pokrywaja sie jednak profile zrodet (rys. 3).

Na milion stéw

Kanat

Rys. 3. Profil frekwencyjny dla wyrazu slogan (i jego wariantow fleksyjnych) w NKJP

W pordéwnaniu z hastem czgsto$¢ uzycia terminu slogan jest zdecydowa-
nie mniejsza, jednak pokrywajace si¢ profile zrodtowe oznaczaja, ze terminy
funkcjonuja w podobnych przestrzeniach dyskursywnych, a to dowod na sy-
nonimiczno$¢ obu poje¢ w uzyciu niespecjalistycznym (nienaukowym).

Frekwencje uzycia wyrazu slogan dla poszczegolnych lat przedstawia
rys. 4.

Linia na wykresie dla sloganu jest zauwazalnie bardziej regularna, o po-
wtarzalnym schemacie dél—gora—dot. Co ciekawe, tak samo jak przy hasle
najwyzsze wartosci wykres osigga wtedy, gdy w Polsce odbywaja si¢ wybory:
parlamentarne (1989, 1993, 1997), prezydenckie (1995, 2000, 2005), do Par-
lamentu Europejskiego (2004).

¢ Korzystam z podkorpusu zréwnowazonego (http://nkjp.uni.lodz.pl/?q=2y8slmdj). W podkorpusie
pelnym liczba wyszukan akapitow wynosi ponad siedem tysigcy.
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Rys. 4. Profil diachroniczny dla zapytania slogan (i jego wariantéw fleksyjnych) w NKJP

Wykresy, ktore mozna wygenerowaé¢ w wyszukiwarce korpusowej NKJP,
wskazuja na czestsze uzycie badanych poje¢ w okreslonych latach, co jest
silnie skorelowane — w obu przypadkach — z kontekstem spoteczno-politycz-
nym i prowadzeniem kampanii wyborczych, ktorych nieodlaczny element
stanowig zwiezle, stylistycznie wyraziste formuty o charakterze perswazyjnym
1 agitacyjnym, czyli hasla i slogany. NKJP obejmuje lata 1988-2010, dlatego
aby sprawdzi¢, czy wskazane tendencje utrzymujg si¢ w pozniejszym okresie,
warto przesledzi¢ wyszukiwarke korpusowa MoncoPL. Jest ona przyktadem
korpusu monitorujacego, otwartego i stale uzupetlnianego, ktorego wyniki
oparte sg na treSciach réznotematycznych portali internetowych (Pezik 2020).
Dane do MoncoPL pozyskiwane sa przez kanaty RSS (format uzywany
do udostgpniania list nagtowkoéw artykutdow publikowanych w serwisach
WWW), a oprécz serwisow informacyjnych i branzowych oraz blogow Mon-
coPL indeksuje réwniez dostepne na otwartej licencji niektére korpusy, m.in.
Polski Korpus Sejmowy (Pezik 2020: 134). MoncoPL zawiera obecnie ponad
8,5 miliarda stow w ponad 450 milionach zdan (dane na 26.02.2024)". Jest
narzgdziem, ktore pozwala przeszukiwac aktualne zasoby internetowe, dla-

7 Biezace statystyki sa dostgpne na stronie korpusu w zakladce Narzedzia — Statystyki: http:/
monco.frazeo.pl/stats#results.
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tego MoncoPL mozna traktowa¢ jako cenne dopetnienie NKJP (zob. Duda,
Lisczyk 2018: 148).

Po wpisaniu w MoncoPL zapytania hasfo** wyszukiwarka informuje
o ponad milionie rekordow (1 049 540). Profil czasowy dla tego wyszu-
kania jest od 2011 roku do$¢ jednorodny — z wyjatkiem lat 2016-2017,
kiedy obserwujemy wyrazny wzrost czgsto$ci pojawiania si¢ tego pojecia
(rys. 5).
Sentences Data @ hasto™*
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Rys. 5. Czgsto$¢ uzycia wyrazu hasto (i jego wariantow fleksyjnych) od 2011 do 2023 roku —
dane z korpusu monitorujacego MoncoPL (wygenerowano 26.02.2024)

Biorac pod uwage fakt, ze MoncoPL przeszukuje indeksowane zasoby
internetowe, mozna powiedzie¢, ze w okresie tak duzego wzrostu pokazanego
na diagramie wydarzylo si¢ co$, co spowodowalo zintensyfikowanie uzycia
stowa hasto. Po cofnigciu si¢ do wydarzen medialnych z tego czasu nasuwa
si¢ spostrzezenie, ze wzrost moze by¢ zwigzany z powstaniem ruchu Ogo6l-
nopolski Strajk Kobiet i z poczatkami tzw. Czarnych Poniedziatkow — byt
to poczatek cyklicznych protestow spotecznych, ktore staly si¢ niwg wyjatkowo
hastotworcza (Sleziak 2022; Suchomska, Urzedowska 2021).

Po wpisaniu zapytania slogan** wyszukiwarka MoncoPL wy$wietla 19 849
konkordancji. Maksymalna liczba po$wiadczen sigga ponad 200 uzy¢ w 2012
roku (rys. 6).

Rok 2012 to czas wyboréw w Stanach Zjednoczonych (listopad), a wcze-
$niej, na poczatku 2012 roku, przez Polske i §wiat przetoczyly si¢ protesty
przeciw wprowadzaniu ACTA (ang. Anti-Counterfeiting Trade Agreement).
W pdzniejszych latach uzycie wyrazu slogan tylko nieznacznie si¢ intensyfi-
kuje, a wzrost przypada na wiosng 2015 roku (odbywaty si¢ wtedy protesty
przewoznikdéw 1 protesty rolnikow) i — rownie duzy — na pazdziernik—listopad
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Sentences Data @ slogan**
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Rys. 6. Czesto$¢ uzycia wyrazu slogan (i jego wariantow fleksyjnych) od 2011 do 2021
roku — dane z korpusu monitorujacego MoncoPL (wygenerowano 26.02.2024)

2020 roku (wtedy w calym kraju odbywaty si¢ protesty przeciwko zaostrzaniu
przepisow dotyczacych aborcji).

We wszystkich przytoczonych przypadkach, zaré6wno w odniesieniu
do NKIJP, czyli lat 1988-2010, jak i MoncoPL, obejmujacego wyniki z kolejnej
dekady, wyraznie wida¢, ze uzycia poje¢ hasfo i slogan sa skorelowane z sy-
tuacjg spoleczno-polityczng. Gdyby nie dostep do wykresow, ktore wizualizuja
uzycie stow w okreslonym przedziale czasowym, dysponowaliby$Smy tylko
danymi arytmetycznymi, pokazujacymi wystepowanie wybranych pojec.

3. Kolokacje

W stownikach ogélnych przy leksemie hasfo widnieje od trzech do pigciu
definicji, podczas gdy slogan jest dookreslany przez maksymalnie dwa zna-
czenia. Uniwersalny stownik jezyka polskiego podaje nast¢pujace definicje®:

HASLO:

1. «mysl przewodnia, idea, dewiza; takze: zdanie, okrzyk wyrazajace taka mysl, ideg»

2. «znak, sygnal do dzialania, do rozpoczecia czego$, majacy czesto ustalong forme;
w musztrze: czgs¢ komendy bezposrednio nakazujaca jej wykonanie»

3. «umowiony wyraz lub wyrazenie rozpoznawcze, uzywane przewaznie w wojsku przez
straze, patrole, w organizacjach paramilitarnych, konspiracyjnych itp.»

4. edytor.
a) «wyraz lub wyrazenie stanowiace odrgbna, objasniong pozycj¢ w stowniku, ency-

klopedii Iub katalogu»

8 Cytuje artykuly hastowe z internetowej wersji Uniwersalnego stownika jezyka polskiego pod redakcja
Stanistawa Dubisza (dostgp na licencji w serwisie PWN, https://usjp.pwn.pl/, dostep: 26.02.2024).
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b) «tekst opracowania definicyjnego i ilustracyjnego danego wyrazu lub wyrazenia;
artykul hastowy»
5. elektron. «kod zabezpieczajacy, ktoérego poprawne wprowadzenie uruchamia urzadzenie
lub program»

SLOGAN:
a) «oklepany zwrot; frazes, komunab»
b) «krotkie hasto propagujace lub reklamujace co$»

Aby sprawdzié, czy hasto i slogan wchodza z innymi wyrazami w takie
same relacje semantyczne, warto postuzy¢ si¢ nie tylko tradycyjnymi zrodtami
leksykograficznymi, lecz takze dostepnymi korpusami, przygotowujac w ten
sposob mozliwie szerokg baze uzywanych kolokacji. Dzigki wyszukiwarce
kolokacji dla danych NKJP mozna wzbogaci¢ zakres potaczen o dodatkowe
okreslenia w zakresie przymiotnikow, takich jak: (hasto) chwytliwe, promocyj-
ne, no$ne, modne, proste, marketingowe, ideologiczne, religijne, pacyfistyczne,
antyprezydenckie, antykomunistyczne, faszystowskie, internacjonalistyczne, le-
wicowe, prawicowe (NKJP). Przy sprawdzeniu wynikow nalezy odrzuci¢ inne
sugerowane przez wyszukiwarke korpusowa rekordy, ktore nie odnosza si¢
do uzy¢ zwigzanych z komunikowaniem politycznym, a wigc np. takie okresle-
nia, jak hasto jednorazowe (potwierdzone tekstami o tematyce informatyczne;j,
telekomunikacyjnej) czy tajne hasto (uzyte w tekstach prozatorskich, narra-
cyjnych badz reportazowych). Zapewniona przez NKJP mozliwos¢ wnikniecia
w kontekst sprawdza si¢ przy weryfikowaniu potaczenia indywidualne hasto.
Wydawac¢ by si¢ mogto, ze dotyczy¢ ono bedzie spersonalizowanych haset
dostepu czy procesu instalowania oprogramowania, jednak wsrod wyszukanych
rekordow znalazto si¢ uzycie tej frazy osadzone w dyskursie politycznym.
W wywiadzie z Markiem Borowskim czytamy bowiem:

Naszym wspolnym hastem jest oczywiscie ,,Przywro¢my normalno$¢ — wygrajmy przy-
sztos¢”, ale rzeczywiscie mam tez swoje indywidualne hasto: ,,Kazdy czlowiek jest wazny”.
Czgsto uzywamy stowa wyborcy, elektorat — anonimowo, troche tak, jakby to byla bez-
ksztaltna masa (zrodto za NKIJP: Kazdy czlowiek jest wazny, ,,Trybuna”, 04.08.2001).

Welebienie si¢ w probke tekstu, do ktorej za sprawg NKJP mamy do-
step, pozwala na weryfikacje wynikéw 1 dopisanie do listy kolokacji tylko
tych przyktadow, ktore odpowiadaja celom badania. Podobny zabieg mozna
przeprowadzi¢ z pojgciem slogan.
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W tabeli 1 przedstawiam — wyekscerpowane zaré6wno ze stownikdw, jak
1 z NKJP — najczestsze okre§lenia towarzyszace obu analizowanym poj¢ciom,
nawigzujace do idei i zjawisk politycznych. Zebrane okreslenia dziele na ta-
kie, ktore: (1) wskazuja na wymowge tych polaczen wyrazowych i znaczenie
w powszechnym obiegu (czyli ze wzgledu na range i nosnosé); (2) nazywaja
ide¢ lub nurt, do ktorych si¢ odnosza (czyli ze wzgledu na temat); (3) mozna
wyodrebni¢ ze wzgledu na relacje wzgledem obiektu badz tematu, do jakich
si¢ odnosza — afirmacyjna lub kontestujaca (czyli ze wzgledu na stosunek
do ludzi i spraw).

Tabela 1. Kolokacje przymiotnikowo-rzeczownikowe z komponentami hasto i slogan

Komponent Kolokacje

hasto ze wzgledu na range i no$nos¢:

naczelne, gldwne, sztandarowe, przewodnie, wznioste, chwytliwe, radykalne,
szczytne, promocyjne, nosne, modne, programowe

ze wzgledu na temat:

narodowe, niepodleglosciowe, patriotyczne, spoleczne, szczytne, populistycz-
ne, leninowskie, rasistowskie, demagogiczne, ideologiczne, przedwyborcze,
lewicowe, prawicowe, wyborcze, propagandowe, polityczne, rewolucyjne

ze wzgledu na stosunek do ludzi i spraw:

antysemickie, nacjonalistyczne, rewolucyjne, wolnosciowe, pacyfistyczne,
pokojowe, antyprezydenckie, antykomunistyczne, faszystowskie, demagogicz-
ne, postgpowe

slogan ze wzgledu na range i nos$nosé:

stynny, popularny, chwytliwy, pusty, populistyczny, wyswiechtany, utarty,
gornolotny

ze wzgledu na temat:

propagandowy, wyborczy, przedwyborczy, patriotyczny, polityczny, reklamowy

ze wzgledu na stosunek do ludzi i spraw:

nacjonalistyczny, demagogiczny

Zrédto: opracowanie na podstawie: Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego (NKJP), Praktycz-
nego stownika wspotczesnej polszczyzny (PSWP) pod red. H. Zgoétkowej (Warszawa 1997),
Stownika dobrego stylu (SDS) pod red. M. Banki (Warszawa 2006), bazy internetowej Uni-
wersalnego stownika jezyka polskiego (USJP) pod red. Stanistawa Dubisza (dostep: 09.01.2024)
oraz internetowego Wielkiego stownika jezyka polskiego (WSJP; ostatnia modyfikacja haset:
2017 1 2018).

382



Wykorzystanie zrodet leksykograficznych i narzedzi korpusowych
MARTA SLEZIAK

W przypadku okreslen wyrazonych przydawka przymiotng zdecydowanie
wigcej mozliwosci stylistycznych daje uszczegotowienie cech hasta niz slo-
ganu. Podane zestawienie nie wyczerpuje oczywiscie mozliwosci tworzenia
innych polaczeh — w zaleznosci od kontekstu. Potwierdza jednak, ze hasfo
ma bardziej réznorodna sie¢ kolokacji, poniewaz odznacza si¢ wigkszg fre-
kwencja 1 silniejszym zakorzenieniem w polszczyznie. Wigksza rdznorodnosé
walencyjng wyrazu hasto potwierdzajg rowniez kolokacje czasownikowo-
-rzeczownikowe (tab. 2).

Tabela 2. Kolokacje czasownikowe z komponentami hasfo i slogan

hasto slogan
haslo przyswieca, brzmi, towarzyszy, obo- slogan glosi, reklamuje, brzmi, jest, ma
wigzuje, widnieje, patronuje, wisi, pada powtarza¢, mowi¢ slogany

rzuci¢, skandowac, glosi¢, lansowaé, ukud, mowic, operowac, rzucaé, sypac, szermowac
wymysli¢, propagowac, wywiesi¢, wznosi¢, | sloganami

wysuwaé, zmieni¢, realizowac, sformutowac,
powtarzaé, wprowadzi¢, umiesci¢, styszeé,
skandowa¢, wykrzykiwaé hasto

ulegaé, uwierzy¢, wierzy¢ sloganom

dziata¢, obchodzi¢ cos, prowadzi¢ cos,
przebiegac, startowaé, uplywaé, wystepo-
waé, zorganizowac cos pod haslem

Zrodlo: opracowanie na podstawie: NKJP, WSJP, USJP.

Oprocz przewagi liczbowej kolokacji zwigzanych z hastem, co znajduje
odzwierciedlenie w czestosci wystepowania tego pojecia, mozna zauwazyc,
ze hasto jako dopehienie towarzyszy czasownikom o charakterze sprawczym,
wystepujacym czesto w aspekcie dokonanym, zwigzanym z wprowadzaniem
zmian w otoczeniu poprzez materialne badz symboliczne dodanie nowego
elementu, ktorym jest wilasnie hasto badz lub jego nosnik (wywiesi¢, wzno-
si¢, wprowadzic¢). Hastu w ujeciu podmiotowym réwniez przypisuje si¢ moc
sprawcza, niemal personifikujacg — gdy przyswieca, towarzyszy czy patronuje.
To ciekawe zwlaszcza w kontrascie do sloganu, ktory z jednej strony jest
silnie uprzedmiotowiony i poddaje si¢ dziataniom (operowad, rzucaé, sypac,
szermowac), a z drugiej wydaje si¢ mie¢ w sobie jaka$ sile, ktora kaze mu
ulegac i wierzyc.

Warto jeszcze sprawdzi¢, jak wyglada rozktad najnowszych i najczestszych
potaczen. Dla hasta wyszukiwarka MoncoPL wys$wietla zestawienia koloka-
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cji rzeczownikowo-przymiotnikowych oraz czasownikowo-rzeczownikowych
przedstawione na rysunku 7.

przyswiecac

BN skandowac

tegoroczny
reklamowy

odbywaé

taki

Rys. 7. Najczestsze kolokacje czasownikowo-rzeczownikowe i przymiotnikowo-rzeczownikowe
z komponentem hasto — dane z wyszukiwarki MoncoPL (na podstawie 6921 unikatowych
kontekstow; wygenerowano 26.02.2024)

Dla sloganu dane przedstawione zostaly na rysunku 8.

reklamowac

puste

powtarzac
wyswiechtany
pusty
wytrzec
chwytliwy reklamowy

Rys. 8. Najczestsze kolokacje czasownikowo-rzeczownikowe i przymiotnikowo-rzeczownikowe
z komponentem slogan — dane z wyszukiwarki MoncoPL (na podstawie 7490 unikatowych
kontekstow; wygenerowano 26.02.2024)
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Najbardziej aktualne zestawienia wygenerowane przez MoncoPL pokazuja,
ze tendencja uzywania analizowanych pojg¢¢ w otoczeniu semantycznym raczej
neutralnym (dla Aasta) i raczej negatywnym (dla sloganu) nie zmienia si¢ 1 jest
obecna w najnowszych tekstach dostgpnych w przestrzeni internetowej. Duza
czes¢ wykresu zagospodarowana przez kolokacje slogan reklamowy wskazuje,
ze roOwniez obecnie slogan jest przede wszystkim utozsamiany z tg wlasnie
branza (por. Kaminska-Szmaj 1996: 14).

4. Wnioski

Asumptem do zastosowania narzedzi korpusowych w pracy nad hastami
i sloganami byla che¢¢ sprawdzenia, czy oba te pojecia, czgsto uzywane syno-
nimicznie, takze w literaturze naukowej dotyczacej przekazow perswazyjnych
w reklamie i polityce, sa tozsame w zakresie czegsto$ci uzycia w tekstach
reprezentatywnych dla wspolczesnej polszczyzny oraz w zakresie laczliwo-
$ci z innymi jednostkami jezyka. Tradycyjne wydawnictwa leksykograficzne
zawieraja wyczerpujace definicje zarowno hasta, jak i sloganu, jednak przy
bardzo szczegétowych badaniach nad dyskursem, jaki tworza formuly ujete
w posta¢ hasta i sloganu, same narzedzia tradycyjnej leksykografii wydaja
si¢ niewystarczajace.

Wykorzystanie stownikéw jezyka polskiego (m.in. WSJP, USJP), przy
jednoczesnym zastosowaniu narzedzi oferowanych przez NKJP i MoncoPL,
pozwala stwierdziC, ze hasto ma szerszy zakres znaczeniowy niz slogan, jest
wyrazem o zdecydowanie wigkszej frekwencji niz slogan i czesciej wchodzi
w relacje z innymi wyrazami, stajac si¢ osrodkiem kolokacji przymiotnikowo-
-rzeczownikowych, czasownikowo-rzeczownikowych i wyrazen przyimko-
wych. Okreslenia, ktore pojawiaja si¢ w sasiedztwie hasfa, sg bardziej zrdz-
nicowane. Wsrod nich wystepuja przyktady stéw nacechowanych pozytywnie,
cho¢ najczesciej sa to kolokacje neutralne, petniace funkcje przydawki ga-
tunkujacej (np. hasto wyborcze, hasto reklamowe), a w przypadku polaczen
czasownikowo-rzeczownikowych przedstawiajace hasto jako obiekt, z ktorym
wykonawca czynnosci moze co$ zrobi¢ — najczgsciej w celu przedstawienia
tresci hasta wybranej publicznosci (skandowacé, gtosic). Z kolei slogan, wy-
raz znacznie krocej obecny w polszczyznie, charakteryzuje si¢ skromniejsza
frekwencja, a z okreslen, z ktérymi wchodzi w relacje w tekstach, wynika,
ze czesto budzi negatywne skojarzenia, stajac sie — co jest potwierdzeniem
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leksykograficznego opisu sloganu — synonimem truizmu i banalu. W sasiedz-
twie sloganu pojawiajg si¢ takie okreslenia, jak wyswiechtany, pusty, propagan-
dowy, a polaczenia czasownikowo-rzeczownikowe wskazuja na powtarzalnos$é
i seryjno$¢ eksponowanych przez slogan tresci (powtarzac, rzucac, szermowac
sloganami). Uzycia potwierdzone przez MoncoPL wskazuja, ze w ostatniej
dekadzie ten stan nie ulegl zmianie.

W cytowanych na wstegpie opracowaniach poswigconych hastom i sloganom
autorzy na og6l wymiennie uzywali obu poje¢, co jest zabiegiem w petni
zrozumialym stylistycznie; zwracali jednoczesnie uwage — odnoszac si¢ do Oli-
viera Reboula — ze formuly te moga wchodzi¢ w rézne relacje sktadniowe/
walencyjne. Sprzezenie informacji bedacych czescig charakterystyki leksemu
w artykulach hastowych oraz funkcjonalnos$ci narzgdzi korpusowych, ktore
umozliwiajg przesledzenie frekwencji i1 kolokacji wyrazow, pozwala wykazac,
ze sygnalizowane przez lingwistow roznice w ujmowaniu haset i sloganow
majg odzwierciedlenie w uzyciu — pod wzgledem zaré6wno czgstosci, jak
1 faczliwosci leksykalnej, a takze nacechowania stylistycznego. Uzycie NKJP
1 MoncoPL pozwolilo znacznie rozszerzy¢ (i dopetni¢) opis specyfiki obu
poje¢; umozliwia takze wglad w kontekst uzytego wyrazu, co stanowi cenng
funkcjonalnos¢ zwtaszcza w przypadku obszaru badan zwigzanego z dyskur-
sem 1 pragmalingwistyka.

Na podstawie przeprowadzonej analizy mozna wysnu¢ wniosek, ze wyra-
zenie slogan polityczny, mimo ze wyizolowane i pozbawione innych okreslen,
samo w sobie moze budzi¢ negatywne konotacje. Dzieje si¢ tak dlatego,
ze w tekstach reprezentatywnych dla polszczyzny czesto wystepuje ono
w utartych kolokacjach warto$ciujacych negatywnie, wskazujacych na banat.
Hasto natomiast — jako pojecie, ktore wchodzi w aczliwos$¢ z rzeczownikami
abstrakcyjnymi, nazywajacymi postawy spoleczne, ideologie czy nurty — oka-
zuje si¢ bardziej neutralne, bgdzie wigc zalecane w kontekstach, ktorym autor
nie chce przypisa¢ nacechowania.
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Using lexicographic sources and corpus tools
to differentiate between the terms catchword and slogan

The article aims to present the differences between the terms catchword and slogan
which, both in scientific studies and the common awareness of Polish language users
are generally treated as synonyms in certain contexts (e.g. political and advertising).
To compare the use and scope of meaning of these two words, lexicographic sources
(such as The Universal Dictionary of Polish Language and The Great Polish Dictio-
nary) and language corpora (National Corpus of Polish, monitor corpus of web-based
Polish MoncoPL) were used. The analysis focused on comparing the frequency of
occurrence of both words in different types and genres of texts and their connectiv-
ity. The findings showed that slogan — a word that has been present in the Polish
language for a longer time — has a broader range of meanings and is more often
a centre of neutral and uninflected collocations in noun-noun combinations. Con-
versely, verb-noun combinations most often indicate the active action of the subject
(chant, proclaim catchwords). The term slogan is more frequently encountered in
pejorative contexts (e.g., stale, empty, and propaganda slogans). Additionally, verb-
noun collocations suggest the serial, repetitive action of the subject (e.g., fo repeat,
to hurl, to spread slogans) and indicate the passivity of the recipient (e.g., to suc-
cumb, to believe slogans).

Keywords: National Corpus of Polish, MoncoPL, corpus linguistics, collocations,
stylistics
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