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Odmiana polszczyzny zwigzana z dynamicznie zmieniajacymi si¢ mediami nie
zostata w ramach polskiej stylistyki wyczerpujaco do tej pory przedstawiona.
Nie opatrzono jej powszechnie akceptowana etykietkg terminologiczng, nie
dookreslono zakresu pojecia ani nie przedstawiono podstawowych cech wy-
roézniajacych (tytutowe okreslenie ma jedynie charakter operacyjny). W ramach
badan $cisle stylistycznych, zwigzanych z charakterystyka wieloparametrowe-
go zroéznicowania polszczyzny, opisywano t¢ odmiane dos¢ ogolnikowo Iub
negowano potrzebe jej wyodrebniania, sugerujac bliskie zwiazki ze stylem
artystycznym badZz oficjalnymi sposobami wystowienia, a wigc brak cech
wyrozniajacych (zob. Wilkon 2000: 48).

Liczba etykietek terminologicznych, ktorymi opatrywano wspomniang od-
miang, jest zaiste imponujgca. Tworza one gniazda terminologiczne zogniskowa-
ne wokot termindw: styl, jezyk, odmiana, dyskurs. Wyodrebniano zatem: (1) styl
publicystyczny, dziennikarski, publicystyczno-dziennikarski, informacyjno-
-publicystyczny (zob. Szczurek 1995: 363-364), styl medialny (zob. Wojtak
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2024: 203-221); (2) jezvk mediow (jezyk prasy, radia, telewizji, Internetu),
Jjezyk w mediach; (3) odmiane medialng, polszczyzne medialng; (4) dyskurs
medialny (dyskurs prasowy, radiowy, telewizyjny, internetowy) (zob. Wojtak
2019: 47).

1. Koncepcje 1 tozsamos$¢ odmiany wigzane] z mediami

Dla polskich badan nad komunikacjg medialng (nawet umieszczanych w ra-
mach stylistyki) charakterystyczna jest nie tylko terminologiczna polileksja,
lecz przede wszystkim bogactwo koncepcyjne, a zwlaszcza zmiennos$¢ spo-
sobdéw ujmowania tozsamos$ci odmiany wigzanej z mediami (statusu odmia-
ny) oraz dookreslania (traktowania) tych samych terminow. Dla przyktadu
termin jezyk w mediach byt poczatkowo stosowany jako okreslenie opisu
faktow z réznych plaszczyzn systemu jezykowego i sposobow ich funkcjo-
nowania w mediach, a potem uzywany jako etykietka dla bogactwa zjawisk
komunikacyjnych typowych dla poszczegélnych rodzajow mediow. Wspo-
mniana zmienno$¢ wigzala si¢ z sytuowaniem badan nad odmiana medialng
w ramach réznych dyscyplin badz subdyscyplin jezykoznawczych (stylistyki,
pragmalingwistyki, socjolingwistyki, teorii tekstu, genologii). Uwzglednienie
perspektywy temporalnej pozwala dostrzec dynamike zmian, symultanicznosé¢
badan w konkretnym odcinku czasowym, ich do$§¢ Scisly zwigzek z rytmem
przemian metodologicznych w ramach jezykoznawstwa oraz bogactwem form
organizacyjnych sprzyjajacym polimetodologicznosci badan, ich podmioto-
wosci, a wiec zaleznosci od postaw okreslonych srodowisk badawczych lub
osobowosci badaczy (zob. Wojtak 2024: 204-210).

Obraz wymienionych uwarunkowan jest pryzmatycznie zréznicowany i bar-
dzo trudny do przedstawienia w jednorodnie uporzadkowanym wywodzie.
Postaram si¢ zatem w dalszej charakterystyce zagadnienia uwzglednia¢ porza-
dek zaréwno chronologiczny, jak i problemowy. Warto przy tym zauwazyc,
ze zasadniczo najbardziej trwate jest przedstawianie odmiany wigzanej z me-
diami w kategoriach réznie rozumianego stylu lub jezyka. Brak powszechnie
przyjmowanej koncepcji taczy¢ zas nalezy z kontekstami badawczymi, a wiec
— jak wspominatam — sytuowaniem badan w ramach lingwistyki i jej réznych
dzialéw badz ich lokowaniem w ramach nauk o mediach. Kolejne pasma
zroznicowan wigzg si¢ z ewolucjami badz rewolucjami metodologicznymi
oraz zmiennoscia szczegotowych kontekstow badawczych.
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1.1. Styl publicystyczny

Badania nad stylem polszczyzny laczonej z mediami (poczatkowo jedynie
prasa), prowadzone od lat 50. XX wicku, mialy najpierw strukturalistyczny
charakter, cho¢ samo pojecie stylu publicystycznego wykraczato poza media
i bylo charakteryzowane na podstawie funkcji lub w odniesieniu do sfery
komunikacyjnej. W pierwszym przypadku dyferencjacja stylu obejmowata
informacj¢ i publicystyke (prasowsa, radiowa i telewizyjna), w drugim za$ —
komunikacj¢ polityczng, propagand¢ oraz reklamg.

Charakterystyki ogoélne zawieraly opis zwigzkéw odmiany z innymi sty-
lami polszczyzny. Halina Kurkowska i Stanistaw Skorupka, autorzy syntezy
Stylistyka polska (1959), uwypuklali obecnos¢ elementow stylu urzgdowego
(szablonowo$¢ okreslen, odindywidualizowanie jezyka, daznos¢ do skrétu),
potocznego, artystycznego i naukowego. W repertuarze funkcji umieszczano
informowanie o faktach, posredniczenie migdzy Swiatem polityki a odbiorcami
mediow oraz perswazje. Badania nad $rodkami stylistycznymi stylu publicy-
stycznego owocowaly (w potowie XX wieku) wyodrebnieniem catej gamy
form z réznych pigter systemu (np. gramatycznych form bezosobowych),
leksyki oficjalnej sasiadujacej z ekspresywna, metaforyki militarnej (szczegoty
w: Szczurek 1995: 377-378).

1.2. Tygiel stylowy

Po zmianie orientacji metodologicznych w lingwistyce, a takze skomplikowaniu
si¢ komunikacji w r6znych jej obszarach, sferach i sytuacjach, jak podkresla
Stanistaw Gajda (2012: 18)', zmodyfikowato si¢ tez stanowisko lingwistow
w kwestii wyodrebniania stylu wigzanego z mediami. Wspomniany uczony
zaproponowal, by w opisie statusu polszczyzny medialnej postugiwac si¢
okresleniem #ygiel stylowy. Istotg tej propozycji autor dookreslit w nastepu-
jacych stowach (Gajda 2012: 16):

[...] metafora tygla zwraca uwage na procesualne wspotwystepowanie réznorodnych ele-
mentéw, na ich dynamiczne spotkanie, zderzanie oraz wrgcz chaotyczne mieszanie sig.
W odniesieniu do mediéw moze by¢ ona réznie interpretowana. Z pozycji jezykoznawczych
chee tu mowi¢ o dwu stylowych tyglach: odmianowym i dyskursywnym. Odwotuj¢ si¢
do dwu znaczen polimorficznego terminu styl. Przez styl rozumie si¢ bowiem juz trady-

! Pierwodruk tego artykutu pochodzi z roku 2000.
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cyjnie 1) funkcjonalng odmiang jezyka, np. w jezyku polskim wydziela si¢ nastgpujace
style: potoczny, artystyczny, publicystyczny, urzedowy, naukowy i religijny, a takze 2) hu-
manistyczna, calosciowa strukture tekstu (dyskursu), stanowigca dynamiczng ,,gr¢” Srodkoéw
jezykowych i niejezykowych, planu tresci i planu wyrazania, tekstu i kontekstu.

Metaforg tygla reinterpretuje i rozwija Matgorzata Kita (2010: 277), przypo-
minajac, ze nie tylko wyraza ona ide¢ wielosktadnikowosci stylowej, jezykowe;j
i dyskursywnej oferty medidow, ale takze ,,posrednio mowi o fragmentaryzacji
obrazu jezyka mediow — mediow, czyli prasy, radia, telewizji i Internetu”. Au-
torka rozwaza kwesti¢ mozliwosci wyodrebniania nowej odmiany polszczyzny,
czyli odmiany medialnej (do tego jeszcze powroce). Wiele uwagi poswieca
zjawisku kolokwializacji komunikacyjnej oferty medialnej, akcentujac zjawisko
atomizacji (wielosktadnikowos$ci 1 przypadkowosci) jezyka, przypomina tez
o zmianie funkcji mediow i eksponowaniu roli dostarczycieli rozrywki.

Odrgbna propozycje dookreslenia stylowych wymiaréw jezyka (jedynie
w prasie) przedstawia Maria Wojtak (2015: 45-61). Autorka postuguje si¢
terminem stylistyczne uksztaltowanie gatunkow prasowych, taczy styl z kate-
gorig gatunku, prezentujgc postawe deskryptywna w sposobie ujgcia zagadnien
stylistycznych, akcentuje polimorficzno$¢ stylu motywowang zréznicowaniem
gatunkowym 1 przedstawia oparta na antynomiach konfiguracje cech rozpa-
trywanego stylu (np. szablonowo$¢, nieszablonowa szablonowos¢, szablo-
nowa nieszablonowos$¢ oraz nieszablonowos¢). Modyfikuje metafore tygla,
stwierdzajac: ,,[...] zderzanie (cech) nie jest przypadkowe i chaotyczne, lecz
ujete w ramy elastycznych gatunkowych normalizacji, gier migedzy tradycja
i konwencjg a ostentacyjniec manifestowang redakcyjna swobodg” (Wojtak
2015: 61).

1.3. Jezyk w mediach / mediow

Termin jezyk mediow (czy pozniej jezvk w mediach) byt stosowany od po-
czatku polskich badan nad sposobami funkcjonowania zjawisk jezykowych
w mediach. Do$¢ dtugo, lecz z odmiennych nieco perspektyw, zagadnieniem
dominujagcym byla poprawnos¢ jezyka mediow, traktowanego jako zrodto
wzorcow zachowan jezykowych dla licznego grona uzytkownikow jezyka.
Uwzgledniajac dynamike przeobrazen mediow, polscy jezykoznawcy skupili
nastgpnie uwage na charakterystyce tego, co poszczegdlne media robig z jezy-
kiem. Dokumentacj¢ zjawisk, obejmujacych konfiguracj¢ medialnej przestrzeni
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komunikacyjnej, zawiera seria antologii tekstow opublikowana pod redakcja
Matgorzaty Kity i Iwony Loewe jako tomy zatytutowane: Jezyk w mediach
(2012 1 2014), Jezyk w telewizji (2016), Jezyk w Internecie (2016), Jezyk
w radiu (2018), Jezyk w prasie (2019).

1.4. Styl medialny

Kategoria stylu medialnego nie zadomowita si¢ we wszystkich opracowaniach
dotyczacych odmian polszczyzny. Postuguja si¢ nig Maria Wojtak (2015:
104; 2024: 204) i Krzysztof Kaszewski (2018: 54), ktory uznaje (za Jerzym
Bartminskim) ,,okreslon[a] perspektyw[¢] widzenia i przedstawiania rzeczywi-
sto$ci za podstawe wyodrebniania [...] stylu [medialnego]”. Jako podstawowy
parametr organizujgcy styl medialny autor traktuje ,,dazenie do harmonijnego
potaczenia perspektyw zwigzanych z dwoma podstawowymi typami racjonalno-
$ci: obiektywistycznej (naukowej, uniwersalnej, abstrakcyjnej) i potocznej (su-
biektywistycznej, antropocentrycznej, empirycznej)”. Przedstawia takze bogaty
zbidr $srodkow formalnych tak ujmowanego stylu (Kaszewski 2018: 56-62).

Propozycj¢ komplementarng zawiera rozprawa Marii Wojtak (2024: 210-
213). W przekonaniu badaczki wyrdéznikami wspomnianego stylu sg: (1) syn-
kretyzm (i/lub hybrydalnos¢) juz na poziomie cech, tgczonych z uwarunkowa-
niami kulturowymi stylu; (2) bogactwo wyktadnikow (§rodkow stylistycznych,
w tym form niewerbalnych); (3) specjalne miejsce w zmiennym uktadzie
odmian, a wigc otwarto$¢ wielowektorowa, czyli (a) otwartos¢ na rozne odmia-
ny jezyka traktowane jako zrodito srodkéw wyslowienia (tworzywo jezykowe
i wielokodowe) lub wzorce stylizacyjne, (b) na gatunki spoza sfery medialne;j,
(c) na idiolekty. Styl medialny jawi si¢ zatem jako kategoria polimorficzna,
realizowana i konfigurowana odmiennie w tekstach (zob. analizy w: Wojtak
2024: 213-218).

1.5. Dyskurs medialny

Ujmowanie komunikacji poprzez media w kategoriach dyskursywnych to obec-
nie w pewnym sensie dominujacy trend badawczy. Szczegdtowe sprawozdanie
z wielowatkowych badan tego typu znajdujemy w rozprawach Matgorzaty
Kity, Iwony Loewe, Urszuli Zydek-Bednarczuk opublikowanych w zbiorze:
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Style wspotczesnej polszczyzny. Przewodnik po stylistyce polskiej, red. E. Ma-
linowska, J. Nocon, U. Zydek-Bednarczuk, Krakow 2013.

Powiazanie zjawisk dyskursu i stylu zawiera artykul Marii Wojtak (2015:
95-105). Autorka ujmuje dyskurs komunikacyjnie, dyskursowi medialnemu
przypisujac wieloaspektowa dyferencjacje, monotematyczno$¢ obok politema-
tycznosci, powigzania z kulturg popularng, elastyczno$¢ regut wypehiajacych go
gatunkow, a przede wszystkim absorpcyjny charakter. Stwierdza, ze dyskurs me-
dialny (zwtaszcza prasowy) jest cytatowo lub transformacyjnie utkany z innych
dyskursow. Pozwala to kategori¢ stylu (medialnego) postrzega¢ jako otwarta,
antynomiczng ze wzgledu na zbidr cech i heterogeniczng z powodu stosowa-
nych srodkéw. W zbiorze cech mieszcza si¢: spontanicznosé/oficjalnos¢, kon-
kretnosc¢/abstrakcyjnose, rzeczowosc/ekspresywnose, kreatywnosé/szablonowosc,
potocznosc¢/fachowos¢, potocznosé/oficjalnos¢ (Wojtak 2015: 104). Ze wzgledu
na funkcjonowanie w dyskursie kolejnych filtrow komunikacyjnych (zwtaszcza
filtrow gatunkowych) nastepuje polaryzacja cech. Na poziomie gatunkowym
zyskuja one charakter wyznacznikéw synkretycznych (byla juz o tym mowa
przy charakterystyce stylu gatunkéw prasowych) (rozwinigcie wspomnianych
watkow w: Skowronek 2019: 27; Wojtak 2024: 203-221; zob. 1.4.).

1.6. Odmiana medialna

Postulat wyodrebniania odmiany medialnej wprowadzita do lingwistyki Ur-
szula Zydek-Bednarczuk (2004: 99-106). Autorka wigze 6w postulat z prze-
obrazeniami komunikacyjnymi powodowanymi rozwojem mediow i wskazuje
calg game kryteriow motywujacych uzupehienie zbioru odmian wspotczesnej
polszczyzny o wyzej wymieniona, piszac (Zydek-Bednarczuk 2004: 99):

W rezultacie wydzielenie odmiany medialnej uwarunkowane byltoby kryteriami przynalez-
nymi do komunikacji jezykowej i pozajezykowej, wystepowaniem wzorcow tekstowych
charakterystycznych dla danej odmiany, kryteriami funkcji tekstu i wypowiedzi, typow
sytuacji i interakcji, gatunkow i ich odmian.

Zamykajacy artykut schemat jest probg wskazania cech jezykowych i po-
zajezykowych charakteryzujacych tak wydzielong odmiane (Zydek-Bednarczuk
2004: 105). Do zagadnien tych wraca Matgorzata Kita (2017: 73), traktujac
odmian¢ medialng jako ,konieczny skladnik kapitatu kulturowego i kompe-
tencji jezykowo-komunikacyjnej wspotczesnego Polaka oraz sktadnik centrum
polszczyzny XXI w.”.
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2. Roznorodno$¢ koncepcji i perspektyw badawczych

Lingwistyczne badania dotyczace odmiany jezykowej zwiazanej z mediami
wyroznia ewolucyjno$é, a wigc zmiennos¢ przedmiotowa i metodologiczna
wielonurtowo$¢; typowe sa dla nich tez zmiany optyki badawczej moty-
wowane przeobrazeniami samych mediow, reorientacjami metodologicznymi
w ramach dyscypliny bazowej (jezykoznawstwa, a zwlaszcza stylistyki) oraz
kierunkami nawigzan do dyscyplin sasiedzkich w ramach nauk o mediach.
Terminologiczna i1 pojeciowa labilno$¢ moze by¢ interpretowana jako wyraz
troski o kazda $ciezke dostepu do nieustabilizowanego przedmiotu badan,
wymuszajacego — rzec mozna — modyfikacj¢ postaw badawczych. Zwiazki
z kilkoma subdyscyplinami, a w szczeg6lnosci z tekstologia czy genologia,
owocuja modyfikacjg punktow widzenia i perspektyw poznawczych, sytuujac
styl w kontek$cie dyskursu i gatunku, co w znaczacym stopniu wpltywa
na sposob nominacji oraz konceptualizacji przedmiotu badan.

Ujednolicenia koncepcji nie przynosi sytuowanie badan lingwistycznych nad
mediami w ramach mediolingwistyki, ujmowanej transdyscyplinarnie (Skow-
ronek 2019: 21-33). Wypracowane w jej ramach pola badawcze nie preferuja
problematyki stylu. Dominujgcym obszarem badan jest medialny obraz $wiata,
faczony z kategorig dyskursu medialnego i jego subdyskursami. Reorientacja
metodologiczna i zwrot w stron¢ multimediow maja, jak dotad, przede wszyst-
kim charakter postulatywny (por. Witosz 2012: 155-166). W ramach stylistyki
nie wypracowano jeszcze adekwatnego instrumentarium, pozwalajacego cha-
rakteryzowac¢ semiotyczng ztozono$¢ komunikatow medialnych. Nadzieje na
zmiany przynosi koncepcja mediolingwistyki otwartej i wyodrebniania w jej
ramach stylistyki mediéw (Kepa-Figura 2024: 99-111).

Ujecia stricte stylistyczne wyrozniajg si¢ ewolucyjnym charakterem mody-
fikowania koncepcji. Da si¢ tu wyodrebni¢ dwa zasadnicze typy prezentacji: dy-
ferencjalny i deskryptywny. Pierwszy sytuuje opis zjawisk stylowych w ramach
charakterystyki odmian polszczyzny. Zwraca si¢ uwage na heterogeniczno$é
stylu (nacisk ktadziony jest na genez¢ $rodkow jezykowych — potocznych,
artystycznych, urzegdowych i niewielkg liczbe wyrdéznikow). Metafora #ygla
stylowego odsyta do chaotycznego mieszania stylow i $rodkdéw, zmiennosci
uktadow wyroznikow oraz modyfikacji ich funkcji — odpowiednio do rytmu
przemian samych mediow. Perspektywa deskryptywna pozwala sytuowac styl
na nizszym poziomie konkretyzacji, taczy¢ go z kategorig dyskursu i gatunku,
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dostrzega¢ antynomiczny charakter cech oraz otwarte zasoby wyktadnikow,
poniewaz nie liczy si¢ geneza uzytych Srodkow, lecz ich funkcja.
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Media style

In Polish stylistics, the linguistic variety associated with the media, initially limited
to the press, was described using the terms style, language, or discourse. The choice
of terminology depended on the prevailing cognitive perspective within stylistic
research.

Descriptions framed in terms of style (particularly journalistic style) tended
to emphasise the connections between media language and other functional styles —
artistic, colloquial, and official — thereby suggesting a lack of clearly distinctive
features. Over time, however, Stanistaw Gajda’s influential proposal to conceptualise
media language as a stylistic melting pot gained widespread acceptance.

The term media language (or language in the media) initially implied a focus on
linguistic correctness in media discourse. Gradually, however, it came to encompass
the study of communication practices specific to individual media platforms. This
shift marked a transition toward a discursive research perspective.

Strictly stylistic approaches may be either differential or descriptive. The melting
pot metaphor highlights the chaotic blending of diverse stylistic elements. The descrip-
tive approach, by contrast, situates style at a lower level of concretisation, linking
it to the categories of discourse and genre. It acknowledges the antinomic nature of
stylistic features and the open-ended repertoire of linguistic markers, focusing not on
the origin of linguistic means, but on their communicative function.

Keywords: style, linguistic stylistics, stylistic synthesis stylistics, media style, Polish
language
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