ISSN 1230-2287 « e-ISSN 2545-1669
https://czasopisma.uni.opole.pl/index.php/s

JIRI HOMOLAC, PETR MARES, JANA HOFFMANNOVA, LUCIE
JILKOVA, JAKUB KOPECKY, KAMILA MRAZKOVA, MISEN{
ZANRU, STYLU A DISKURZU V INTERNETOVE KO-
MUNIKACI, Praha: Academia, 2022, 375 s.

Jifi Homola¢, Petr Mare$, Jana Hoffmannova, Lucie Jilkova, Jakub
Kopecky, Kamila Mréazkova, Mixing of genres, styles and discourses
in internet communication

Ksigzka begdaca przedmiotem recenzji dotyczy zjawiska mieszania si¢ gatunkow,
stylow 1 dyskursow w komunikacji internetowej — procesu, ktory w ostatnich
latach zar6wno w Polsce, jak i za granicg czgsto stanowit i nadal stanowi
przedmiot zainteresowania wielu badaczy z réznych dziedzin (takich jak jezy-
koznawstwo, medioznawstwo czy komunikacja spoteczna). Powstale dotychczas
publikacje prezentujg roznorodne podejscia do analizy tego zjawiska — od pod-
staw teoretycznych po przyktady praktyczne. Dostarczaja one narzedzi i teorii
niezbednych do zrozumienia, w jaki sposob rézne formy komunikacji mieszaja
si¢ 1 rozwijaja w Internecie (por. Crystal 2004; McCulloch 2017).

Opis wybranych aspektow komunikacji internetowej w czeskim kontekscie
zawiera recenzowana monografia zbiorowa. Jej szesciu wspdtautorow jest zna-
nymi wybitnymi czeskimi lingwistami zwigzanymi z Uniwersytetem Karola
w Pradze. Publikacja obejmuje wstep oraz sze$¢ rozdzialow poswigconych
réznorodnym kwestiom zwigzanym z cechami i $rodkami komunikacji inter-

This is an Open Access article distributed under the terms of the Creative Commons License
@ ®®@ Attribution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 International (CC BY-NC-SA 4.0).
BY NC SA

License available: https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/ 457



Stylistyka XXXV

netowej. Zawierajg one m.in. badania nad recenzjami i komentarzami filmow,
komentarzami sportowymi, profilami czeskich instytucji, formutami grzeczno-
sciowymi na czeskim Twitterze czy vlogami o sprawach publicznych. Obszerne
zestawienie internetowych adresow stron, z ktorych pochodzg cytowane teksty
i na ktorych pojawiajg si¢ uzyte w pracy obrazki, znajduje si¢ we wszystkich
rozdziatach. Po nim umieszczono alfabetyczny spis publikacji wykorzystanych
w catej monografii i wykaz artykutow, w ktorych zostata opublikowana pier-
wotna wersja niektorych czesci ksigzki. Na koncu znalez¢ mozna streszczenie
tomu w jezyku angielskim, indeks rzeczowy i imienny z odniesieniem do stron,
na ktorych porusza si¢ dane zagadnienia i cytowani sg autorzy. Dodatki te
stanowig niewatpliwie wygodne narzedzie dla czytelnikow zainteresowanych
konkretnymi zagadnieniami, publikacjami lub badaczami.

Monografi¢ otwiera obejmujacy 6 stron Wstegp autorstwa Petra Maresa.
Badacz, wykorzystujac liczne zrodta, zaznacza, ze media elektroniczne (zwane
tez cyfrowymi, digitalnymi, sieciowymi, online) przynosza nowe mozliwosci
komunikacji mig¢dzyludzkiej i prowadza do istotnych zmian jej form. Za-
uwaza przy tym, ze przedstawione okreslenia tego typu komunikacji, choc¢
si¢ w znacznej mierze pokrywaja, nie sg uzywane zupelnie w tym samym
znaczeniu. Komunikacja elektroniczna i cyfrowa skupia si¢ przede wszystkim
na numerycznej technologii kodowania danych i obejmuje takze esemesy
czy e-maile. Nie stanowig one jednak przedmiotu prezentowanych w pracy
badan. Wykorzystanie okreslen ,,sieciowe” czy ,,online” podkresla przestrzen
komunikacyjna Internetu. Mare§ rozumie go jako wzajemng sie¢ umozliwiajaca
potaczenie nieograniczonej liczby komputerow.

Autor we Wstepie skupia si¢ na kilku kwestiach. Rozpoczyna od tego,
ze mamy do czynienia z niezwykle wielka i stale poszerzajaca si¢ liczba
prac naukowych, monografii czy publikacji zbiorowych dotyczacych mediow
elektronicznych. Cho¢ koncentruje si¢ on na analizowanych kwestiach jezyko-
wych, zaznacza, ze od kilku dziesigcioleci przedmiotem zainteresowania sg nie
tylko zagadnienia lingwistyczne, lecz takze badania prowadzone w obszarze
teorii komunikacji, teorii medidow, socjologii, psychologii i1 innych dyscyplin.
Odwotujac si¢ do poszczegdlnych badaczy, ogdlnie opisuje prowadzone do-
tychczas analizy roznych aspektow tego typu komunikacji. Zaznacza, ze choc
badania Internetu maja swe poczatki w §rodowisku anglojezycznym, rozwinety
si¢ w takim stopniu, Zze utworzyly bardzo szeroki prad, ktorego czgscig stali
si¢c badacze z wielu krajow $wiata. Przytacza liczne niemieckie, rosyjskie,
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finskie publikacje. Warto podkresli¢, ze badania nad komunikacja elektroniczng
sg takze bardzo istotng kwestig dla polskich badaczy (m.in. Grzenia 2007;
Kita, Loewe 2016; Kotodziejek, Sidorowicz 2017).

Po opisie stanu badan na $wiecie autor skupia si¢ na pracach czeskich
badaczy. Od lat 90. XX wieku zajmowali i zajmuja si¢ oni m.in. wieloma
aspektami komunikacji elektronicznej — jej cechami, gatunkami, wyréznikami
stylowymi. Autor cytuje m.in. liczne publikacje Jany Hoffmannovej, Lucie
Jilkovej, Svétly Cmejrkovej, Jificho Homola¢a i wielu innych.

Po przedstawieniu stanu badan autor przechodzi do opisu tendencji w komu-
nikacji elektronicznej. Zaznacza, ze $rodowisko internetowe wspiera i stymuluje
réznorodne innowacje w zakresie sposobu uzywania jezyka i elementow zwig-
zanych z multimodalnoscia, budowa tekstow i charakterystyka procesu komu-
nikacyjnego. Poszerzaja si¢ wczesniej ustalone hierarchie i opozycje, ktérymi
sg m.in.: publiczno$¢ — prywatnos$¢, oficjalnos¢ (instytucjonalnos¢) — codziennosé
i indywidualno$¢. Zmienia si¢ pozycja autoré6w i odbiorcow, stabnie dystans
miedzy nimi i pojawia si¢ kontakt. Dochodzi do rozluznienia norm gatunko-
wych, mieszania istniejgcych gatunkow i powstawania nowych. W tekstach tacza
si¢ rysy spontanicznos$ci i wczesniejszego przygotowania, jezyka mowionego
1 pisanego, formalnosci i nieformalno$ci. Autor zaznacza, ze tworcy przedsta-
wianej monografii chcg zbadaé, jak i w jakim stopniu te cechy przejawiaja
si¢ w czeskich tekstach internetowych, oraz przechodzi do zamykajacej wstep
krotkiej charakterystyki zawarto$ci poszczegdlnych rozdzialow pracy.

Rozdziatl zatytulowany [Internetova komunikace: charakteristické rysy
a prostredky (Komunikacja internetowa: charakterystyczne cechy i srodki')
jest najwieksza cze$cig monografii (107 stron). Jej tworcami sg wszyscy wspot-
autorzy 1 stanowi ona swoiste wprowadzenie teoretyczne i tto dla kolejnych
czgsdcl pracy. Zawiera opis $rodkoéw 1 procesow zidentyfikowanych w trakcie
analizy obszernego zestawu danych internetowych zebranych w trakcie projektu
(teksty z lat 2018-2021 z kilkoma wyjatkami). Dane i przyktady pochodza
z sieci spolecznosciowych Twitter, Facebook i Instagram, recenzji filmow
oraz komentarzy opublikowanych w drukowanych i internetowych czasopi-
smach filmowych na stronie Cesko-Slovenska filmova databaze, z komentarzy
sportowych online i dyskusji o nich, z dyskusji na portalu eMimo.cz i pod
nagraniami wideo na portalu YouTube.

! Wszystkie tlumaczenia tytutdéw na jezyk polski pochodza od autorki recenzji.
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Poczatkowo autorzy koncentruja si¢ na podstawowych cechach komuni-
kacji online (hipertekstowos¢, interaktywnos$¢, multimodalno$¢) oraz na tym,
jak wptywaja one na sposoby wykorzystywania jezyka naturalnego i innych
kodéw znaczeniowych w Internecie. Kolejne czgsci rozdziatu przedstawiaja
réznorodnos¢ 1 zmienno$¢ srodkéw ekspresji obecnych w zebranych danych,
jak rowniez czynnikéw stojacych za tymi wyborami. Analiza koncentruje si¢
na tym, w jaki sposob badane teksty pokazujga ich niejednoznaczna pozy-
cje pomiedzy: jezykiem pisanym a jezykiem mowionym, prezentacja siebie
a nawigzywaniem i utrzymywaniem relacji z innymi uzytkownikami, tym,
co publiczne, i tym, co prywatne.

Autorzy za pomocg licznych przyktadow wykazuja, Zze zebrany materiat
zawiera wiele cech typowych dla jezyka moéwionego (np. niestandardowe
wersje stow, sktadnia, ekspresywnos$¢ leksykalna itd.), ktore wspotwystepuja
(w réznym stopniu) z tymi typowymi dla jezyka pisanego (cechy formalne
i formy hiperpoprawne) oraz tymi, ktorych nie znajdziemy nigdzie poza
komunikacjg internetowa (np. akronimy). Zwracaja takze uwage na wieloje-
zyczno$¢ 1 mieszanie sie jezykow.

Zauwazaja, ze piszacy prezentuja siebie m.in. poprzez relacje ich stanu
psychicznego i emocjonalnego (lub — jak to czgsto bywa — ostentacje emo-
cji), ocen¢ innych ludzi i rzeczy, zdarzen zewnetrznych i kreatywne uzycie
komunikacji jezykowej (gra stow, zarty, wiersze itd.). Uzywaja tez rdéznych
sposobOéw nawigzania kontaktu z innymi uzytkownikami, ktoére obejmujg for-
my zwracania si¢ do odbiorcy i inne $rodki jezykowe, wyrazone posrednio
lub bezposrednio. Sa to m.in. odniesienia do wspolnych doswiadczen zycio-
wych, wspolnej wiedzy, znajomosci aktualnego kontekstu spotecznego i/lub
wspolnych opinii i postaw, odniesienia do wspdlnego tta kulturowego (cytaty
i aluzje), odrzucenie odmiennych postaw, do§wiadczen i wreszcie zwracanie
si¢ do obserwujacych jak do starych znajomych.

Kwestig interesujacg badaczy jest takze opozycja prywatne versus publicz-
ne w komunikacji internetowej. Zasadniczo jest ona publiczna — obejmuje
teksty, ktore sa dostepne nawet dla nicupowaznionych odbiorcdéw, a postep
technologiczny umozliwia tatwe przeniesienie tych tekstéw w inne konteksty,
czgsto bez wiedzy autora. Rozni uzytkownicy maja rézne sposoby rozumie-
nia opozycji prywatne — publiczne w komunikacji internetowej. To, w jakim
stopniu wpis w mediach spoleczno$ciowych jest prywatny czy publiczny,
jest nie tylko definiowane przez jego temat, lecz takze wynika z synergii
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réznorodnych czynnikow, w szczegdlnosci statusu spotecznego autora i licz-
by obserwujacych, jak rowniez natury ich komunikacji (stopien niejawnosci,
uzywanie/nieuzywanie wyrazow ekspresywnych i stow tabu itd.).

Ten obszerny rozdziat zamyka identyfikacja waznych cech komunikacji
internetowej, mianowicie preferowania jezyka posredniego (implicite), miesza-
nia si¢ jezykow, gatunkow, stylow, dyskursow i zroznicowania komunikacji,
ktore wynika z roznicy pokoleniowej migdzy uzytkownikami sieci spotecz-
nos$ciowych.

Pie¢ kolejnych rozdzialow zawiera kompleksowa analiz¢ wybranych aspek-
tow komunikacji internetowej. Zebrany material, ktory pochodzi od auten-
tycznych autorow, zostal wykorzystany, by wyjasni¢, co sprawia, ze Internet
jest nowy i specyficzny, oraz jakie tendencje rozwojowe mozna W nim
zaobserwowac.

Pierwsza z cze$ci analitycznych autorstwa Petra MareSa zatytulowana
Recenze a komentare. Texty o filmu v digitalni ére (Recenzje i komentarze.
Teksty o filmie w erze cyfrowej) (47 stron) przedstawia analizy recenzji —
gatunku, ktory dotychczas wystepowal przede wszystkim w dziennikarstwie
drukowanym, a w ostatnim czasie przeniost si¢ do Internetu. Ta nowa forma
przekazu umozliwila o wiele wigkszej niz kiedykolwiek wczesniej liczbie
autorow opublikowanie opinii o filmach.

Jak twierdzi Mares, doprowadzito to do kryzysu pozycji krytyki filmowe;j
jako instytucji kulturalnej i rozrdéznienia pomiedzy krytykg autorow zajmu-
jacych sie tym zawodowo a krytyka fanow, a takze do ozywionych dysku-
sji o kryzysie krytyki i jej demokratyzacji. Warto zaznaczyC, ze zwracajg
na to uwage roéwniez polscy badacze. Teza o zmierzchu krytyki powraca
od konca lat 90. XX wieku, czyli od zmiany paradygmatu kultury z analo-
gowego na cyfrowy, ktéra doprowadzila tez do zmian w obiegu krytycznym
na rzecz elektronicznego i amatorskiego, co odbylo si¢ kosztem obiegu tra-
dycyjnego (prasowego) i elitarnosci zawodu krytyka. Przedstawienie obecnego
stanu krytyki literackiej, filmowej i teatralnej zawiera publikacja Smier¢ kry-
tvka. Kultura uczestnictwa a przemiany (Gorska, Janiak, Jedrasiak 2022).

Po wprowadzeniu obejmujacym charakterystyke gatunku z uwzglednieniem
badan zaréwno czeskich, jak i innych jezykoznawcow? Mare§ dokonuje porow-
nania recenzji filmowych opublikowanych online z recenzjami publikowanymi

2 Warto tutaj dodaé¢, ze wzorcem gatunkowym recenzji zajmowali si¢ rowniez polscy badacze, m.in.
Maria Wojtak (2004, 2008).
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w mediach drukowanych. Zebrany materiat pokazuje, ze gatunek zostat zmo-
dyfikowany, na co miato wptyw wiele czynnikdéw, m.in. fakt, ze elektroniczny
srodek przekazu stwarza autorom znacznie wigksze mozliwosci (hiperteksto-
wos¢, interaktywnos$¢, multimodalno$¢). Nie ma jednak dowodéw na wyrazng
opozycje pomiedzy tekstami drukowanymi i umieszczonymi w Internecie.
Recenzje zawarte w prasie przede wszystkim przedstawiajg opis i interpretacje
filmu, natomiast recenzje internetowe maja tendencje do ktadzenia wigkszego
nacisku na faktyczng ocen¢ filmu, czesto o charakterze silnie subiektywnym,
i opierajg si¢ na emocjonalnych do$wiadczeniach autora. Istotne jest w ich
przypadku nawigzanie kontaktu z odbiorcag — mozna zauwazy¢ wyrazng ten-
dencj¢ do uzywania jezyka nieformalnego, czgsto ekspresywnego.

Czwarty rozdziat zatytutowany Zdnr online sportovnich pienosii (Inter-
netowe komentarze sportowe jako gatunek), opracowany przez Jan¢ Hoff-
mannovg (44 strony), charakteryzuje specyficzny gatunek medialny, ktory
mogt powsta¢ dopiero w srodowisku internetowym. Decydujac si¢ zaja¢ tym
tematem, badaczka starata si¢ zwrdoci¢ uwage na jezykoznawstwo sportowe /
lingwistyke sportu — dyscypline, ktdra jest ostatnio szeroko eksplorowana przez
jezykoznawcow czeskich i zagranicznych. Jest to dziedzina, ktdra w ostatnim
czasie wzbudzita spore zainteresowanie takze polskich lingwistow (zob. m.in.
Czapla, Koper 2016; Grochala 2021). Najczgsciej podejmowanym tematem
byly réznorodne analizy komentarzy sportowych — m.in. zawartego w nich
komizmu, frazeologii, metafor czy kwestia przestrzegania normy jezykowe;j
przez komentatorow (por. Faron 2015; Grochala 2022).

Internetowe transmisje sportowe zawieraja teksty pisane tworzone przez ko-
mentatorow podczas ogladania meczu sportowego, ktoérzy prezentuja je na bie-
zgco kawatek po kawatku kazdemu zainteresowanemu (fani). Takie komentarze
mieszczg si¢ na granicy sfery sportowej i medialnej. Jak pisze Hoffmanno-
va, gatunek ten oscyluje pomiedzy komentarzem, reportazem i informacja.
Nazywany bywa przez badaczy komentarzem pisanym czy komentarzem
tekstowym. Lingwistka wieloptaszczyznowo analizuje poszczegdlne elementy
jezykowe, stylowe i pragmatyczne, starajagc si¢ dokona¢ charakterystyki tego
nowo powstatego gatunku, i zauwaza, ze ma on charakter heterogeniczny.
Spetnia funkcje zarowno rozrywkowa, jak i informacyjng. Transmisje spor-
towe roznych autorow prezentowane na poszczegoOlnych serwerach rdznia
si¢ stopniem emocjonalnosci i stopniem, w jakim koncentrujg si¢ na ocenie
wydarzenia sportowego. Inng kolejng cecha typowa dla Internetu, na ktdrg
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zwraca uwage¢ autorka, jest mieszanie si¢ transmisji sportowych z reakcjami
fanow umieszczanymi na towarzyszacych przekazom forach dyskusyjnych.
W pordwnaniu z komentarzami reakcje te sg znacznie bardziej subiektywne,
spontaniczne, emocjonalne i coraz bardziej zblizaja si¢ forma do komunikacji
mowionej.

W piatym rozdziale monografii zatytutowanym Twitterove profily ceskych
instituci (Profile czeskich instytucji na Twitterze) (59 stron) Kamila Mrazkova
1 Jiti Homola¢ przedstawiajg analizy wpisow opublikowanych na twitterowych
profilach 80 czeskich instytucji. Analiza profili pokazuje, Zze publikowane
na nich teksty (tweety) uzywane sg jako narzedzie komunikacji instytucjo-
nalnej jako takiej (np. by podawac¢ informacje, poleca¢, przypominac itd.),
a takze do komunikacji public relations, ktorej celem jest zaprezentowanie
instytucji jako efektywnej, przyjaznej klientom, pomocnej itd. Komunikacja
ta zwykle przybiera tradycyjne formy (np. zaproszenia na wydarzenia), cza-
sami jednak wykorzystuje sposoby i $rodki typowe dla reklamy i marketingu
politycznego oraz czgsciowo dostosowuje si¢ do norm komunikacji w mediach
spoteczno$ciowych.

Odrgbna, nietradycyjng formg sa tzw. profile autorskie — zindywidualizo-
wane profile z wyraznym naciskiem na funkcje rozrywkowsa i fatyczng. Daza
one do zbudowania spotecznos$ci obserwujacych, ktorzy stale sledza tweety
i na nie reagujg. Ten zindywidualizowany styl tweetowania koncentruje si¢
wokot autora, cho¢ jego rola moze kolidowac¢ ze stanowiskiem i interesami
instytucji. Jak zauwazaja autorzy, to mieszanie si¢ komunikacji instytucjo-
nalnej, marketingowej i komunikacji typowej dla mediow spotecznosciowych
mozna tylko czgsciowo interpretowaé jako nalezgce do procesu okre§lonego
jako conversationalization przez Normana Fairclougha (1992) — komunikacji
instytucjonalnej przejmujacej cechy swobodnych i1 nieformalnych sytuacji
komunikacyjnych. Niektore z analizowanych przyktadow pokazaly, ze forma
komunikacji instytucjonalnej na Twitterze jest takze uksztalttowana przez sama
naturg sieci spolecznosciowych, a konkretnie — przez udostgpniane przez nie
funkcjonalnosci, jak rowniez przez fakt, ze przynajmniej niektdrzy odbiorcy
profili instytucjonalnych (autorzy profili w szczegdlnosci) maja oczekiwania
rozne od tych, ktore maja jako uczestnicy w komunikacji instytucjonalnej
poza mediami spoteczno$ciowymi.

Komunikacja na Twitterze jest takze analizowana w kolejnym rozdziale
Zdvorilostni normy na ceském Twitteru (Formuly grzecznosciowe na czeskim

463



Stylistyka XXXV

Twitterze) (16 stron), ktorego autorkg jest Kamila Mrazkova. Przedmiotem
uwagi staje si¢ tutaj grzeczno$¢, ktdra przez badaczke jest rozumiana wasko
jako oparte na normach dziatanie (Watts 2003: 14)*. Analizuje ona profile 10
czeskich politykow i dziennikarzy, a takze ich obserwujacych, by odpowiedzieé¢
na pytanie, w jaki sposob s3g negocjowane i konstruowane w komunikacji
na Twitterze normy regulujace formalne (vykdni), nieformalne (tykdni) 1 no-
minalne formy adresowania. Analiza materialu pokazata, Zze kilka norm miesza
si¢ w komunikacji na tym portalu spoleczno$ciowym. Z jednej strony jego
uzytkownicy zdajg si¢ dostrzegaé rozroznienie pomiedzy komunikacja offline
i online. Norm¢ online negocjuja w komunikacji z innymi uzytkownikami
i tworza jg w taki sposob, by szanowa¢ m.in. status adresata. Na przyktad
autorzy postow uwazajg za odpowiednie uzywanie bardziej formalnych wy-
razen podczas zwracania si¢ do osoby publicznej 1 nieznanej im osobiscie,
czyli tak jak w przypadku normy offline. Z drugiej jednak strony wzgledna
anonimowos¢, ktorag oferuje Twitter, moze by¢ przyczyng tego, ze uzytkownicy
moga si¢ poczu¢ mniej zobowigzani szanowac¢ normy offline. Natura Twittera
1 przestrzeganie na nim norm grzecznosciowych sg takze ksztaltowane przez
fakt, ze uzytkownicy mediéw spolecznosciowych wolg tres¢ i uzytkownikdw,
ktorych poglady, do§wiadczenie zyciowe itd. podzielaja, podczas gdy odrzucaja
inne, np. nieformalny sposéb adresowania pelni inne funkcje i jest postrzegany
inaczej, kiedy zostaje uzyty wsrod cztonkéw wzglednie homogenicznej grupy,
niz kiedy zostaje uzyty przez kogo$ spoza niej.

Ostatni rozdzial pt. Youtuberi jako publiciste: Viogy o verejném deéni
(Youtuberzy jako publicysci: viogi o sprawach publicznych) (19 stron) au-
torstwa Jakuba Kopeckiego bada YouTube, jedng z najbardziej popularnych
stron internetowych — platforme¢ udostepniania wideo i sie¢ spolecznosciowa.
Badania koncentrowaty si¢ na vlogach (wideoblogach) o sprawach publicznych,
tj. filmach wideo, ktérych autorzy mowiag do kamery, prezentujac i komentujac
aktualne problemy polityczne i spoleczne. Analiza zawiera tgcznie 61 vlogow
stworzonych przez pigciu popularnych youtuberéw. Analiza koncentruje si¢
na jezykowych, komunikacyjnych i semiotycznych cechach tego typu vlogow,
biorac pod uwage elementy zardéwno werbalne, jak i wizualne. Wynika z niej,

3 Rozni sie to od teorii, ktore wykorzystuje w swoich badaniach Matgorzata Marcjanik. Integruje ona
ramy teoretyczne stworzone przez Ervinga Goffmana, Penelope Brown i Stephena Levinsona, Geoffreya
Leecha i Robin Lakoff, aby zrozumie¢ i opisa¢ specyfike grzecznosci jezykowej w jezyku polskim, zarowno
w kontekscie tradycyjnych form komunikacji, jak i w nowych mediach (Marcjanik 2008).
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ze vlogi nie pozostaja w bezposredniej opozycji do tradycyjnego medialnego
dziennikarstwa zorientowanego na poglady, lecz raczej dostosowuja tradycyjne
procedury i gatunki do $rodowiska YouTube i oczekiwan miodszych odbior-
cow. Jezyk 1 inne zachowania moéwigcych sa dalece nieformalne, z silnym
naciskiem na nawigzanie kontaktu z odbiorcami. Pomimo bardzo zabawnego
charakteru vlogi cechujg si¢ synergia funkcji informacyjnych, edukacyjnych
i apelatywnych (z apelami do odbiorcow o przyjecie okreslonych postaw
oraz schematoéw dziatania).

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze publikacja MiSeni zanri, stylu a di-
skurzii v internetové komunikaci jest waznym i cennym zrodlem dla badaczy
interesujgcych si¢ mieszaniem gatunkow, stylow i dyskursow w komunikacji
internetowej. Autorzy przygladaja sie zjawisku mieszania form komunika-
cyjnych w Internecie, zwracajac uwage na ewolucje gatunkow medialnych,
zmiany w stylach komunikacyjnych oraz wptyw tych zmian na dyskursy in-
ternetowe. Ksigzka oferuje zarowno podstawy teoretyczne badan, jak i wiele
konkretnych, ogromnie interesujacych i eksplikatywnych analiz przypadkow
z roznych obszarow komunikacji online. Na uwage zastluguje niezwykle owoc-
na postawa metodologiczna — szerokokatne widzenie zjawisk w ich kontekscie
technologicznym, kulturowym, spotecznym, psychologicznym i in., dzigki
czemu badacze docierajg zar6wno do wiasciwosci komunikacji internetowe;j,
jak 1 do wielorakich fenomenéw, ktore je motywuja i wyjasniaja. Podkresli¢
rowniez trzeba, ze czescy autorzy wykorzystuja bardzo bogata bibliografi¢
obejmujacg literatur¢ $wiatowg. Jest to zatem dzieto o duzym ci¢zarze ga-
tunkowym i wielkiej wartosci poznawcze;j.

MONIKA KRZEMPEK*
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